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1. CIL PRACE: V predkladané préci se studentka detailn& zabyva fenoménem sociélnich siti z pohledu marketingu a
jejich moznostmi vyuZiti u malych podniki v Seském prostredi. Cil prace — podat jakousi sondu do komplexniho
vztahu mezi malymi podniky a socialnimi sitémi — se ji podafilo, s mensimi vyhradami, naplnit.

2. OBSAHOVE ZPRACOVA: Po obsahové strance se jednd o pomémé zajimavé téma, jehoZ hlavni t€Zité Ize
nalézt v praktické &asti, ve které studentka provedla vlastni vyzkum, prostfednictvim kterého oslovila 60 malych
podnikd &i podnikateld. Tuto naro¢nou aktivitu nasledn& dokazala v préci vhodn& zpracovat, okomentovat a opatfit
diagramy. Piesto préce piisobi pon&kud nevyvaZen&. Teoretickd &ast zabira de facto 2/3 celé prace a na sté€zejni,
praktickou sekci, autorka ponechala pouhych 10 strének. A& studentka spravné vychazi z Kotlerovych postiehii o
marketingu, nasledujici kapitoly vénované historii socidlnich siti piisobi spi¥e povrchn€. Body oviem ziskava za
povedené kapitoly o placené propagaci na &tyFech nejrozsifengjSich platformach v Ceské republice — Facebooku,
Instagramu, Twitteru a LinkedIn. Ona kréatka prakticka &ast, a& relativné zdatild, by jisté zaslouZila n&jaké zavéreCné
shrnuti & $ir$i reflexi, nebot’ takto piisobi spise jako dopln&k k teorii nez plnohodnotné &ast. O vlivu socidlnich siti
na rast malych podniki se &tenaf dozvida az v samém zavéru.

3. FORMALNI UPRAVA: Autor¢in jazykovy projev je spide na primé&mé trovni. Text obsahuje ¢etnd gramaticka i
stylistickd zavahani a nepfesnosti. Namétkou autorka nékde opakuje slova v jedné vété¢ (nowadays), vynechava
predlozky & misty pouzivé zkricené tvary (didn’t, don’t). Za zdvazngjsi nedostatek povaZuji to, Ze text neni
zarovnan do bloku a cel fada odstavcii je ponechéna zcela bez poznamkového aparatu navzdory tomu, Ze autoréina
zdrojova zékladna je jinak pomé&mé& bohatd. Na strankdch 11-15 je text zbyte&né Casto kouskovin a velmi
nepfehledny. Otazkou také ziistavé, proé v zéhlavi kazdé stranky nalezneme jaksi nadbyteéné nazev préce, autoréino
jméno a rok. Na t&h mistech, kde autorka odkazuje, tak &ini v souladu s citaéni normou.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE: Celkovy dojem z prace je ptijatelny. Autorka se popasovala s velmi
zajimavym tématem a jistd vynaloZila nemalé usili na zpracovani praktické &asti. Vzhledem k malému rozsahu
vlastniho vyzkumu oviem cela prace pdsobi spife jako teoreticky uvod, byt vcelku povedeny, do problematiky
socialnich siti a komercionalizace. Textu také ubird na kvalitich hife zvladnutd jazykova stranka a Cetné vyde

zminé&né formalni nedostatky.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna a tfi):
1. Vyberte si dvé socidlni sité a porovnejte zplisoby placené propagace na téchto platformach.

2. Pohovoite o pfimém marketingu a jeho formach.
3. Studentka by si mohla vybrat jednu z otdzek se svého dotazniku, blize predstavit ziskané informace a

porovnat s teorii v ivodnich kapitolach.
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