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1 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY. CiL PRACE. PROCES
PRIPRAVY. PROCES TVORBY

Pro svou bakalafskou praci jsem zvolila téma ,vizualni styl
architektonického studia®“. Absolvovala jsem vzdélani zaméfené na
architekturu a v této oblasti pracuji od roku 2013. Spolupracuji se
studiem VALETAR LEVKAR. Provadim grafickou €ast projektd a
technickou dokumentaci. V diplomové praci se vénuji technikam a

pristuplm v oblasti lakonické moderni grafiky a designu.

Studio VALETAR LEVKAR je typickou malou dilnou. Nejprve se
studio vénovalo problematice a realizaci zakazek zamérenych na
planovani a uspofadani jednotlivych domd a obytnych prostora.
Postupem Casu na trhu vznikla poptavka po komercnich interiérech.
Studio se zabyva navrhy, planovanim a realizaci vSech technickych

fazi vystavby — od navrhu az po realizaci a dokonceni zakazky.

Filozofie studia VALETAR LEVKAR je postavena na vzajemné
davéfe se zakazniky, s cilem vytvafeni komfortnich a funkcnich
prostord. Architekti a designéfi pracuji v modernim demokratickém
stylu. Jejich tvurci potencial reflektuje aktualni trendy, jez vychazi z

jednoduchosti linii a minimalistického pojeti.

Mym cilem bylo navrhnout studiu logo a osobity vizualni styl.
Pdvodné nemélo studio kromé svého nazvu zadny vyhranény
nezaménitelny styl. Studio vychazelo ze stereotypnich vzorl a
vykresu, které svym zpracovanim nebyly schopné reflektovat nové
postupy. Tato stylova predvidatelnost ztéZzovala studiu praci a

nedovolovala mu povysSit a dostat se tak na novou uroven kvality.

Polozila jsem si nékolik otazek, na které jsem hledala odpovédi. Jak

prezentovat studio na otevieném konkurenénim trhu, jakozto maly



soukromy subjekt? Jaké pozadavky musi splhovat vizualni firemni
styl? Béhem zkoumani tohoto tématu jsem dospéla k zavérum, ze
firemni styl by v ramci konkurenceschopnosti mél splfiovat nize

uvedena kritéria:

Musi byt vyrazny a reflektovat hodnoty a profesni principy

spole¢nosti. (V souladu s principem jednoty formy a obsahu.)

- Musi byt univerzalni a pouzitelny v rdznych méfitkach. (Od vizitky

az po medialni reklamu.)

Musi byt rozpoznatelny. Pracovni a prezentaCni materialy

nemohou byt anonymni. (Musi splfiovat pozadavky na individualitu.)

- Musi mit pohodIné pouZiti v riznych oblastech. (Styl jednoduchy v
typografickém provedeni, rozloZzeni vicestrankovych publikaci,

infografiky a kartografie.)

V prvni Casti bakalarské prace se vénuji prehledu a analyze
architektonickych a designovych studii na trhu. V dusledku toho se
ukazalo, ze s velkym pocCtem znacCek nevidime tolik stylové

rozmanitosti.

V predkladané praci jsem se zaméfila na konkrétni vymezeni

jednotlivych stylu — a to konkrétné ve tfech nasledujicich bodech:
1. Abstraktni kresleni antropomorfnich forem
2. Stylizovany obraz obytné budovy

3. Asociativni kompozice pisma



Danou problematikou se zabyva vice praci, které reflektuji rizné

sméry. Mam tim na mysli plastické a ilustrativnéjSi pfistupy, které

fvewviv s Tveviv s

V predkladané praci vychazim z metody improvizace. Ve stavebné
technologickém projektovani vychazim z abstrakCniho schématu,
ktery nasledné podrobuji detailnimu planovani a rozvrzeni prostoru,
stavby atp. Takovych schémat se mulze vytvofit v pfipravné fazi
nékolik. Posléze se hleda racionalni schéma a provadi se konkrétni
vybér. Mlze se stat, Ze vétSina zpracovanych navrhi neni pfijata k
finalni fazi realizace projektu. Dulezité detaily, které vyznamnym
zpusobem ovliviuji realizaci zakazky, se tudiz feSi az u vitézného

navrhu.

Subjektivné jsem dospéla k zavéru, Ze kromé identifikace je cilem
vizualniho stylu také snaha vzbudit duvéru klienta. Zaroven je
dulezité v budoucnu nezklamat klientovo ocekavani. Zakaznika
ovliviiuji nejen grafické umélecké triky, ale i asociativni slozky.
Clovék m(ze byt na podv&domé Urovni odkdzan na své rané
pozitivni zkuSenosti. Pfitazlivy graficky zplUsob prezentovani
zadaného ukolu vzbuzuje u klienta zajem o realizaci zakazky. A to
muze byt jeden z nékolika pozitivnich faktord pro prosazeni nového
uhlu pohledu na feSeni zadaného ukolu, ¢i na prostorové a funkcni

rozvrzeni.



2 POPIS DILA. VYVOJ VIZUALNI IDENTITY

Mym ukolem bylo pfiblizit filozofii spole€nosti, odrazet jeji specifika a

reflektovat funkci prace se zakazniky.

Za vngjSi jednoduchosti navrzeného vizualniho stylu je schovana
rozmanita interpretace. Analytickym grafickym zpracovanim daného
ukolu jde o vyvolani pozitivhich asociaci u klienta s cilem ziskani
jeho divéry a tedy prace na zakazce. Mizeme tak vidét konkrétni
funkénost, modularitu a ovéfeny rytmus. Jednoduché tvary jsou
lidskym okem okamzité rozeznany. V prezentovaném znaku jsou
patrné stopy slavného predchudce. Klasicka $kola designu
BAUHAUS je postavena na filosofii podobnych principl. Podstatou
této Skoly jsou revoluéni myslenky konstruktivnino mysleni. Tyto

principy zustaly v architektonické tvorbé dodnes.

V logu spoleCnosti jsem konkrétneé pouzila pismo DIN — némecky
technicky a rysovaci standard. Podle mého nazoru se dobfre hodi k

této sfére souvisejici s architekturou.

Sada prvku uréenych k provedeni ve firemnim stylu obsahuje vizitky,
samolepky na slozky a tubusy, obaly alb vykresu, reklamni katalog,

vyveésni Stit a reklamni bannery pro webové stranky.

PFfi navrhovani identifikacnich prvkd jsem rozvinula vizualni styl
spole¢nosti. Ve vzorcich tiskovych produktll mizeme pozorovat
rozdilnost v uspofadani znaCky a zavedenych doplikovych barev.
Mechové Seda a malachitova barva se fedi tradiCni Cernobilou

Skalou. Zvolené barvy navic zmeékcuji kontrasty.
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Mechové Seda se stala firemni barvou. Na nékterych vzorcich
tiskovych produktl se stala hlavnim logem spole¢nosti. V kombinaci
s bilou poskytuje lehky tonovy kontrast, jakozto jeden ze stylovych
originalnich prvkd. Podle mého nazoru tato barva vyvolava divéru u
zakaznikl a pozitivné pfispiva v budovani image spole¢nosti pfi

obchodni komunikaci.

Subjektivné se domnivam, Ze stylistika vcelku odpovida sméru
studovaného oboru. Vizualni styl se svym asketismem ukazal byt
flexibilni, a tudiz pouzitelny pro rlizné produkty. Méni se a je

schopen pfejit do jinych formatu.

Cilem prace ve vySe jmenované spolecnosti, ve které jsem pusobila,
bylo ovéfit nabyté odborné kompetence v ramci studovaného oboru
a prevést teoretické poznatky do praxe. Sebeduvéra a zkuSenosti,

které jsem ziskala pfi vytvareni firemniho stylu od za¢atku az po

zavérecnou ralizaci, pozitivné ovliviuji davéryhodnost a image dané
spolec€nosti, spokojenost klientl a zakaznikd s navrzenymi feSenimi.

DalSim krokem v praci muze byt vytvofeni firemni webové stranky.
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4 RESUME

The subject of our research is the architectural studio visual style.
The main goal of the research is to create a unique image
characterizing architectural work. VALETAR LEVKAR studio was
opened in a small workshop. The studio focuses on individual
houses, residential and commercial interior designing. The
company’s philosophy is based on the trust to the customers,
creating comfortable and functional spaces. Architects and
designers work in a modern democratic style, present current
trends, value simple lines and minimalism.

The purpose of the study is also to gain company’s philosophy,
demonstrate the specificity and peculiarities of work with clients.
Diverse interpretation hides behind the external simplicity of the
developed visual style. When you see the graphic sign associations
arise, during the analyses you can see the capability, modularity and
verified rhythm.

The corporate identity includes business cards, stickers for folders
and draw tubes, an album for drawings cover, and advertising
catalogue, a signboard and advertising banners for web pages. The
visual style of the campaign formed in the process of identification
elements development. In the printed products examples you can
see the difference in the layout of the design and using
complementary colors. Light green-gray and malachite “dilute” the
traditional black and white range and additionally soften the
contrasts.

Looking at the result, | think that the style as a whole corresponds to
the studio approach. The visual style with its strictness turned out to
be flexible, applicable to various products. It changes and can be
used in different forms.

| consider this project as an interesting end of the studying period,
my confidence and experience which | gained in the process of
creating a corporate identity from scratch are the main result of the
work accomplished.
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Priloha 1: Pfehled a analyza architektonickych a designovycstudii

na trhu
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zdroj:

https://www.insidestudio.cz/ https://mssg.me/a_volkov_ab
https://big-dsn.ru/ https://taplink.cc/artumstudio
https://eldeco.ru/ https://taplink.cc/interiopermhttps:/
https://www.architectorgallery.ru/ https:/unicumproject.ru/
http://www.velgol.ru/ http://nido-interiors.com/
http://www.arch-ra.ru/ https://vsa.moscow/

https://en.chado.pro/
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Priloha 2: Inspirace
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zdroj:

https://loon.site/

https://zhurnalkim.com/
https://probauhaus.ru/doma-masterov-bauhaus-ot-valtera-gropiusa/
https://www.pinterest.com/pin/537335799294831050/
https://www.pinterest.ch/pin/540783867749921874/
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Priloha 3: Proces tvorby. Abstraktni kresleni antropomorfnich forem
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Priloha 4: Proces tvorby. Stylizovany obraz obytné budovy
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Priloha 5: Proces tvorby. Asociativni kompozice pisma
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Priloha 6: Proces tvorby. Navrhy loga. Typy pisma

N

Valetar Levkar

architekture and interior design

NP

Valetar Levkar

architekture and interior design
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architekture and interior design

\/~lelrs- [erbns-

architekture and interior design
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architekture and interior design studio

v ‘VALETARLEVKAR

_
]

VALETAR LEVKAR

architekture and interior design

1

VALETARLEVKAR

architekture and interior design
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VALETARLEVKAR

architekture and interior design

v VALETARLEVKAR

architekture and interior design
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VALETARLEVKAR

architekture and interior design

A

VALETAR LEVKAR

architekture + interior design
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Priloha 7: Kone€na verze loga

\V

VALETAR LEVKAR

architekture and interior design

main logo

VALETAR LEVKAR
architekture and interior design

adaptive versions

color versions

DIN Medium DIN Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789 123456789

fonts
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Priloha 8: Prvky firemni identity

architectural section

VALETAR LEVKAR

architekture and interior design

Alina Gabova

project manager

+7 905 05 05 008
valetar_levkar_studio@gmail.ru

115 200 Perm, ARTPLAY,
pr. Vernadskogo 21/7
valetar_levkar. com
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