FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2020/2021

Jméno studenta: Karolina Ornsteinova
Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaiské prace: VyuZiti nastroji online marketingu ve vybrané spole¢nosti

Hodnotitel — vedouci prace:  Ing. Michal Micik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:? velmi dobie

Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V predlozené praci se studentka zabyvéa vyuzitim nastrojii online marketingu FEL ZCU. Prace ma
standardni strukturu. Teoreticka ¢ast prace sestava z n¢kolika kapitol, pfevazuje teorie tykajici se
socidlnich siti, coZ je s ohledem na zaméteni prace logické. Autorka téz zpracovala kapitolu obsahujici
trendy na soc. sitich. Tyto poznatky se autorka snaZila promitnout do praktické ¢asti formou hypotéz
(poznatky zjisténé v kap. 1.5 - 1.7) - provazani s textem zde ale mohlo byt lepsi, navic zde dochazi

k zaméné tvrzeni za hypotézy.V praktické ¢asti jsou predstaveny organizaci vybrané pro analyzu.
Studentka déle definuje vyzkumny cil a problém. Tato ¢ast je z metodického hlediska ne Gplné dobte
uchopena - z cile prace vychazi vyzkumné otazky, ne obracené. Stejné tak se nejdiive stanovuji cile a
teprve nasledné se vybiraji nastroje pro jejich splnéni a ne obracené. Analyza je provedena prevazné
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spravné, v textu mi ale chybi postupné vyhodnoceni tvrzeni (autorkou oznacovana jako
hypotézy), které probiha az v zavéru prace. S kap. 2.5 mélo byt pracovano jako s hypotézou, kterda méla
byt pfedstavena v tvodu praktické ¢asti s ostatnimi tvrzenimi.
Celkove na praci vyzdvihuji provazanost teoretické a praktické ¢asti, na druhou stranu je nutné napsat, ze
odkazovat na obrazky a tabulky. Pozitivné hodnotim snahu autorky vysledky v zavéru prace sumarizovat,
1 kdyz se to ne vzdy zcela podatilo.
Celkové praci hodnotim jako velmi dobrou.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Proc jste zjistovala mnozstvi zaméstnanct jednotlivych fakult?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



