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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, iroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace se zabyva vyuzitim socialnich siti v marketingové komunikaci univerzity. Zaméieni prace se vice
mohlo promitnout i v ndzvu samotné prace. Teoretickd ¢ast vhodné shrnuje poznatky o socidlnich sitich
s pouzitim dostateéného poétu zdrojii. Clenéni prace do jednotlivych kapitol by oviem mohlo byt
prehlednéjsi. Nepiehlednost prace se bohuZzel projevuje také v praktické ¢asti. Napiiklad na strané 25 je
uvedeno: "V nésledujicich tabulkdch a obrazcich je zndzornéno nékolik faktort, které je potieba pfi
hodnoceni vysledkii vyzkumného Setfeni zohlednit." pfitom viibec neni patrné, o jaké obrazky, faktory nebo
tabulky se vlastné jedna (pod uvedenym textem je umisténa jen jedna tabulka bez faktori). Podobné
nepiehlednosti a neptesnosti doprovazi celou praci. Cile vyzkumu a vyzkumné otazky jsou zvoleny vhodné.
Nasledny vyzkum opét obsahuje nékolik nepresnosti. Naptiklad navstévnost socialnich siti je hodnocena
podle poctu lajkt profilu a sledujicich, coz v klasickém chédpani slova navstévnost neni spravny piistup
(pokud je v praci dané slovo vnimano jinak, tak by mélo byt vhodné zadefinovano). V zavéru prace jsou
zodpovézeny vyzkumné otdzky a splnény cile prace. Doporuceni pro univerzity u nékterych otdzek ovsem
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chybi (napiiklad u otazky "Jaké mnozstvi hashtagl a lajkl pouZivaji vybrané fakulty v Ceské republice?"
z4dna relevantni doporuceni k pouzivani hastagi uvedena nejsou).

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jak doporucujete vyuzivat hashtagy na profilech a jaké mohou mit pfinosy?
Bylo zkoumano i vyuziti sit€¢ TikTok (jestli uz néjaké univerzity zkousi tuto sit’)?

V Plzni, dne 24.8.2021 Podpis hodnotitele



