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1 Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Vyjadfovat se ke svému vlastnimu dilu a navic v kontextu
celého mého oboru je tézky ukol. Za dobu Sesti let, po kterou se
vénuji grafickému designu, jsem vytvofila nékolik logotypU, plakatu,
brozur, potisku, grafik, ilustraci a mnozstvi volnych dél. A¢koliv se ve
sveé praci vyhybam jednoduchym feSenim a vyzkousenym
postupum, snazim se dbat principU, které jsou charakteristické pro
graficky design obecné. Usiluji o jedineCnost a zapamatovatelnost
vytvofenych motivu, zaroven vSak o nepodfizenost aktualni dobé,
hravost a jiny pohled na véc.

Ma dosavadni prace na poli grafického designu ukazuje mou
touhu po osobitém pfistupu a vyuziti vlastnich napadi nebo hravych
detailt (pfipomenu svuj plakat Grafiktv $pajz pro vystavu grafickych
designéru, navrh logotypu pro akci Univerzitni upir i uziti rentgenu
vlastnich zubU pro jeden z plakatl). Rada zanechavam v navrzich
drobny vtip €i hfiCku, jako napfiklad v ilustraci lesa se sovou
nazvane Le sycek.

Doufam, ze si svou tvUréi otevienost uchovam i nadale.



2 Téma a divod vybéru

Jako svoje téma jsem si vybrala koordinovany vizualni styl
neziskové organizace. Toto téma pokladam za pfizpUsobitelné a
dostateéné Siroké, navic mam v grafice nejblize k tvofeni logotypu a
tiskovin. Vybér namétu bakalarské prace probihal na jare, v Case,
kdy se Castéji vydavam do pfirody. Pfi svych prochazkach jsem si
nemohla nevSimnout vSudypfitomnych turistickych znacek a
rozcestniku. Védéla jsem o existenci jakéhosi Klubu Eeskych turista,
ale dohromady jsem o ném netusila nic konkrétniho. Zacala jsem si
vSimat letakd rozmisténych po Plzni i okolnich vesnicich, i ¢lankd o
turistickych pochodech v tisku. Nasledné jsem s plzeriskym
odborem klubu podnikla pé&Si turu. To bylo rozhodujici, protoze jsem
si vSimla nepfili§ podafeného stylu propagace Klubu &eskych turist(
(dale KCT), jakoz i vysokého véku pfitomnych turistd. Zaslechla
jsem povzdech nékterého z u€astnikd pochodu o tom, jak malo lidi
se dnes chce hybat a jak skromna je ucCast na aktualnich
pochodech. Bylo mi hned jasné, Ze by se KCT mél vizualné osvézit
a verejné pripomenout, aby zacal lakat mladsi ¢leny a nemél tak
problém s pokraCovanim v budoucnosti.

Cinnost této organizace je mi osobné sympaticka — rada
chodim na pé&si vylety a tésilo by mé, kdyby se obliba tohoto druhu
zdravého pohybu rozsifila mezi vice lidi. Navic v pfistim roce KCT
oslavi 135 let své existence.

Pfiznam se, Ze jsem pfi vybirani namétu neméla ani nejmensi
predstavu, jak téma zpracuji. Nepochybovala jsem o0 mnoZstvi cest,
které se naskytnou, a proto jsem pak byla prekvapena, jak je tézké

vyhnout se klisé a oCekavanym tendencim.



3 Cil prace

3. 1. Obecné cile

Cilu své bakalarské prace jsem si ulozila hned nékolik.
Predevsim vytvoreni svébytného vizualniho stylu, ktery se da
snadno aplikovat na rozsahlé spektrum materialt. Styl novy,
provazany a zapamatovatelny, pevné spojeny s Klubem Ceskych
turistd. Styl, ktery by znamenal funk&ni zménu vizualni podoby
turistické organizace. Uz na zaCatku prace jsem chtéla najit
originalni, jednoznacny a zaroven dostateCné pouzitelny motiv, ktery
by mohl fungovat ve skute¢ném svété a ne pouze v uméleckém
prostfedi $koly. Ugastniky pochodil a éleny KCT jsou vSechny
vekoveé kategorie, a ackoliv chci vizualni stranku klubu osvézit,
musim stale myslet na vSechny skupiny uzivateld.

Dalsi cil prace se poji s mou touhou po hravosti a neotfelém
pristupu — rozhodné jsem se chtéla vyhnout oCekavanym feSenim a
klisé. Sama sobé jsem tedy zakazala motiv stopy, piktogramy
chodcu €i fotky dokonalych rozesmatych turisti. Mym cilem bylo
pfipomenout Siroké verfejnosti samotnou existenci turist; upozornit
Ze tato obnovena organizace stale funguje, rozviji se a ze je mozné
se k ni snadno pfipojit. Také jsem chtéla ukazat, co dobrého turistika

nabizi, a poukazat na jeji krasy.



3. 2. Logotyp

Do rozsahu svych praci pro KCT jsem zahrnula vytvofeni
nového logotypu, protoZe stavajici znacka' pisobi trochu nudné.
Také vidim problém v jiné roviné — malokdo se s takovouto znackou
ztotozni. Nevyvolava zadné pocity, malokdo si ji snadno vybauvi.
Navic mé tvorba logotypu bavi asi nejvice ze vSech disciplin

grafického designu.

3. 3. Plakaty

Klub ¢eskych turistl jeSté nemél svoji reklamni kampan a
pravé celoplosnou propagaci by potfeboval nejvice. K tomu nejlépe
slouzi plakaty a prosvicené zastavkové citylighty, protoze
predpokladam, Ze jedna velka potencionalni cilova skupina se
pohybuje pravé verejnou dopravou a snad kazda cilova skupina
pfijde do kontaktu s plakatovacimi plochami, Ci s klasickymi
nasténkami ve Skolach a institucich. AvSak uznavam, ze
z finanéniho hlediska tato prezentace neni ve skuteénosti pro KCT

mozna.

3. 4. Webova stranka

Souéasna webova stranka KCT? je i po dubnové zméné stale
vizualné neatraktivni, zastarala a predevsim velmi neprehledna.
Odkazy na podstranky v menu odkazuji ze tfi riznych mist na jednu
a tu samou stranku a v mnozstvi tabulek na hlavni strance se

navstévnik tézko zorientuje. Za cil mého navrhu webu jsem si ulozila

! priloha &. 1 — souéasné logo Klubu &eskych turistt
? http://www.kct.cz, vyhledano 3. 4. 2012



zpiehlednéni a zjednodus$eni vizualni podoby stranky. Navstévnik
této stranky prece potiebuje pfedevsim informace.
Internetovou stranku jsem predtim jeSté nenavrhovala a zde

byla vhodna pfrilezitost si to zkusit.

3. 5. Brozura

Tvorba brozury je spjata s pfedstavou celoploSné kampané -
tato drobna tiskovina byva jeji béznou soucasti. Brozura poskytuje,
na rozdil tfeba od citylightu, vice informaci. Lidé si ji mUZou vzit
domu a tam v klidu prolistovat, ¢i prohlizet pfi ¢ekani na uradé Gi ve

Skolach.

3. 6. Diplom

Diplom je tradiCni turisticka tiskovina, potvrzujici uznani
vztahujici se k uspesnému dokonceni pochodu. Vétsi a kazdorocné
poradané pochody KCT maji obvykle svoje vlastni, dobfe
zpracovaneé diplomy. Ty ostatni mivaji zpravidla navrh vytvoreny
jednim z €inovnikud turistl, nej¢astéji v programu typu Microsoft
Word, plny automatickych textd s nevkusnymi efekty. Pro tyto mensi
akce jsem chtéla vytvofit jednotny a vzhlednéjsi diplom, kam se
doplni informace o akci pomoci razitka €i ruéniho psani, jako se to

bézné déla u ostatnich diploma.

3. 7. Potisk triek a tasky

Tento zabavny a studenty grafického designu oblibeny
predmét jsem mezi své prace zaradila proto, Ze se pro organizaci,
jakou je Klub &eskych turistl, naramné hodi. Ze svého okoli vim, ze
lidé radi vyjadfuji pfislusnost k néjaké socialni skupiné praveé témito
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prostfedky (napfiklad skauti pySné nosici tricka s novym svézim
logem Ceského skautingu). Tim se dale rozSifuje povédomi o dané
organizaci, protoze tricka jsou stale na oCich. Nositeli upeviuji pocit
Clenstvi v dané skupiné. Mym cilem bylo vytvofit potisky
koresponduijici se zbytkem kampang, jasné vizualné propojené

s novym vzhledem KCT a zarover b&zné nositelné.



4  Proces pfipravy

4. 1. Uplny zadatek

Hned o letnich prazdninach, po odevzdani zadani bakalarské
prace, jsem se zadala zajimat o hlavni bod programu KCT, a to sice
o turistické pochody. Pfihlasila jsem se k odbé&ru newsletteru KCT
do e-mailové schranky, absolvovala jsem tfi pochody (napfiklad
pochod Kolem Starého Plzence) a zucastnila jsem se Ctyfdenniho
vyletu na Moravu s plzefiskym odborem KCT Bolevec. TakZe jsem
ziskala diplomy Cestnou cestou. Také jsem ziskala zkuSenosti a
poveédomi o chodu a stylu organizace. VSimla jsem si, kolik poznani
se da vstrebat za kratky Casovy usek. Vidéla jsem hrady, zamKky,
muzea, pfirodni zajimavosti, mesta, vesnicky, vyhledy do krajiny,
divoka zvirata, pestrou paletu rostlin a mnoho dalsiho.

Po téchto zazitcich byl muj nahled na pési turistiku zcela
pozitivni. Vzdyt nejen, ze Clovék chuzi déla néco pro svoje zdravi —
jesté zaroven poznava svoji vlastni zemi a také ma Cas premyslet a
rozjimat. Pak jsem si ujasnila i historii KCT a turistiky obecné.

Bohuzel jsem neziskala Zzadného spojence z fad vérnych
turistu. Naivné jsem oCekavala, Ze moje nabidka vytvoreni
vizualniho stylu nékoho zaujme nebo potési, ale nestalo se tak.
Proto nadale moje prace probihala bez zpétné vazby od &lent KCT.
Na druhou stranu chapu, Ze vedouci osoby jednotlivych odbort KCT
si vytvareji tiskoviny a weby sami, nad ramec svého zaméstnani a
narocné cinnosti v klubu, takze se mohli citit mymi slovy o novém
vizualu dot€eni. Samozifejmé uznavam, ze v jejich podminkach
Casovych, technickych i financnich je téZké vénovat pozornost témto

vécem.



Dale bylo nutné zjistit, jak se vizualné prezentuji dalSi podobné
organizace za hranicemi. Diky internetu to nebyl az tak slozity ukol.
Podobnou organizaci, jako je nas Klub ¢eskych turistu je i American
Hiking Society (americka turisticka spole¢nost), jejiz logo tvofi tfi
pocateéni pismena nazvu zformovana do jasné rozpoznatelného
tvaru stopy lidské boty®. Toto logo ptsobi jasné a &ist&, ackoliv mam
vyhrady k pouzitému pismu. Jisté je to i logo funkéni, ale velmi
neoriginalni, protoze motiv stopy uziva velka spousta dalSich
logotypu pro ucely pésiho turismu.

Madarska asociace pratel prirody (Magyar Természetbarat
Szovetséq), ktera se zabyva kromé Zivotniho prostredi i
zajistovanim turistickych tras, se prezentuje nepovedenym
redesignem starého loga Pratel pfirody. V krouzku vidime motiv hor,
kvétin a potfasajicich si rukou®.

Prohlédla jsem si i nékolik dalSich logotypt obdobnych
sdruzeni v jinych zemich a dospéla k zavéru, ze novy logotyp by
potfebovala velka ¢ast z nich.

Co se tyce turistickych plakatd, hledani na internetu bylo
slozité a neproduktivni. Turistické spolky totiz o sobé nedavaji védét
v obecné roviné. Tisknou plakaty na jednotlivé akce a ne plakaty
obecné zvouci do jejich fad. Lze najit plakaty propagujici prospésné
ucinky obycCejné chlze, ale bud ve skuteCnosti propaguji znackovou
turistickou vybavu anebo jsou vydavany zdravotnickymi

organizacemi.

* ptiloha &. 2 — logo American Hiking Society
* pfiloha &. 2 — logo Magyar Természetbarat Szdvetség
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4. 2. Definice turistiky

Pro jasné vymezeni pojmu turistika uvedu pro jistotu
slovnikovou definici. , Turistika: souhrn €innosti vyuzivajicich aktivni
pohyb a pobyt v pfirodé k poznavani spoleCenskych a pfirodnich
pomeérl zvolené pobytové oblasti i k rozvijeni kondice a posileni
psychického zdravi. Velky rozmach turistiky nastal zejména
zaCatkem 19. stol.; v Ceskych zemich k nému mj. pfispéli K. H.
Macha €i V. Naprstek. Turistika se déli podle charakteru presunu na
cykloturistiku, lyzarskou, mototuristiku, turistiku pési a vodni, atd.
Turistika zahrnuje mj. vychazky, vylety, tury, putovani, putovni
taboreni, dalkové pochody Ci jizdy, pfechody, pfejezdy, spluti

vodnich toku, expedice.*

4. 3. O Klubu ¢eskych turist

,Klub ¢eskych turistd byl zalozen 11. ervna 1888 z iniciativy
nadSencu v Cele s Vilémem Kurzem st. (pfedseda Narodni jednoty
Posumavské), Frantiskem Cizkem (pfedseda Narodni jednoty
SeveroCeské) a architektem Vratislavem Pasovskym. Za pfedsedu
si ustavujici sjezd noveé turistické organizace sice zvolil znamého
cestovatele a verejného Cinitele Vojtécha Naprstka, ten plnil svoji
ulohu znamé osobnosti v Cele klubu, ale praci v klubu se mnoho
nevénoval a predsednické misto jiz po pul roce opustil na prvni
valné hromadé KCT v lednu 1889. Dnes ma necelych 40 tisic &len.
Zakladni organizaéni jednotkou KCT jsou odbory, které se sdruzuji
do 14 oblasti, totoZznych s hranicemi krajd. Vse zastfesuje Ustiedi

KCT se sidlem v Praze.

> V$eobecna encyklopedie v osmi svazcich. Svazek 8, TZ. Praha: Diderot, 1999.
ISBN 80-902723-0-4. s. 159.


http://www.kct.cz/cms/ustredni-organy-kct
http://www.kct.cz/cms/ustredni-organy-kct

Clenové KCT organizuji kazdoro&né pres tisic akci uréenych
pro Cleny klubu i neorganizované zajemce o vSechny druhy turistiky
- péSi, cykloturistiku, lyZzafskou a vodni turistiku, mototuristiku,
speleoturistikue, vysokohorskou turistiku, turistiku zdravotné
postizenych a nejnovéji i hipoturistiku®.”

Historie KCT je velmi bohatd, avSak pro moji praci sta&i uvést
Klubem €eskoslovenskych turistl, v letech 1948 az 1990 byl
zakazan a nahrazen sjednocenou télovychovou. Od roku 1990 svou
ginnost obnovil .?

A jesté par slov o logu, pfevzatych z wikipedie: ,Soucasny
symbol klubu je chranén jako ochranna znamka, obsahuje graficky
upraveny text nazvu klubu v narodnich barvach a je pouzivan od
roku 1939, jeho uzivani bylo obnoveno v roce 1990. Logo se
vyvinulo postupnymi anonymnimi upravami pavodniho znaku. Dale
klub vnima jako symbol prvky turistického znaceni cest, .
Ctyrbarevné pasové znaceni. K 1. lednu 2008 klub udrzoval 39 816

km pésich tras.“

6 Speleoturistika = turistika se zajmem o jeskyné a podzemni prostory

! Hipoturistika = spiSe poznavaci cestovani na koni bez zajmu o velky sportovni vykon

8 http://lwww.kct.cz/cms/historie-kct, vyhledano 2. 4. 2012

® http://cs.wikipedia.org/wiki/Klub_%C4%8Desk%C3%BDch_turist%C5%AF, vyhledano 29. 3.
2012
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5 Proces tvorby

5.1. Tvorba logotypu

Vzdy zaCinam svou praci na vytvarnych navrzich s obycCejnou
tuzkou a papirem. U logotypu tomu nebylo jinak. Prvni myslenky se
stale tocily v kruhu kolem znamého turistického znaceni — bily
prouzek nahore, barevny uprostfed, bily prouzek dole. Klasicka
Ceska turisticka znacka, vyskytujici se na ukazatelich rozcestnikd,
kmenech stromu, na sloupech, na plotech, na skalach. Ptala jsem
se kamaradu a vSichni si tento prvek bez problému vybavili. Navic
nazev klubu tvofi tfi slova, coz nahravalo myslence udélat logotyp
uplné jednoduchy, typograficky, s uzitim barevnosti z turistickych
znacek. Slovo ,Klub® bylo v navrhu tvofeno bilymi pismeny s ¢ernym
obrysem, slovo ,Eeskych“ mélo plnou ¢ervenou vypli bez okraje a
Lturistd“ bylo opét bilé s &ernymi obrysy™.

Hodné dlouho jsem se tohoto navrhu drzela, az mi nékdo,
koho bohuzel nemohu jmenovat, pomohl o tomto navrhu premyslet v
jinych rovinach, mimo jiné v roviné pouzitelnosti. Tato drobna
poznamka meé pfinutila svdj navrh zcela prehodnotit a jsem za to
vdécna. Pouziti obryst pisma mi pfislo vzdy problematické, ale
nepfipoustéla jsem si to, protoze jsem jednodusSe jiny napad neméla.
Po nasledném pfemysleni o mém puvodnim cili jsem dospéla
k zavéru, ze takto nedofeSeny a nezajimavy logotyp opravdu
nemohu odevzdat jako soucast své bakalarské prace.

Nastala doba hledani. Pfechodem mezi zminénym navrhem a
koneCnym logotypem byla mysSlenka vyuziti tkaniCek do bot jako
motivu loga. Skicu ,tkanickového loga jsem sdilela pomoci

socialnich siti, kde jsem se, nastésti pro mé, dockala negativni

1% p¥iloha &. 3 — vyvoj logotypu, polozka A
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kritiky. Tato situace mé navedla k hlubSimu pfemysleni o smyslu a
vyznamu KCT. Mezitim uZ jsem dostala napad na zpracovani
plakatd a dalSich tiskovin. Délala jsem tedy soubézné na logotypu a
prvnich navrzich pro plakat.

Uvé&domila jsem si, jak je klub propojen s historii Ceské
republiky. Jak byl v dobach minulych zavisly na statnim zfizeni, kolik
si toho tato organizace vytrpéla. Nyni se vSak tési svobodé a rozvoji.
Sit turisticky znacenych tras stale obnovuji dobrovolnici — odhodlani
vitalni lidé, Cesi rlizného véku, oddani turisté se zajmem o krasy
nasi zemé. V jinych zemich nema organizovana turistika €i venkovni
znaceni zdaleka takovou tradici a dobrou organizaci, jako u nas. Na
to bychom méli byt pysni.

Po téchto Gvahach jsem byla rozhodnuta propojit KCT se
zdravym vlastenectvim, které by podle mého nazoru ke klubu turistut
mélo i nadale patfit (zakladni varianta sou€asného oficialniho loga
KCT obsahuje narodni barvy — &ervenou, bilou a modrou). Narodni
symbol dvouocaseého Iva byl namét, ktery mi bez vahani pfiSel pro
tento ucel dokonaly.

Cesky lev ve velkém i malém statnim znaku™ je obracen
doleva, a protoze je stylizované zachycen ve skoku, kompozice jeho
konCetin pusobi dynamicky. Pfi zbézném pohledu si miuzeme
predstavit, ze dvouocasy lev vlastné svizne kraCi. Napadlo mé tedy
udélat z naseho Ceského lva zapaleného turistu. Konecné jsem
méla ten zvlastni pocit jistoty, Ze je to ono a ze ma smysl napad
pouzit.

MUj prvni navrh zaloZeny na napadu se lvem*? — turistou skoro

presné kopiroval tvary, proporcemi a uhly koncetin ptvodniho

" pFiloha &. 4 — maly statni znak
' ptiloha ¢&. 3 — vyvoj logotypu, polozka B
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Ceskeého lva, avSak ve velkém vizualnim zjednoduSeni. Take jsem
odebrala korunu z jeho hlavy, protoZe na turu se kralovska koruna
vylozené nehodi.

Navrh obsahuje nazev KCT formatovany ve tfech fadkach pod
sebou, protoze vysledny tvar textu zrcadli Iva a vyrovnava tak
pusobeni pravé a levé strany. Uzité bezpatkové pismo se
k jednoduchému ilustrativnimu prvku Iva hodi nejlépe.

Vysledna postavi¢ka Iva plsobi az trochu komicky i pfesto, ze
jsem opravdu vychazela z postaveni anatomie originalu.
Neohrozeny lev se proménil ve veselého kocoura v botach
s nevérohodnym vyjadfenim chulize. Lva - turistického Ctveraka, jsem
vCas zkonzultovala s vedouci prace a tim jsem ziskala potfebny
nadhled a brzy se posunula k dalsimu vyvoji navrhu dvouocasého
logotypu.

V dalSi fazi jsem se oprostila od anatomie Iva v Ceském znaku
a hledala pro n&j vhodny vzhled pomoci volnych skic*>. Také jsem
se zacCala vice zajimat o to, jak vypada skuteCny lev z fiSe zvirat. Ze
skic vySel podklad pro prekresleni v pocitaci, ze kterého vznikla
dal$i varianta loga™.

Lev kone¢né zacal pusobit jako Zivy tvor, zachyceny
v pfirozeném pohybu chiize, jiz bez obuvi a s detailné&jSi hfivou.
Typografie zustala stejna. Jenze vysledny navrh postradal
estetickou hodnotu a lev se stal zaménitelnym za jiné zvire, jak jsem
si i ovéfila predkladanim navrhu kamaradum.

V této chvili jsem méla tvurdi krizi, protoze mi pfislo, Ze nejsem
schopna nakreslit lva, ktery by byl snadno identifikovatelny,

pfrirozené se pohybujici a jeSté zaroven elegantni. Vratila jsem se od

Y priloha &. 5 — skici k logotypu
14 v

pfiloha ¢. 3 — vyvoj logotypu, polozka C
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pocCitaCe opét zpatky k tuzce a papiru, ale rucni skici stale vypadaly
|épe nez pozdéji na monitoru pocitace.

Bylo nutné Iva znovu obout do turistické obuvi pro snadnéjsi
rozpoznani jeho vyznamu a zapracovat na hfivé, ktera nepUsobila
dobfe. Po mnoha a mnoha upravach jsem konec¢né nalezla
vyhovujici podobu™. Lev ziskal jasnéjsi a elegantnéjsi tvary,
odhodlani ve vyrazu a spravnéjSi obuv. Takeé jeho télesny postoj se
vice pfiblizil razné chuzi. Upravy se dockal i text, ktery ted vhodné&ji
doplnuje celkovou kompozici logotypu. Z nékolika vhodnych
bezpatkovych pisem v pomysiném uzsim vybéru jsem vybrala
pismo Brandon Grotesque. Tato volba se ukazala spravnou i
pismoveé rodiny Brandon Grotesque. Stfidmé, oku lahodici tvary
pisma jsem si v pribéhu prace vice oblibila.

Zakladni barevna varianta dvouocasého logotypu pro uziti
v barevném tisku a na internetu obsahuje modrozelenou barvu
pouzitou na text a na tvar lva. Modra symbolizuje nebe a zelena
zemi, proto jsem uzila odstin na pomezi téchto barev. Modrozelenou
barvu tvofi 88% azurova a 74% Zluta. Nechtéla jsem do zakladni
varianty vnaset barvy navic, aby bylo logo snadno vyrobitelné
napfriklad fezacim plotrem. Tim Setfi potencionalni naklady na tisk a
vyrobu. Logo se da uzit i v &ernobilé variant&, pozitivni i negativni.*®

Protoze KCT se dé&li na odbory se svymi vlastnimi nazvy, bylo
nutné vytvorit jeSté variantu pro tyto sekce. Aby se udrzela
vyvazenost motivu a textu, nemohl jiz nazev odboru pokraCovat pod

nazvem klubu. Proto jsem v tomto pfipadé text zarovnala na stfed.

' piloha &. 3 — vyvoj logotypu, polozka D
'® p¥iloha ¢. 6 — finalni podoba logotypu, varianty
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Vytvofila jsem tfi varianty'” s krat$imi i del§imi nazvy odbord KCT,
aby bylo patrné, Ze navrh bude fungovat i s riznymi délkami
pismovych rfadek. Aby lev nad pismem nelevitoval, usadila jsem jej
na fadku o tloustce stejné, jako je jeho ocas. Varianty loga pro

odbory jsou tak kompaktnéjSi a ucelengjsi.

5. 2. Tvorba plakatu

Uz pfi praci na logu jsem dostala napad na zpracovani
hlavniho motivu kampané pro KCT. Hned jsem méla pocit, Ze je to
to pravé, co hledam. Jak je vidét na ptivodni skice™® z podzimu
2011, jde o namét klikaté cesty, ktera je slozena z rlznych dilka,
obsahuijicich odlisné prvky pfevzaté z krajiny v neexistujici
perspektivé, obklopujicich ustfedni cestiCku.

Tento kliCovy napad vzeSel z mého presvédceni, ze je dulezité
lidem pfipomenout, co nabizi a obsahuje cesta ¢eskou krajinou. A
Ze cesta nemusi byt zobrazena realisticky.

Pdvodné tedy mélo jit o jednotlivé dilky, ze kterych si kazdy
muze slozit svoji vlastni cestu dle osobnich preferenci. Nékdo si
preje byt obklopen Cistou pfirodou, nékdo se vice zajima o historické
pamatky, ... Skicovala jsem si rizné kompozice cest, hledala hezké
a zajimavé prvky pro dilky cesty, probirala proZité okamziky s KCT.
Stale jsem si byla jista, ze timto zplisobem budu pokracovat a
zpracuji tak finalni podobu vizualniho stylu. Jen jsem nebyla
rozhodnuta, jak myslenku s dilky cesty zpracuji. Nabizel se zpUsob
prekresleni skic do vektoroveé grafiky pomoci programu Adobe
lllustrator. Vektory by se dobfe vytvarely, plsobily by Cisté, svéze a

moderné. AvSak s vektory pracuji Casto a nékdy mi to pfijde jako

Y7 pFiloha &. 7 — varianty loga pro jednotlivé odbory KCT
' ptiloha ¢. 8 — skica k motivu plakatu
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cesta nejmensiho odporu. Lakalo mé zkusit si praci s fotografickymi
kolaZemi. Libi se mi styl nezavislého studia Amanita Design®®, které
vytvari uchvatné scenérie ve svych pocitacovych hrach,

v hudebnich klipech a ilustracich. Jejich originalni a poeticky styl pro
mé predstavuje nezdolnou osobitost, kterou si tvarci stale
uchovavaji. Bude to znit neuvéfitelné, ale pravé kvili mému obdivu
ke studiu Amanita Design jsem se rozhodla pro tvorbu hlavniho
motivu kampané pomoci bitmapové grafiky, v programu Adobe
Photoshop. Druhym divodem byla touha zkusit si, jak se tvofi
kolazovita grafika z realnych fotek.

Prvni navrh plakatu jsem tvofila rovnou do formatu B1,
uvedeného v zadani. VSimla jsem si, Ze plivodné zamyslené méfitko
dilkd je pro tiskovinu vétsiho formatu nevhodné, grafika by byla pro
plakat pfilis drobna. Zvétsila jsem tedy rozmér a zacala tvofrit
jednotlivé dilky v samostatnych souborech; tim se prace na pocitaci
urychlila a jiz nebylo tolik technickych problému zptsobenych
pretizenim pracovniho pocitace.

Shromézdila jsem fotky pofizené pfi vyletech s KCT a z nich
poté vyfezavala tvary a objekty pro pfidani do kolaze, tvofici jeden
dilek. Vzpominala jsem pfi tom na své zazitky z péSich vyletu a
vV podstatée je zhmotnovala. Kdyz jsem potfebovala vytvofrit napfiklad
dilek z jehliCnatého lesa, otevrela jsem si fotku vétvi jedle a z ni
vyfizla tvar koruny jehli¢natého stromu. K tomu jsem pfidala tvar
kmenu, vyfiznutého z fotky opravdového kmenu a pak slozila ¢asti
dohromady, sjednotila barevnosti, dokreslila logicky umisténé stiny,
upravila kraje kmenu, aby nebyly rovné a vypadaly Zivéji. Vysledny
strom pak putoval k tvaru cesty, vyfiznuté z fotografie lesni cesty.

Strom jsem pomoci nastroju s nastavenou polopruhlednosti

' http://amanita-design.net/index.html, vyhledano 21. 4. 2012, viz téz ptiloha &. 9
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zapustila do objektu cesty a tak se dvé Casti staly jednim celkem.
Aby nebyl usek cesty holy, bylo nutné jej slozit z vice prvku. Takze
proces se stromky jsem provedla jesté tfikrat, dale bylo nutné najit
vhodny motiv na dopInéni mini scenérie, tfeba fotku houby a dilek
cesty doplnit o ofiznutou houbu. Podobné sloZité vznikalo vSech 36
dilk cesty, vytvofenych pro pouziti na plakatu a ostatnich
materialech.

Krom vykukujici sovy uzité v jednom dilku z lesniho prostredi
jsem vSechny soucasti kolazi vidéla na vlastni oCi a tim padem se
da ma prace oznacit za autentickou, bez vymysleni si. Nékteré
soucasti kolaze nepochazi z mého fotoarchivu. Nékolik snimkd,
prevazne zvirat, jsem vyhledala na internetu ve volnych galeriich.

Kdyz jsem méla vytvoreno dostatek ¢asti pro slozeni
kompozice plakatu B1, predkreslila jsem si cestu do formatu a plnila
ji hotovymi dilky. Pivodné Slo o samostatné dilky, oddélené volnym
prostorem, avSak opticky navazujici v jednu trasu. Plakat vytvofeny
takto pusobil nekompaktné a komplikované. Po dalSi konzultaci
s vedouci mé prace jsem se rozhodla dilky spojit v jednu cestu,
vinouci se celym plakatem. Rozhodnuti cesty spojit mi zajistilo praci
navic pfi spojovani ¢asti do navazujiciho celku. Nékteré dilky bylo
treba predélat, aby si navzajem nevadily v hotové kompozici. Ale
jsem za toto rozhodnuti rada. Spojeny motiv rozhodné Iépe vypada

Pfi pohledu na kolazovity vyjev probihajici cesty by Clovék
nefekl, kolik prace se za takovym obrazkem skryva. S vytvarnym
vysledkem jsem spokojena; myslim, ze jsem si bohaté vyzkousela
praci v programu Adobe Photoshop a méla jsem moznost uplatnit

sveé oblibené hravé detaily.
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Na plakatu jsem si pfi komponovani cesty do formatu
budovala i klidny, prazdny prostor na kratky text, na logotyp, a pro
odkaz na webove stranky klubu. O textu, ktery plakat doplfiuje, piSi
dale v samostatném odstavci Vymysleni sloganu na strané 19.

S vyslednym plakatem® jsem spokojena.

Tvorba plakatu urcila smér, kterym se poté ubirala cela nova
podoba vizualniho stylu pro KCT.

PFi dokonCovani plakatu formatu B1 jsem prehodnotila svj
zamér vytvofit podobné plakaty, jen rizného rozméru. Zalibila se mi
predstava uziti méstskeho citylightu. Méla jsem pfipravenou jakousi
knihovnu s paletou riznych obrazovych dilkd cesty, ze které stacilo

vybirat a skladat dalSi varianty trasy.

5. 3. Tvorba citylightu

Po praci na plakatu B1 uz jsem méla vyzkousené, jak co
funguje a co dobfe vypada, v zasobé jsem méla jesté nékolik
nevyuzitych prvkld a hlavné jsem se téSila na tvorbu velkého
formatu, ktery jsem jesté nikdy nezpracovavala. Rozkreslila jsem si
tedy novou kompozici, ktera mohla byt diky vétsi ploSe formatu
mnohem bohatSi a rozvinutéjsi. Vychazela jsem opét z osobnich
poznatku, Ze kdyZ se octnu tvafi v tvar citylightu, je to bud v situaci,
kdy Cekam na dopravni spoj, €i se ukryvam na zastavce pred
Spatnym pocCasim a v obou pfipadech tedy mam Cas a z dlouhé
chvile si prohlizim zastavku v€etné vSech reklam.

Citylight rovnéz muzZe pojmout vice rozmanitosti, a proto jsem

do kompozice cestiCky pfidala i zimné a podzimné ladéné useky.

2% ptiloha ¢. 10 — finalni podoba plakatu B1
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DoSly mi dilky a v pribéhu skladani kompozice na citylight jsem si
jich musela jesté nékolik pridélat a vhodné upravit i nékteré stavajici.

t21

Vysledny citylight®™ se mné osobné libi asi nejvice ze vSech
vytvorenych tiskovin. Uplatnila jsem na ném velkou ¢ast typickych
malebnych ¢eskych realii. O doplnujicim textu pisi v nasledujici

kapitole.

5. 4. Vymysleni sloganu

Cela kampan osvézujici vizualni stranku KCT vyZzadovala
néjaky slogan. V pocatecnich fazich jsem se snazila do co
nejkratSiho vyjadreni vlozit co nejvice myslenek. Vysel z toho slogan
,Cesty za zdravim, poznanim i zabavou s Klubem ceskych turistd®.
Zni to velmi tézkopadné. Dokud mé nenapadlo néco jiného,
pouZzivala jsem toto dlouhé spojeni v navrhu plakatu.

V cesté za lepSim sloganem jsem se snazila vyextrahovat to
do klubu. Ve snaze o postihnuti vdech pozitivnich aspektl turistiky
jsem narazila na nesrozumitelnost a pfekombinovanost.

Libilo se mi ,Na dobré cesté“, ale zni to nezazivné a
mnohoznacné. Nad sloganem ,Cil se vzdycky najde“ nakonec
zvitézilo jednoduché a vystizné ,,Pojdte s nami!*. Myslim si, Ze toto
zvolani prfesné vyjadruje myslenku celého klubu a vlastné i mého
redesignu. Zveme Vas, pojdte s nami, mame otevienou naruc a
vitame kazdého. Radi chodime a radi Vas mezi sebe pfijmeme.

Pismo jsem uzila stejné, jako v logu, tedy Brandon Grotesque.
Bilé na zeleném poli proto, ze v tak rozmanitém poli plakatu by

obycCejny barevny text neobstal. Tento plnobarevny ramecek

?! pfiloha &. 11 — finalni podoba citylightu
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s textem navic kompozici zklidiuje a je dobfe Citelny. Aplikovala

jsem jej na plakat B1, citylight, brozuru, web i potisky.

5. 5. Tvorba webu

Jak jsem jiz zminila, nikdy pfedtim jsem webovou stranku
nenavrhovala. | zde jsem zacCala proces tvorby skicovanim. Nejprve
bylo nutné aktuaini obsah stranek KCT usmérnit, zpFehlednit,
zjednodusit menu, propojit web s novym vzhledem. Sestavila jsem
nové menu, kratSi nez puvodni a pfesto obsahujici vée
z hlavni stranky a pfesouvala je do podkategorii v rozbalovacim
menu. Zachovala jsem maly ramecek na nahodny tip pro vylet,
jehoz obdoba je na aktualnich oficialnich strankach KCT a pfijde mi
to jako dobry napad.

Od zacatku jsem chtéla vytvofit klasicky web s Cistym
vzhledem. Zvolila jsem bilou barevnost. Jednotlivé tabulky jsou
tvofeny pouze lehkym ohrani€ujicim stinem. ZjednoduSovanim a
variacemi jsem dospéla k finalni podob&®* svétlého webu s pojicim

motivem kolazovité cesticky v pozadi.

5. 6. Tvorba banneru

PFi pfehodnocovani zaméru udélat tfi tisténé plakaty ruznych
rozméru mi pfislo pfinosnéjsi zahrnout do své bakalarské prace
nove ukoly, které jsem jesté neméla moznost si vyzkouset. Napadlo
mé zkusit si vytvofeni pohyblivého banneru pro umisténi na
internetové stranky. Pro ugely KCT se hodi - chci, aby lidé chodili na

stranky KCT a ziskavali informace o klubu.

%2 ptiloha ¢. 12 — finalni podoba webu
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Od zacatku jsem méla jasnou predstavu o podobé mé malé
animované reklamy. Tuto predstavu jsem realizovala a vice o ni piSi

v kapitole ,Popis dila“.

5. 7. Tvorba brozury

Podobné jako u banneru a webu jsem méla u brozury pfedem
urditou predstavu, jak ukol vyresit. Tist&nou brozurou musi KCT
lakat zajemce o turismus, ukazovat jeho pozitivni stranky a podavat
zakladni informace. Vytvorila jsem si dalSi obrazkovou cestiCku ze
svého archivu dilka, aby dobfe korespondovala s textem pro predni
stranu; nyni trasu velmi bohatou a v drobném méfitku, protoze
broZura je ur€ena pro prohlizeni z blizkosti a detaily si muze dovolit.

Sestavila jsem dulezité body s pozitivnimi sdélenimi o KCT a
sepsala je do kratkych textd. Na papirové maketé jsem si nasla
vhodny rozmér tiskoviny, vytvofila mista pro prekladani, ovéfila
rozmisténi prvkl, a tak se informace o klubu dostaly dovnitf brozury.
Prava &ast cesty prechazi pres titulni stranu brozury®.

Z nékolika variant rozmisténi textu na uvodni stranku jsem
nakonec vyuzila zarovnani na stfed a stejnou barevnost, jako u loga.
Bloky textu uvnitf brozury jsou umisténé na barevnych obdélnicich.
Tento typ zvyraziovani jednotlivych bodu plsobi pozitivné a
oddéluje od sebe vyznamy obsazZenych textu. Obecné informace o
KCT jsem umistila na posledni stranu vnitini strany, dokud je

pozornost Ctenare brozury jesté aktivni.

% ptiloha ¢. 13 — finalni podoba brozury
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5. 8. Tvorba diplomu — pamétniho listu

V zajmu zachovani jednotného vizualniho stylu KCT jsem
zvolila pro diplom stejny motiv, jaky se objevuje v dalSich
materialech. Ze skic umisténi obrazové cesticky jsem vybrala
jednodussi, neobsahlou kompozici. Mala tiskovina, jako je diplom, si
vystacCi jen se Ctyfmi dilky poskladanymi do tvaru ubihajici cesty.
Tento kratky usek cesty u kraje formatu konci, coz ma symboliku
diverzity mozného pokragovani cesty. Kazdy pochod s KCT se
odliSuje, proto muze trasa za rozcestnikem pokracovat jakkoliv.
Vybrala jsem dilky symbolizujici malebné Ceské prostredi.

Teprve pfi rozmysleni typografického rozvrzeni mi doslo, ze
turisté Castéji nez vyraz ,diplom“ pouzivaji nazev ,pamétni list”.
Vzhledem k tomu, Ze u KCT neni hlavnim cilem pochodd podavani

rekordnich sportovnich vykonu, ale spiSe zdravé putovani a

Tveviiwv s

t** se ukazala velikost A5 —

Idealnim formatem pro pamétni lis
pojme kratké texty, které v pamétnim listu musi byt. Tisk je
proveden na papir s vysokou gramazi, aby byl podporen slavnostni
raz pamétniho listu.

Hledani spravného méfitka pisma byla nejobtiznéjsi Cast
feSeni pameétniho listu. Nejdfive bylo pismo pfiliS drobné, coz se na
monitoru pocitaCe nezdalo, ale pfi tisku uz to bylo jasné. Pak jsem si
uz kazdou variantu poméru pisma ovérovala tiskem. Ke konenému
rozvrzeni velikosti pisma jsem zvolila odpovidajici tloustku tahu pro
¢aru, na kterou se doplfiuje jméno ucastnika pochodu. P¥fi tvorbé
diplomu, pozdéji pamétniho listu, jsem vychazela ze sesbiranych

diplomu vlastnich a z navrhu nalezenych na internetu.

* ptiloha ¢. 14 — finalni podoba pamétniho listu
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5. 9. Tvorba potisku

PFi tvorbé potisk(1?® pro panské a damské tricko i tadku jsem
opét vychazela z prvkl uzitych na ostatnich materialech. Motiv
bohaté cesty propojuje cely vysledny vizualni styl, ktery jsem pro
KCT vytvofila. Hodi se i pro potisk od&vniho textilu. JelikoZ pozadi
mého plakatu i ostatnich praci je bilé, vybrala jsem bila i tricka a
tasku k potisténi.

Pro zaCatek tvorby potisku jsem si opét pospojovala dilky do
nové cestiCky. Hlavni motiv spoCiva na prsou tricek, jak byva
zvykem, jiné umisténi by mi ani nepfislo vhodné. Cestu jsem
doplnila logotypem a svym sloganem ,pojdte s nami!“. Nejdfive
napis doplnoval logotyp pod cestou, ale tato kompozice byla
pretizena k prave strané. Pak mé napadlo vyuzit zada triCek, coz se
ukazalo jako dobry napad. Kdyz bude tricko nékdo nosit, lidé pfi
pohledu na jeho zada uvidi motivujici napis ,pojdte s nami!*. TriCcko
ma vyznam v propojeni celého vizualniho stylu. Damsky potisk je
mensi v zavislosti na velikosti tricka a pansky potisk tvori o tfi dilky
cesty vice.

Tasku jsem nechala potisknout stejnou cestickou s logotypem,
avSak uz bez sloganu, protoze jeho pfitomnost na taSce nema

takovy prihodny vyznam, jako na zadech triCek.

% ptiloha &. 15 — finalni podoba potisk(l (tricko panské, damské, taska)
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6 Technologicka specifika

6. 1. Vytvareni dat pro tisk

Samostatné dilky cesty jsou vytvofené v programu na
bitmapovou grafiku Adobe Photoshop. Pracovala jsem s fotografiemi
prevzorkovanymi na rozli§eni vhodné pro tisk, coz je 300 DPI?°.

Z nich jsem pomoci nastroju pro vybér vyfezavala pozadované tvary
a ve vrstvach skladala tyto ¢asti do celkd, které obklopuji riizné tvary
cesty. Bylo jeSté nutné obrazy sjednotit barevné a vytvorit
odpovidajici stiny a okraje vy€nivajicich objektd. Hotové soucastky
na cestu jsem pak pro konkrétni materialy skladala k sobé a
zacistovala, stale v Adobe Photoshopu.

Vektorovou grafiku z kfivek jsem formovala v programu Adobe
lllustrator, coz znamena praci s pismem a logotypem. Logo se lvem
je celé tvoreno tak, aby bylo zpracovatelné i napfiklad vyfezavanim
(plotr).

Vektory a bitmapy jsem pak davala dohromady do formatu
jednotlivych materiald pomoci programu Adobe Indesign. Hotové
obrazy jsou pak exportovany do formatu .pdf*’ se spravnym
nastavenim pro tisk (300 DPI; barvy v tiskovém barevném rezimu
CMYK, zaloZzeném na michani barevnych pigmentl; ofezové znacky
dokumentu). Protoze plakat, citylight, brozura i pamétni list jsou
uréeny pro bézny tisk, pouZzila jsem jesté Sikovny program Acrobat
Distiller, ktery dokument vhodné pfipravi a sbali do datové méné
objemného souboru.

Kdyz jsem si zjistila cenu tisku pravého citylightu, radéji jsem

velikost obrazu zmenSila podle Sifky bézné tiskové role, coz je 100

* DPI = dots per inch, &esky bod( na palec; hustota tiskovych bodi
? Pdf = Portable Document Format — pfenosny format pro dokumenty
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cm a nechala tisk provést na obycejny papir, neuréeny pro prusvit
svétlem. Stejné nemam moznost vyzkouseni opravdového citylightu,

takZe pro nahled k mé bakalarské praci to postaci.

6. 2. Tisk a potisk
Za dobu studia na stfedni umélecké Skole i za necelé tfi roky
doby znam dobrou firmu i na potisk textilu, proto jsem neméla

s technickou strankou véci vétSich problému.

6. 3. Vytvareni dat pro internet

Webovou stranku pro KCT jsem vytvofila v programu Adobe
Fireworks. Na rozdil od dat pro tisk se v dokumentech urCenych pro
internetovou prezentaci pouziva barevny rezim RGB, ktery barvy
reprodukuje vyzafovanim svétla (monitor pocitace). Navrh opét
obsahuje motiv cesty, zde vSak prevzorkovany na rozliSeni pro
monitory, tj. 72. Vytvofila jsem i navrh s rozbalenym navigacnim
menu, aby bylo mozné si predstavit web, jak by vypadal ve funk¢ni
podobé.

Za vyrobu pohyblivého banneru vdécCim programu Adobe
Flash. Seznamovani s programem pro mé nebylo zrovna snadné,
ale nakonec jsem vytvofila prostou animaci pfesné podle toho, jak
jsem si banner predstavovala. Jelikoz ma KCT nékolik partnerd,
véetné portalu turistika.cz?®, myslim si, Ze umisténi banneru na
néjakou existujici webovou stranku by nebyl problém, prestoze

rozmér mého banneru neni standartni (800 x 340 pixel).

% http://www.turistika.cz/, vyhledano 22. 4. 2012
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7 Popis dila

Vysledny soubor grafickych praci, ktery jsem vytvofila pro Klub
Ceskych turistl jako novy koordinovany vizualni styl, pusobi
dohromady jako jednotny celek. Obsahuje hravy motiv cesty,
seskladany z Ceskych realii, které se daji pfi p&€Sim turismu spatfit.
Mame tu zastup rostlin, zvifat a zajimavosti.

Sova Ciha za stromem, ¢ap se brodi travou, Zaba pozoruje
mouchu, v lese rostou houby, cesta se staci pres vesnici, rozcestnik
a znaCky na kmenech stromd zari, rozhledna se ty¢i nad krajinou,
hrad skryty v lesich vykukuje nad koruny stromu. MozZna potkame
zajice nebo srnky. Po cesté se muzZeme obcerstvit v typickém
ceském hostinci, nebo si dat zmrzlinu u stanku. O zajimavostech
krajiny si pfeCteme na informacni tabuli a dojdeme az k malebnému
zamku, projdeme chatovou oblasti ke skale, kde si natrhame maliny.
V zimé si muZeme postavit snéhulaka a na podzim sesbirat ofiSky
Spadané na cestu.

Moje ilustrace bohatych zazitkt z péSi tury ma byt
pfipominkou naSi krasné ¢eské krajiny. Ukazuje, kolik toho mizeme
prozit a vidét, podnikneme-li vylet s Klubem Ceskych turistl. Cesta
Ceskou krajinou je doplnéna o vystizny slogan ,pojdte s nami!“na
modrozeleném poli.

To vSe zastfeSuje KCT symbolizovany logem, jehoZ Ustfednim
motivem je Cesky dvouocasy lev — odhodlany turista.

V internetové prezentaci pfevlada opét jednoduchost a
provazanost se vSemi materialy. Banner promita dilky cesty, které
hali heslo ,pojdte s nami!“. Webova stranka nabizi pfehledné menu,
hlaviCku, hlavni textovy ramec, okénko vyhledavani, kalendar akci a

nahodny tip s obrazkem destinace pro inspiraci navstévnika webu.
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Pokud zajemce stale vaha, nebo hleda informace, brozura jej
presvédCi a sdéli dulezité udaje.

A kdyz turista zdola svUj prvni pochod, dostane na pamatku a
jako dikaz pamétni list, aby se jim mohl chlubit, ¢i touzit po dalSim.
Muze si také koupit nebo vyhrat tricko a taSku se zabavnym
potiskem, aby bylo jasné, co ma majitel potisku rad a ¢emu vénuje
svUj Cas. Potisténé odévy by se mohly stat soucasti Satniku kazdého

vyletnika, at’ uz na tury, Ci k béznému dennimu nosSeni.

27



8 Pfinos prace pro dany obor

Vzhledem k tomu, ze koordinovany vizualni styl neziskové
organizace, jakou je Klub ¢eskych turistd, mnoho grafik( zatim
nezpracovavalo, mohla bych pfinosem nazyvat poznani, Ze to jde.
Ze je mozné vytvofit provazany vizualni styl bez kli§é, osobitym,
trochu Zertovnym stylem. Neni nutné fotit krasné turistky a nasledné
je retusovat k nepoznani. Vizualni styl, ktery jsem navrhla, ukazuje,

kolik moznosti ma dnesni graficky designeér.
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9 Silné stranky

Silnou strankou vizualniho stylu, ktery jsem navrhla, je motiv
variabilni cesty slozené z dilkd. Tato ilustrace tury eskou krajinou
se da aplikovat na mnozstvi dalSich materiald.

Myslim, Ze finalni navrh se da snadno zapamatovat a spojit
s danou organizaci. Osobné jsem spokojena i s logem, které jsem
vytvofila, kvuli jeho Eeské a zaroven turistické symbolice a Siroké
pouzitelnosti.

VSechny tiskové materialy jsou profesionalné pfipravené pro

aktualni pozadavky realizace.
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10 Slabé stranky

Jak uz jsem uvedla v za¢atku textu, Klub ¢eskych turistt by
zfejmé na podobnou kampar nikdy nemél dostatecné finance. Cela
kampan se tedy mize zdat svym zamérem naivni. Za ¢ast své
prace povazuji navrh webu, protoze s tvorbou podobného

charakteru zatim nemam zkusSenosti.
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12 Resumé v angli¢tiné

The whole name of my task is “Coordinated visual style of
nonprofit organization - Youth oriented promotion of Czech tourist
club”. The reason why | have chosen this was to create a visual
style for some organization which is making good useful work and
which needs a new visual style. | admire all activities of this tourist
club. And more — | like long walks on fresh air in the countryside.

At first | joined tourist club for few walking trips. That was very
useful for my next work, because | get some experiences.

As it was written in my assignment | made designs of logotype,
poster, citylight, leaflet, certificate of merit, prints for two t-shirts and
a bag, design of website and a simple animated banner.

The main object connecting all of my works is journey through
nature constructed from pieces based on typical Czech
environment. | want to show to potential tourists what they can see
in beautiful Czech nature. Deep forests with mushrooms, wild
animals, old villages, romantic castles, grain fields, ... That’s the
spirit of the tourist club.

The Logotype | made represents the connection of Czech
state symbol (double tailed lion) and tourist enthusiasm. My own
journey to the perfect shape of lion walking in tourist shoes was
pretty long. | was fully satisfied after many hours of drawing the right
shapes. | have chosen a very simple typography — sans-serif
typeface Brandon Grotesque. This font is used in every of my
designs for bachelor's work.

| hope that my final project is enough united, easy for
memorizing and positively represents unique and traditional Czech

tourist club.

32



13 Seznam priloh

Priloha €. 1

Soucasné logo Klubu €eskych turist(
Priloha €. 2

Logo American Hiking Society, logo Magyar Természetbarat Szovetség
Priloha €. 3

Vyvoj tvorby logotypu

Priloha €. 4

Maly statni znak

Priloha €. 5

Skici k logotypu

Priloha €. 6

Finalni podoba logotypu, varianty
Priloha €. 7

Varianty loga pro jednotlivé odbory KCT
Priloha €. 8

Skica k motivu plakatu

Priloha €. 9

Tvorba studia Amanita Design

Priloha €. 10
Finalni podoba plakatu B1

Priloha ¢. 11

Finalni podoba citylightu
Priloha €. 12

Finalni podoba webu

Priloha €. 13
Finalni podoba brozury

Priloha €. 14
Finalni podoba pamétniho listu

Priloha €. 15
Finalni podoba potisku (tricko panskeé, damskeé, taska)
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Priloha €. 1
Soucasné logo Klubu ¢eskych turist(

zdroj: http://www.kct.cz
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Priloha €. 2
Logo American Hiking Society, logo Magyar Természetbarat Szovetség

American
Hiking
s Society

zdroj: http://www.americanhiking.org

zdroj: http://termeszetbarat.hu
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Priloha €. 3
Vyvoj tvorby logotypu

zdroj: vlastni tvorba

A

KLUB.
CESKYCH
TURISTO

KLUB
CESKYCH

- » TURISTU

W |

8w
CESKYCH
TURISTU

b KLUB_ o
JRV CESKYCH TURISTU

B
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Priloha €. 4
Maly statni znak

zdroj:
http://cs.wikipedia.org/wiki/St%C3%A1tn%C3%AD_znak %C4%8Cesk%C3%A
9 republiky
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Priloha €. 5
Skici k logotypu

zdroj: vlastni tvorba




Priloha €. 6
Finalni logotyp, zakladni a Cernobila varianta

zdroj: vlastni tvorba

)} KLUB o
J YV CESKYCH TURISTU

s

) () KLUB .
< CESKYCH TURISTU

KLUB

CESKYCH TURISTU
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Priloha €. 7
Varianty loga pro jednotlivé odbory KCT

zdroj: vlastni tvorba

o
Ry

KLUB CESKYCH TURISTU
ODBOR SEMILY

p) )
Y

KLUB CESKYCH TURlSTl:l
ODBOR BYSTRICE POD HOSTYNEM

Pl

)

;L

KLUB CESKYCH TURISTU
ODBOR BOLEVEC

40



Priloha €. 8
Skica k plakatu

zdroj: vlastni tvorba
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Priloha €. 9
Ukazka Amanita Design

Zdroj: http://amanita-design.net/index.html
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Priloha ¢. 10
Finalni verze plakatu B1

zdroj: vlastni tvorba

KLUB
CESKYCH TURISTU
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Priloha €. 11
Finalni verze citylightu (100x150 cm)

zdroj: vlastni tvorba

D MR R TN =
] -
)\ KLUB
CESKYCH TURISTU
v

www.kct.cz
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Priloha ¢. 12
Finalni verze navrhu webu

zdroj: vlastni tvorba

POJDTE S NAMI!

KLUB .
CESKYCH TURISTU

uvop X
AKTUALITY e & =
T oo s Sichoic b vviens

CINNOST Kvili opravé havarijniho stavu bude uzaviena Povltavski znacka (modr znacka) « Srpen 2012 »
ve Stéchovicich u prehrady od 3. zafi do 31. Fijna 2012.

OKLuBUY y g Po Ot st &t Pa So Ne

CLENSTVI 2 ) SR

ODBORY KCT bude na pochodech propagovat regiony 7 e
Klub Eeskjeh turistd zaéne na svych nejvitiich pochodech propagovat jednotlivé

TRASY regiony CR. Podobni nabidka v Cesku chybi,* fekl CTK vedouci obchodnich aktivit 13 14 15 16 17 18 19

PARTNERI KCT Jaroslav Krejelik na veletrhu cestovniho ruchu Regiontour. 53157 5 53 124 e e

E-SHOP 6 27 28 20 30 3

Horska kola u ns prevladaji
N veletrhu Bike Brno byly predstaveny dalsi vysledky cyklo a in-line prézkumu, ktery
od poloviny srpna do konce zifi probihal na strankich wwv.ceskojede.cz.

Nihodng tip

KAPesni KAtalog volného ¢asu - kapka casu

Kapesni kalendsF na cely rok, pestry kaleidoskop nabidek a atraktivnich cill s funkei
turistického pamatnicku. Pomicka pro plinovani turistickych i kulturnich programd,
tipy a inspirace na aktivni prodivani volného asu. Distribuce zdarma.

Shirka na obnovu Bezruéovy chaty na Lysé hore

Klub Geskjch turists obnovuje vyhorelou a zbouranou Bezrugovu chatu na Lysé hote
v Beskydech (prastary nizev Gigula). Za Géelem ziskini finanénich prostiedkis

od verejnosti byla zjisténa moinost finanéné prispét na formou zasilini DMS Piotinds va Stasien Plesn
(dircovskjch SMS).

Oslava kulatin Gestného predsedy Ing. Jana Havelky
V kruhu mnoha pratel 2 KCT, z byvalého pracovisté u CKD a své rodiny oslavil éestny.
predseda Ing. Jan Havelka své 75. narozeniny v pteénim podveZeru 22. ledna 2012.

starsi>
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Priloha €. 13

st slev na
slevy no sta

e depredl ol
» rvyhod

Turista,

<

presvédzeni? Pokud se rothodnete stat
Zleny Klubu ceskych turistd, kontaktujte
sekretare nejbliisi oblast! (CT. Kontakty
najdete v ablastnim délen Nebo vyuiijte
naii jednoduchou online prihlsku na novem
webu www.ket.cz v zaloice Clenstvi.

Clenem Klubu Ceskych tunsty
stat kaidy, kdo souhlasi se sta
a kdo se prihlasi v nékterém 7
ks - odbord KCT. Klub je |
sdruienim aktivnich tu
a pratel turistiky. Kazd
piispévek, jeho? vydi uréuje matefsky
Zakladni organizani jednotkou 50
které se sdruiuji do 14 obl
s hranicemi krajd. Vie
se sidlem v Praze

Pokudstalevahite, proj
pochody v prehledném ks
najdete na naiem
na nezivazny zkuiebni pochod
na dalsi a dalsi

Tak itast




Priloha ¢. 14
Finalni verze pamétniho listu

zdroj: vlastni tvorba
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Priloha €. 15
Finalni verze potiskl, panské a damskeé tricko

zdroj: vlastni tvorba
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Priloha €. 15
Finalni verze potiskl, panské tricko — zada, taska

zdroj: vlastni tvorba
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