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1. CiL PRACE:

Autorka si pro svou bakalarskou praci stanovila naro¢ny cil: komplexni (mezioborovou) analyzu oblasti
vinafského marketingu, a to se zaméfenim na moznosti a pfipadnd rizika pro Ceské obchodniky s vinem na
némeckém trhu. Tohoto cile se ji podafilo dosdhnout velmi invenénim a tviréim zplisobem piesahujicim
obvykly ramec bakalafské prace.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Velmi kladné hodnotime propojenost teoretické a praktické casti. Obé opravdu pusobi neoddélitelné a autorka
svym peclivym pfistupem dosahla zddouciho propojeni teorie s praxi.

Na urovni bakalatské prace se malokdy setkavame s kvalitnim uplatnénim takového mnozstvi postupti a metod,
jako je tomu v predloZzeném pojednani. Od solidni teoretické baze (vystavéné z celé fady zdroju) odviji autorka
sva vlastni pozorovani, reSer$i a analyzu primarnich pramenut, ptimé a elektronické rozhovory s experty a jejich
analyzu. Jednotlivé metody by vSak nebyly dostate¢né bez podobného propojeni, kterého autorka dosahla jiz u
vySe zminéné teorie a praxe: poznatky jako vystupy jednotlivych metod vyustuji v prehlednou syntézu, do niz je
vloZen i autor¢in nazor na obchodni strategii (véetné rozboru rizik).

3. FORMALNi UPRAVA:

Predlozena prace spliiuje pozadavky, které jsou formalné kladeny na bakalafskou praci. Ocenujeme obzvlaste
grafické zpracovani (ptehledové tabulky), které zachycuji vysledky analyz a syntéz (s. 55 a s. 60). Prace je i
formalné na profesionalni tirovni, autenticitu ji dodava barevna fotodokumentace k vyzkumu. I jazykova uroven
podtrhuje kvality pfedlozené prace.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Autorka ptedlozila praci, kterou lze povazovat za vzorovy priklad vystupu studijniho oboru Cizi jazyky pro
komeré&ni praxi: nadstandardng uplatnila kompetence a poznatky ziskané b&hem studia na ZCU i na J. W. Goethe
Universitit Frankfurt am Main a promitla je do interdisciplinarn€ pojatého, aplikovan¢ zaméteného vlastniho
vyzkumu vhodné zvolené, jasné vymezené komercni oblasti. Svou angaZovanost a zaujeti tématem dokazala
podeptit teoretickymi znalostmi, poznatky ziskané ve vyzkumu zase nejen piesvédCivé prezentovat, ale i
interpretovat. Autorce nelze neZ popiat, aby jeji absolventska prace na urovni bakalaiského studia byla prvnim
krokem na jeji uspésné studijni a profesni draze.



5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSiMU VYSVETLEN{ PRI OBHAJOBE:
a) Piedstavte obecné trendy v reklamnich kampanich ¢eskych vinait pro némecky trh. V em se lisi od téch pro
trh tuzemsky?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: Prici doporuéuji k obhajobé s navrhovanym hodnocenim vyborné.
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