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Jméno studenta: Aneta Koudelkova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Analyza trhu pro vybrany segment cestovniho ruchu -

vodni turistika

Hodnotitel — oponent: Ing. Petr Stumpf, Ph.D.
Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace

T O
T I I =]
DA XXX @
O e [
T I

w

(=7
=
=3
ﬂ
(¢

Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifika¢nim stupném:!

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupng:?

Cil prace je definovan jako zjistit, jaky je postoj respondentil ke sluzbam vodackych pijéoven v CR.
Pozornost je podle autorky zaméfena na faktory a parametry ovliviyjici vybér vodackych pujcoven.
Nasledné si klade za cil vytvofit doporuceni pro vodackou pujéovnu TeRi. Autorka si klade vyzkumné
otazky, vhodnéjsi by v tomto ptipadé byly vyzkumné predpoklady.

Kapitoly 1 a 2 tvofti teoretickou ¢ast prace. Kapitoly vSak vykazuji urcité nedostatky a tvoti ne zcela dobry
teoreticky zaklad pro dalsi praci. Kapitola 2.1 Segmentace trhu cestovniho ruchu neuvadi zakladni
segmentacni kritéria, ale pouze specifické (vyklenkové) formy cestovniho ruchu. Kapitola 3.1 Ekonomicka
situace CR v CR piilis nesouvisi s tématem a rovnéz statisticka data nejsou neinterpretovana zcela spravng.
Kapitola Metodika definuje jednotlivé kroky (spiSe dil¢i cile), ale nijak je dale nespecifikuje, metoda
dotaznikového Setieni je trochu nelogicky uvedena az v analytické ¢asti. Neuvadi, na zakladé ¢eho vybira
faktory pro hodnoceni vybraného podniku.

V kapitole 4.1 Soucasny stav nabizenych sluzeb uvadi jako prvni komunikaci (4.1.1), coz neni sluzba, ale
marketingovy néstroj. To vychazi i z nedostatkii teoretického piehledu, kde zcela chybi definice produktu
/ sluzby a celého marketigového mixu.
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Autorka hodnoti na zaklad¢ dotaznikového Setifeni dilezitost jednotlivych sluzeb ptjcoven a faktory
ovliviwyjici vybér pjéovny vodacekého vybaveni pro potencidlni zadkazniky. Pracuje se vzorkem 168
responzi, coz je na bakalarskou praci dostacujici. Studentka si spravné uvédomuje nereprezentativnost
vzorku a nemoznost zobecnéni vysledkl. V interpretaci a formulaci vysledki se vSak dopousti metodickych
a terminologickych chyb.

Navrhova c¢ast by zaslouzila respektovat dosavadni teoretické postupy (napi. navrhnout kompletni
marketingovy mix), nicméné¢ se snazi alespon z Casti vychazet z vysledkd dotaznikového Setfeni a
reflekovat soucasnou situaci podniku. Chybi vSak SirSi souvislosti a teoretické zazemi.

I ptes vyse uvedené nedostatky doporucuji praci k obhajobé, hodnotim stupném dobte a celkové hodnoceni
nechavam na posouzeni komise s ptihlédnutim k prubéhu obhajoby.

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
Z jakého davodu jste si vybrala pravé zvolenou piijcovnu?

Na zédklad¢ ¢eho spatiujete, ze nejveétsi problém plijcovny je v nedostatku novych zdkazniki, jak uvadite
na strané 527

V Plzni, dne 19. 1. 2022 Podpis hodnotitele



