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Jméno studenta: Krystof-Adam Dubsky

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Kupni chovani generace X/Y/Z
Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dagmar Jakubikova, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Cilem bakalaiské prace bylo prostiednictvim dotaznikového Setieni identifikovat rozdily v kupnim
chovani generaci X, Y a Z, v souvislosti s ndkupem mobilniho telefonu. V navaznosti na hlavni cil byly
autorem prace stanoveny tii dil¢i cile. V praci nebyla formulovana zZadné vyzkumna otazka ani zddna
hypotéza. Prace je ¢lenéna do tfi ¢asti v souladu s pozadavky stanovenymi na zpracovani bakalaiskych
praci. Teoreticka Cast je zpracovana s vyuZzitim pouze ¢eskych publikaci a ceskych internetovych zdroji.
Pouzitd metodika pro zpracovani prace je popsdna v samostatné kapitole €. 5. Pro zpracovani praktické
¢asti prace bylo vyuzito analyzy sekundarnich zdroji a realizovano dotaznikové Setfeni prostfednictvim
Google Docs. Tvorba dotazniki vychazela z teoretickych poznatkl ziskanych pii zpracovani prvni,
teoretické Casti prace. Odkaz na dotaznik byl sdilen na socialnich sitich Facebook, Instagram a na
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platfomé& Twitch. Dotaznik obsahoval celkem 20 otazek a vyplnilo jej celkem 287 respondentd.
Vysledky dotaznikového Setfeni jsou piehledné zpracovany ve formé grafii s dopliujicimi komentafi.
V navrhové ¢asti prace jsou uvedeny navrhy v tfidéni: pro spotiebitele; pro prodejce. Navrhy nejsou dale
rozpracovany dle jednotlivych generaci tak, aby byly v plném souladu se stanovenym hlavnim cilem
prace.

Otazky a pFripominky K bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

1. Struéné a ptehledné uved'te hlavni rozdily pti ndkupu mobilnich telefont dle generaci X, Y a Z.
2.V préaci jste se vyjadril, Ze kupni chovani je ovliviiéno vS§emi prvky marketingového mixu. Vlivy
pusobeni nékterych prvk marketingového mixu jste popsal. Téméf Zadny prostor jste nevénoval
marketingové komunikaci. Jaké formy marketingové komunikace ovliviuji jednotlivé generace?

V Plzni, dne 20. kvétna 2021 Podpis hodnotitele



