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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

V ptedlozené praci se studentka zabyva hodnocenim marketingové strategie spole¢nosti KARA. Struktura
prace byla zvolena vhodné, jednotlivé kapitoly na sebe logicky navazuji a poskytuji oporu praktické ¢asti.
je zpracovna piehledné a opird se o pfimétené mnozstvi relevantnich zdrojii. Na zacatku praktické ¢asti,
kteréd za€ina kapitolou 3, je autorkou predstavena jeji metodika. Je zde také poloZena vyzkumna otazka a
hypotézy, které budou vyhodnocovany pomoci dotaznikového Setieni. V paté kapitole je analyzovan
soucasny marketingovy mix spole¢nosti a jeji konkuren¢ni prostfedi. MoZzna by zde stélo za to zminit i
sily makroprostiedi, které KARU ovliviiuji. Kapitola 6 obsahuje provedené dotaznikové Setieni. Zde
ocenuji predevsim praci studentky s daty, vysledky hypotéz vSak mohly byt Iépe interpretovany. V sedmé
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kapitole najde ¢tenai matici SWOT, ktera je pro pfehlednost dilezitosti jednotlivych faktori
doplnéna konfronta¢ni matici. Zaveérecna kapitola 8 obsahuje navrhy zlepseni v MKT strategii podniku.
Jedinym nejasnym névrhem je pro mé ten tykajici se reklamy. Ctenaf se totiz nedozvi, jak dlouho by
napt. reklama béZela, kdy apod. Je proto tézké zkontrolovat autoréiny uvedené ceny. V navrhu autorka
pracuje s vyuzitim n€kolika billboardii ve vétSich méstech, ve vypoctech na strané 67 ale pracuje
V rozpo¢tu pouze s jednim. Ostatni navrhy ptisobi smusluplné a mohly by pfinést pozadovany efekt.
Préaci Ize vytknout nékolik nedostatki. Asi nejvétsim je ¢asté pouzivani neodborného (misty az
hovorového) jazyka a pouzivani neobratnych spojeni. Tento nedostatek je patrny hlavné v praktické ¢asti
prace. Dle APA se cituje stylem "pfijmeni autora, rok", studentka vSak misty pouziva i kiestni jména
autort, v pripad¢ vice nez dvou autord se pouziva zkratka "a kol.". V seznamu literatury by se nem¢l
vyskytovat hypertext. Jednotlivé nastroje MKT mixu se v angli¢tiné piSou bez urc¢itého ¢lenu (str. 11).
Celkové se jedna o ¢tivou praci a na zékladé vySe uvedeného ji hodnotim jesté jako "vybornou". Pii
obhajob¢ je vSak pottebné dovysvétlit hlavné nejasnosti tykajici se planované reklamni kampang.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké makroekonomické sily na spole¢nost piisobi?

Jak byste interpretovala vysledky hypotéz H1, H3?

Jak byste konkrétn¢ v komunikaci objasniovala zakaznikiim "prémiovou cenu"?
Konkrétné predstavte, jak by mohla "bézet" reklamni kampan.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



