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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Autorka se zabyva ve své praci velmi zajimavym tématem, které je stile vice diskutované i v Ceské
republice. Cil prace byl naplnén. Prace ma jasnou strukturu a je doplnéna o vhodné obrazky usnadiujici
orientaci v tématu. Drobné pfipominky mam k jazykovému zpracovani - vyskytuji se chyby gramaticke,
chyby v interpunkeci, chybéjici znaky (v Ceské republice, drogérie, Spatna interpunkce ve vété, nejednotné
znaceni Fairtrade, 39%,...). Pozitivné hodnotim sekundarni statistickd data, kterd autorka prezentuje a
navazuje na n¢ vlastnim vyzkum. Kapitola "Marketingovy vyzkum" stoji tak trochu mimo strukturu prace
bez ocislovani. Studentka vhodné doplnila teoreticka vychodiska ke category managementu. Slabou
strdnkou prace je nizka reprezentativnost sesbiranych primarnich dat, jelikoz dotazovani muselo byt v dobé
pandemie koronaviru realizovano elektronicky a na vzorku respondentt se podileji nejvyraznéji mladi lidé.
S timto faktem bylo zapotiebi v textu vice pracovat a zohlednit jej. Pravé mladi lidé jsou ti, ktefi k fairtrade
inklinuji zatim nejvice. Bylo by vhodné alespon u nékterého navrzeného opatieni provést predbéznou
ekonomickou kalkulaci. Praci hodnotim stupném ,,velmi dobie®, ov§em pfi precizni prezentaci a obhajobé
prace se klonim k hodnoceni na stupni "vyborng¢".
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
1. Letacky pro Sifeni "osvéty"” K tématu Fairtrade osobné nepovazuji za piili§ efektivni nastroj. Zkuste

zdivodnit mé pochyby a zkuste navrhnout i s ohledem na vynaloZené prostiedky s tim souvisejici jesté
dalsi opatfeni vedouci k posileni vnimani Fairtrade celospolecensky.

V Plzni, dne 24. kvétna 2021 Podpis hodnotitele



