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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V ptedlozené praci se studentka zabyvd hodnocenim marketingové komunikace sportovniho studia
FITDANCEART. Struktura prace je s ohledem na téma vhodné zvolend. Zdroje uvedené v teoretickych
kapitolach jsou vhodné komparovany a kompilovany, mohlo byt vSak pouZito i vice aktualné;jSich. Jejich
mnozstvi je vzhledem K typu kvalifikaéni prace pfiméfené. Prakticka ¢ast za¢ina kapitolou 5, ve které je
pfedstavena zvolena spolec¢nost véetné kratkého popisu mkt mixu. V kapitole 6 je provedena analyza
marketingové komunikace organizace FITDANCEART. Tato analyza je provedena detailné a poskytuje
fadu zajimavych a dulezitych informaci, které mohou byt vyuZity pro zlepSeni soucasné situace. Pro lepsi
pfehlednost by bylo lepsi, kdyby na konci této kapitoly byly vSechny podstatné skutecnosti strucné
sesumarizovany. Kapitola 7 (online mkt komunikace) by spiSe méla byt zatazena pod kapitolou 6, ptipadné
méla byt kapitola 6 nazvana napt. "offline mkt komunikace" a v tomto piipadé mohla kapitola 7 ziistat
samostatnou kapitolou. Ve zminéné kapitole 7 jsou popsany online mkt aktivity vybrané organizace, je zde
provedeno i porovnani s konkurenci a propocitdna mira zapojeni na fb Gctech. Soucasti kapitoly je také
heuristické testovani vybraného podniku a dvou konkurentti. V Kkapitole 8 autorka velmi dobie sumarizuje
zjiSténé informace v rdmci analyzy mkt komunikace a pfedstavuje plan na jeji zlepSeni. Nejsem si jisty, zda
je cil "zvySeni bodového hodnoceni stranek....." redlny. V ptipadé planu "udrZzeni minimalné 70 % stalé
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klientely" bych si pfedstavoval, ze klicovou aktivitou bude napf. udrzovani urCité kvality sluzeb,
roz§ifovani nabidky, vérnostni akce apod., nicméné autorka jako hlavni aktivity uvadi napt. zkvalitnéni
webovych stranek, fb soutéze apod. - to by davalo smysl hlavné pro splnéni komunikaénich cilti. Déle jsou
pro splnéni cilii predstaveny akvitity ve dvou variantach - minimalni nutné a optimalni. Opatteni davaji
logicky smysl.

Co se tyka drobného nedostatku prace - v piipadé vice nez dvou autord se dle APA cituje vzdy "prvni autor
a kol.", ptipadné et al.). Prace vykazuje minimalni nedostatky formalniho a jazykového charakteru.

Prace se velmi dobie ¢te, autorka v ni prokazala schopnost vybornég tfidit informace a vyuzivat je ke splnéni
definovanych cilli. Navrzena opatieni jsou jisté piinosem pro zvolenou organizaci. Celkové je prace
povedena a hodnotim ji jako "vybornou".

OtazKy a pripominky k bliZS§imu vysvétleni pii obhajobé:®

Cim si vysvétlujete nadprimérnou miru zapojeni u konkurenéni organizace? Da se z toho né&jak inspirovat?
Myslite si, Ze je realné, aby FDA v ramci heuristického testovani ziskalo 145 bodl ze 150?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



