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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. David Prantl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cil prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

L4

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:> velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prace se zabyva socidlni siti Instagram a moznostmi jejiho vyuziti v marketingové komunikaci podniku.
V prvni ¢asti prace je vhodné piedstaven internetovy marketing. Stézejni je nasledné predstaveni
socialnich médii se zaméfenim na Instagram. Pocet pouZitych zdroji je dostateny. V praktické ¢asti jsou
pomoci dotaznikového Setfeni zodpovézeny zvolené vyzkumné otazky. V praci by mélo byt vice
zdiraznéno, Ze se poznatky soustfedi jen na mladsi generaci a tato generace by méla byt definovéna.
Nékteré analyzy nejdou pfili§ do hloubky dané problematiky - zjiSténé poznatky by mohly byt bohatsi
(naptiklad odpovéd’ na vyzkumnou otdzku "3. Co musi obsahovat ptispévek, aby na prvni pohled
uzivatelky nejvice zaujal?" dava jen stru¢nou odpovéd, kterd je jiz bézn€ dostupnad v literatute). Zjisténé
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poznatky jsou v posledni ¢asti prace vhodné ilustrovany na ptipadové studii. Kvalitu prace
sniZzuje obcas horsi formalni zpracovani prace (napt. obrazky maji popisek na jiné strance, nez jsou
zobrazeny).

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak se myslite bude déle vyvijet komunikace na Instagramu v pfistich letech?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



