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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, irovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

O
O
DDA DRI RIS <
O
R

~

(=3
=)
=3
H
o

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:!

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na moznosti vyuziti Instagramu v marketingové komunikaci
podniku. Autorka v tvodni ¢asti prace zpracovala teoreticky ivod do problematiky, tato ¢ast je misty pfilis
heslovita (napft. kapitola 2.2), véty na sebe misty moc nenavazuji. Zmateny je i ton psani pséce, stiidani
"mizete" (s. 11), "mizeme" (s. 13) a psani opisem. Text by misty zaslouzil doplnit zdroje (napf. s. 7, 12,
15) nebo odborné publikace (napft. kapitola 4). V praktické ¢asti autorka predstavuje vysledky vyzkumu.
Bohuzel se zde autorka zamétfuje na holé konstatovani vysledki, viibec nepracuje s daty, nehleda
souvislosti, nevyvozuje zavéry. V textu se navic opakované odkazuje na Spatné obrazky a tabulky (s. 39,
41, 44, 46). Obrazky jsou misty az zbyte¢n¢ obrovské, ty na s. 37-38 spolecné s jejich interpretaci jsou
zavad¢jici, autorka evidentné nepochopila vlastni data. Autorka také pouziva velmi osobité pojmy jako
napf. s. 48 "marketingovd implementace podniku" nebo "marketingova propagace". Je velka Skoda, ze
autorka nevénovala pozornost korekture textu, nebot’” mnozstvi gramatickych a stylistickych chyb je az
hrani¢ni. Prace neobsahuje vlastni navrhy na zlepSeni. Celkové hodnotim praci jako "dobrou".
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OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Na s. 51 uvadite, Ze "Profilové fotografie by mély byt kvalitni" - nedoporucujete pouzivat jako profilovou
fotku logo spole¢nosti?

Na s. 51 uvéadite, ze "V profilu spolecnosti musi byt seskupené vSechny zminky a recenze kupujicich v

ptispévcich nebo piibézich" - napt. NIVEA ma na webu cca 60tis. uzivatelskych recenzi u produkti, jak
toto aplikovat na Instagram? Opravdu maji byt prezentovany vSechny recenze, jak v praci uvadite?

V Plzni, dne 31.05.2021 Podpis hodnotitele



