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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry préce a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace

ANEE NN
DAL I IR e
T D I I I =
N I
R O

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:! velmi dobie

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:>

Prace se zabyva udrZitelnym rozvojem v marketingovém fizeni vybrané firmy. V prvni ¢asti prace je
teorii relevantni k cilim prace. Kapitola 4 je naopak pfili§ kratkd a bylo by vhodné&jsi ji zaclenit do jinych
kapitol. Klicova je kapitola 5 shrnujici udrZitelnost v marketingu. Zde ovSem chybi jasné napsand definice
tohoto pojmu. V prvnim odstavci na str. 29 je pouze napsano, co udrzitelny marketing neni. Prace je tak
v nékterych Castech nepiehledna a nevhodné strukturovana. V nékterych ¢astech prace také neni jasné,
z jakého zdroje informace pochézi (napi. vyhody a nevyhody na str. 30 maji uvedeny citace jen u dvou
bodi - z jakych pochézi ostatni polozky neni jasné).

V praktické Gasti je nejdiive souhrnné predstavena spole¢nost CEZ. Detailngji je potom jeji pozice
analyzovana situa¢nimi analyzami. Ty velmi podrobné a vhodné analyzuji dany podnik. Nasledné je
provedeno dotaznikové Setfeni. Tvrzeni: "Obecné je ale zajem Siroké vefejnosti o oblast energetiky velmi
nizky, coz dokazuji data o nedokoncenych dotaznicich a obtizné zajisténi respondenti” na strané 100 neni
zcela vhodné vysvétleno. Dany poznatek miize svédcit i o tom, ze dotaznik byl pro lidi ptilis slozity nebo
je to zcela bézné, ze lidi nevyplni cely dotaznik. Ve stéZejni kapitole 11 Navrh marketingovych aktivit
spole¢nosti chybi SMART cile dané kampanég. To se projevuje i na posledni podkapitole Kontrola, ktera
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jasné nestanovuje, jak bude efektivita celé kampané vyhodnocena. Nékteré navrhy by bylo vhodné také
propojit s provedenym dotaznikem v piedchozi kapitole.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Uved'te SMART cile navrzené kampan¢ a jak piesné budou hodnoceny?
Jak je definovan udrZzitelny marketing?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



