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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Cilem pfedlozené diplomové prace je analyzovat komunikaéni nastroje Pivovaru Cerveny vlk s.r.o. a a na
zaklade¢ analyzy navrhnout zlepseni této komunikace.

Prace zacina teoretickym pojedndnim o marketingovém mixu s vyuzitim relevantnich zdroji. Druha
kapitola se podrobnéji vénuje marketingové komunikaci. U modelu AIDA (s. 18) je vhodné pracovat i
s fazi, ktera v plvodnim akronymu chybi. Nasledné¢ je v teoretické ¢asti vénovana pozornost
komunikacnim ciliim a vlastn€ obecné planovani komunikacni kampané. A v navaznosti na tom je uvedeno
vymezeni komunika¢niho mixu.

Od s. 35 je v kapitole ¢. 4 uvedena metodika aplikacni ¢asti prace. Je popsan pivovar, specifika jeho
produktu a ndvazné stru¢né cilové skupiny. Nésledné je uveden popis sou¢asného marketingového mixu
pivovaru s obcasnymi odkazy na zdroje (¢lanky, www, interni dokumenty). V covidovém obdobi to asi
nebylo jednoduché, nicméné, ofekaval jsem zejména rozhovor s relevantni odpovédnou osobou (Mozna
byl uskute¢nén, ale neni to zfetelné odkazovano). V akpitole €. 5 je strukturované podana analyza trzniho
prostiedi. U pivovari by bylo zajimavé znat nejenom vzdalenost, ale napfiklad i objem produkce. Je zde
ale dobfe pracovédno s porovnanim cen konkuren¢nich produktt. Nasleduje PESTLE analyza, problémem
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je opé€t covidové obdobi a aktudlni ndbeh "restartu". Struné€ je porovnavana i marketingova komunikace
konkuren¢nich subjektt v kapitole €. 7.

V kapitole ¢. 8 od S. 57 jsou informace o marketingovém priizku realizovaném dotaznikovym Stienim
s vyuzitim Facebooku. Na jedné starné jsou zde jasné uvedeny specifické vyzkumné otdzky a hypotézy,
na stran¢ druh¢ je zde klasicky problém se souborem, ktery je dostupny a velmi voln¢ je popsan konstrukt
dotazniku, napf. bez inspirace z podobnych zdroji k vyzkumu minipivovaru? Pii téchto omezenich se
podle mne méla vyhodnocovat data jen za rezidenty z Karlovarského kraje. Hypotézy jsou posuzované i na
zéklad¢ vypocta v programu Statistica, ale omezeni viz vyse. Ocenuji zpracovani konfrontacni matice na
s. 71.

Pomérn¢ velmi dobfe je rozpracovana kapitola ¢. 10 prezentujici marketingovou kampan. Asi by velmi
dobte mohl fungovat navrzeny event, pokud by vyslo i pocasi atd. U e-shopu si nejsem jist zaméfenim na
celou CR a piipadnymi problémy a naklady spojenymi s logistikou. Socialni sité mohou fungovat dobie
pro podporu komunikace, zejména pokud spravné oslovuji cilovou skupinu, dobfe funguji zakaznické
soutéze. Z hlediska moznosti diplomové prace je tato ¢ast velmi dobfe az vyborné ptipravena.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Mate ptedstavu o logistice u e-shopu? Co problém reklamaci u tohoto produktu?
Jak hodn€ mohl soubor respondentii mimo Karlovarsky kraj zkreslit vystupy prizkumu?

V Plzni, dne 21. 5. 2021 Podpis hodnotitele



