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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PredloZena prace ma velmi zajimavé a ojedinélé téma. Cenim autorky zamér hodnotit vizualni podnéty u
specifické skupiny zakaznikt cestovniho ruchu. Teoreticka ¢ast prace je na dobré tirovni. Po formalni
strance mi nékdy nevyhovuji pfili$ kratké odstavce a mezery mezi odstavci. Teoreticka ¢ast velmi dobie
vytvaii oporu pro vyzkum. Po formalni strance jsou v praci drobné chyby, napt. uvadéni procent bez
mezery, piedlozky a spojky na konci fadku, ve vyctech chybi ¢arky, oznaCeni grafii mé byt jako obrazek,
ale neni. Autorka se dopustila nékolika neodbornych vyrazii, napt. vyselektovat. Vysledky jsou podrobné
prezentovany. V nékterych ptipadechy by Slo vyuzit skladané grafy nebo tabulky pro prezentovani
vysledkt za vSechny segmenty v jednom grafu nebo tabulce na misto nékolika. Neni dostate¢né
vysvétleno, jak byl pocitan koeficient K. V kapitole shrnuti jsou vysledky GSR, které by mély byt
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v kapitole pted shrnutim. V praci chybi limity vyzkumu i kdyZ néktera omezeni autorka
diskutuje. Vyzkum byl dost ndro¢ny a hodnotim velmi kladn¢ praci studentky a jeji nasazeni pti nadboru a
vyzkumu 1 v tak ztizenych podminkach uzavieni okrest a naboru velmi specifické skupiny respondentt.
Prace ma vyznam pro teorii i praxi a vysledky budou vyuzity pro publikace v ramci projektu SGS. Praci
hodnotim jako dobrou, ale mé i své drobné nedostatky, proto ji hodnotim mezi stupném velmi dobfe a

vybrong¢.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Jak by méla byt pouzZivana duhova vlajka jako symbol LGBT? V préci diskutujete i negativni reakce, tak

jak ji pouzivat v marketingové komunikaci?
Jak byste hodnotila pouziti nahoty v marketingové komunikaci pro LGBT?

V Plzni, dne 26.5.2021 Podpis hodnotitele



