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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi’:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Diplomova prace ma vavodu jasné stanoveny cil, ktery byl splnén. Prace obsahuje podrobné
zpracovanou teoretickou cast (kapitoly 1 az 3), ktera odkazuje na vétsi pocet Ceskych a zahrani¢nich
odbornych zdroju. Na teoretickou ¢ast navazuje prakticka Cast prace, ktera uvadi vysledky provedené
analyzy online marketingové komunikace dvou vybranych e-shopd se sportovni vyzivou, a porovnani
a hodnoceni ziskanych poznatkt. Metodika provedeného vyzkumu je popsana v kapitole 4, kde autorka
uvadi také cile vyzkumu a vyzkumné otazky. Pro spInéni cili empirického vyzkumu autorka vyuzila
zejména metodu strukturovaného pozorovani, metodu analyzy a syntézy. Pro uzivatelské testovani
webovych stranek autorka pouzila nastroje uvedené na s. 44. VSechny pouzité metody a nastroje jsou pro
spInéni cilti vyzkumu vhodné. Podrobné vysledky analyzy pouzitelnosti webovych stranek vybranych
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e-shopt a analyzy jejich online komunika¢niho mixu jsou uvedené v kapitole 6. Na zakladé porovnani a
vyhodnoceni vysledku byla navrzena doporuceni pro dalsi praxi vybranych e-shopu.

Celkoveé prace poskytuje podrobny pichled o online marketingové komunikaci vybranych e-shopu
z pohledu zékaznika. Doporuéeni pro oba e-shopy uvedena v kapitole 7 jsou konkrétni a odiivodnéna.

K zévéru prace mam jednu piipominku: chybi v ném shrnuti odpovédi na vyzkumné otazky uvedené
v kapitole 4 (nebo informace, v kterych castech prace jsou odpovédi uvedené). Prace odpovédi na

vyzkumné otazky obsahuje, étenaf je vSak musi vyhledat v textu.

Autorka se tématu diplomové prace vénovala dlouhodobé a systematicky, ke zpracovani prace
pristupovala aktivné. Spolupraci s autorkou hodnotim jako vybornou.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Existuji nastroje online komunika¢niho mixu, jejichz potenciondl zkoumané e-shopy nevyuzivaji?

2. Otazka k zavéru prace: Upfesnéte, ¢im mohou byt vystupy prace piinosné i pro dal§i obchody
v oboru sportovni vyzivy.

3. Co doporucujete internetovym obchodiim (nejen zkoumanym e-shoptim) pro tspé$nou online
marketingovou komunikaci?

V Plzni, dne 24. 5. 2021 Podpis hodnotitele



