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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Autorka prace si klade za cil "zhodnotit" online marketingovou komunikaci vybranych e-shopu. Jde tedy o
formulaci pomérné¢ vagni. Metodou zhodnoceni je strukturované pozorovani. I zde lze mit urcité
pochybnosti, zda neméla byt zvolena metoda exaktnéjsi, dotaznikové Setfeni resp. anketa. K teoretickym
vychodiskim nelze mit pfipominky - jde o souhrn poznatkli od vybranych autord. Nejde tedy ani o
avizovanou reSersSi. Tato vstupni ¢ast je pomérné rozsahla, avSak prehledna a vystizna. Jde jen o to, zda
plné vyuZita (potiebnd) v casti praktické.

I samotné formulace cile vyzkumu jsou sporné - napft. dil¢i cile jsou spiSe postupy resp. metodami,
avizovana obecnd vyzkumna otazka nema charakter vyzkumné otazky, nemluvé o specifickych otdzkach
typu "Jak si vedou ....". S odbornosti textu ma autorka problém i na s. 82 - "reklamy jsou trefné... pékné
zpracované ... dava si zaleZet... pocind si dobfe..." Autorka navic "alibisticky" na s. 85 odkazuje na limity
takto proveden¢ho vyzkumu - vystupy prace nelze zobecnit, jsou "také" ovlivnény subjektivnim vnimanim
a hodnocenim autorky (kromé¢ kterych dalSich vlivl) apod. To vystihuje zakladni problém metodiky prace.
V kontextu urovné¢ diplomovych praci jinych pracovist’ ji hodnotim ptes uvedené nedostatky stupném velmi
dobfe.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

Shriite odpovédi na uvedenych 5 tzv. dil¢ich vyzkumnych otazek.

V Plzni, dne 25. 5. 2021 Podpis hodnotitele



