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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, iroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:! vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Hlavnim cilem prace je"zhodnotit vybrané reklamy v bankovnim sektoru a zjistit, jak jsou vnimany
vzorkem respondentd.” Kromé hlavniho cile je v Uvodu prace vymezeno i Sest dil¢ich cilu, které se tykaji
prevazné teoretické ¢asti prace. Vsechny cile byly splnény.

Préce obsahuje podrobnéji zpracovany teoreticky zaklad k danému tématu (kapitoly 1 az 3), autorka v textu
odkazuje na Ceské a zahrani¢ni odborné zdroje. Kapitola 4 poskytuje podrobné informace o provedeném
vyzkumu a jeho zavérech. V Uvodni ¢asti kap. 4 je struéné popsana metodika prace a cile vyzkumu,
Autorka v kapitole 4 prokazala vybornou schopnost aplikovat teoretické poznatky na piedmét svého
vyzkumu. Pouzity dotaznik obsahuje vhodné zvolené otazky, vysledky dotaznikového Setfeni jsou
podrobn¢ a piehledné vyhodnocené a poskytuji piinosné informace pro dalsi praxi.

V teoretické ¢asti prace jsou misty drobné chyby pii pouzivani znaku & v odkazech na zdroje.

V textu je nékolik hovorovych vyrazt (napf. otravna soucast, skrz reklamu, trefit se do vkusu), pfipadné
hovorovy styl vyjadfovani, napt. "Dostavame se téméf ke konci bakalarské prace a nezbyva nic jiného nez
shrnout a vyhodnotit hlavni zjisténi, ke kterym autorka pfisla.”, nebo "Ovsem k ¢emu by byla reklama,
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kdyZ by se na ni pouze hezky koukalo ..." Tento styl je pouzity jen misty, autorka tim udrzuje kontakt se
ctenarem.

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1. Zhodnot'te vyznam vyuzivani product placementu Vv reklamé v Ceské republice. Uved'te piiklady
jeho pouzivani. Zjistovala jste, zda tento typ reklamy pouzivaji také banky?

2. Otazka ke s. 63: Jak pievazné odpovidali na posledni otazku v dotazniku (tj. otdzka k vyznamu
osobnosti v reklamé) respondenti, kterym se nejvice libila reklama MONETA Money Bank, protoze
Vv ni je "vtipna kocka" (viz s. 61)?

3. V obrazku ¢. 21 na s. 53 uvadite ¢etnost odpovédi u polozky "efektivni" a polozky "Efektivni*. Jde

o chybu v obrazku nebo zdmérn¢ odlisujete efektivni a Efektivni? Pokud to neni chyba, tak ¢im se
tyto odpovédi lisi?

V Plzni, dne 5. 6. 2021 Podpis hodnotitele



