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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:*

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V piedkladané praci se student zabyva testovanim ¢asti webu vybrané organizace. Zvolena struktura kapitol
neni vhodna - nerozumim napiiklad tomu, pro¢ je kapitola "vyznam internetu pro marketing™ zac¢lenéna
pod marketingovou komunikaci, stejné tak neni logické zatazovat e-business pod marketingovou
komunikaci. Remarketing neni trendem marketingové komunikace; kdyz uz, tak je to metoda cileni
internetové reklamy, dala by se tedy oznacit jako trend reklamy na internetu.

Kapitola "vyznam internetu pro marketing" je prevzata z knihy "Moderni marketing" od autorek Ptikrylova
a Jahodova (2010), student zde uvadi zdroj "businessinfo, 2010". Zdroj kapitoly 1.2 E-business -
Techopedia - neodpovida textu v této kapitole. Definice zakladnich pojmd, jako je napf. e-business ¢i
e.commerce, by méla vychazet z relevantnich uznavanych zdroji, ne z neozdrojovanych webovych stranek
typu managementmania ¢i shopify (str. 10). Obrazky v praci maji mit titulek "obrazek", ne "graf". Neni
vhodné zacinat kapitolu obrazkem (napf. str. 11). Na obrazky by mél v textu existovat odkaz (napf. na obr.
X vyse...). Text v kapitole 1.2.3 neni logicky propojen. Misto aby autor definoval internetovy obchod
pomoci primarnich zdrojii, definuje jej na zaklad¢ wikipedie (1.2.4). Stejné tak jsou definovany druhy
copywritingu (1.3). Nedostatecné je také definovana reklama, a to dokonce formou piimé citace (str. 14).
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Seznam literatury nesplituje pravidla citacni normy APA (namatkou napt. zdroj Ungerman a Netti). Obecné
predstavuje resSerSe spiSe nez kompilaci a komparaci literatury vypisky z riznych internetovych zdroji
(napt. cela kapitola 1.5). V kapitole 2 student piedstavuje metody testovani webovych stranek. VétSinu
textu v této kapitole pokladam za zcela nadbytecnou, stacilo metody pouze kratce popsat a vénovat se tém,
které budou vyuzity v praktické ¢asti. Misto toho je detailné popsano mnoho metod, které se nasledné
Vv praktické ¢asti nepouziji. Popsani metod je opét provedeno formou "vypiskil", coz povazuji za opétovnou
ukazku nedostate¢né prace S literaturou. Vystup teoretické analyzy (kap. 3) mél byt koncipovan jako
soucast kapitoly 2, takto je kapitola velmi nevyvazena. Obecné prace s textem a jeho ¢lenéni je v praci na
velmi nizké arovni. Prakticka ¢ast prace za¢ina kapitolou 4. Predstaveni zvoleného subjektu by bylo vhodné
prohloubit, miniméaln¢ bych doporucoval do prace ptidat printscreeny, aby si ¢tendi mohl udélat lepsi
obrazek. Ctenaf se na za¢atku nema moznost dozvédét, co bylo diivodem pro zménu kosiku u vybraného
subjektu, zcela chybi logické opodstatnéni tohoto kroku. Nelogicky se diivody pro testovani ¢tenar dozvida
azv kapitole 5.1. (tedy aZ po tom, co se ¢tenat dozvi, co a jak bylo v posloupnosti krokli v koSiku zménéno).
Cisla nad tabulkou 2 (trzby pro variantu nového kosiku) nesedi s ¢isly v tabulce 2. Dale jiz probiha popis a
vyhodnoceni testovani. Celkove je tato ¢ast prace velmi dobie zpracovana a je velmi hezkou aplikaci A/B
testovani - ¢tenaf se zde ma moznost detailné seznamit S celym pritbéhem a vyhodnocenim testu.

Z vySe uvedeného hodnoceni plyne, ze ackoliv teoreticka ¢ast je na velmi slabé irovni a na hran¢ uznani,
praktickd c¢ast je zpracovana s dil¢imi nedostatky vyborn€é. Na zdkladé toho praci hodnotim jesté jako
"dobrou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
Nestalo by za to, z divodu slozeni vzorku, zopakovat experiment s delSim trvanim nez 14 dni? Jak dlouhé

testovani byste s ohledem na zminény vzorek nakupujicich doporucoval? Bylo by vhodné pouzit jesté
né¢jakou jinou metodu?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



