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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:?

PredloZena prace Kristyny Pytkové zpracovava téma Faktort ovlivitujicic ndkupni rozhodovaci proces
zakaznika pfi ndkupu dovolené. Prvni ¢ast bakalaiské prace je standardné€ vénovana teoretickmu exkursu
do oblasti cestovniho ruchu a nakupniho chovani zakaznikt. Teoreticka cast je vhodné strukturovana,
formalni stranka prace je dobra, prace s jazykem je méné formalni. Prace se zahrani¢ni literaturou je spise
vyjimkou. V nasledujici ¢asti prace autorka predstavila cile svého vyzkumu a definovala metodiku sbéru
vyzkumnych dat. Hypotézy ziskané analytickou praci se rozhodla potvrdit/vyvratit na zakladé dat
ziskanych s dotaznikového Setfeni. V ném se snazila zjistit, jakymi motivy je ¢lovek veden pifi nakupu
zahrani¢ni dovolené, jakymi faktory se pii nakupu fidi. Dil¢im cilem bylo zjistit, zda je mozné
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vypozorovat vyraznéj$i rozdily pfi nakupnim chovani mezi vékovymi skupinami ¢i mezi
pohlavim. Tento cil se nepodafilo splnit, data sebrana v dotazniku neumoziovala srovnani. Na zaklad¢
interpretace dotaznikovych dat pak autorka navrhla produkt zahrani¢niho zajezdu na miru pro vzorového
klienta, ktery nasledné porovnala s nabidkou stavajicich cestovnich kancelafi a navrhla alespon orientacné
propagacni kampan produktu vcetné prehledu komunikaénich kanalii a navrhu rozpoctu. Studentka praci
behem tvorby pravidelné konzultovala, nicméné ne vzdy byla schopna pfipominky vedouciho zpracovat,
ocenila bych také vice samostatného usudku. Prace spliuje pozadavky na bakalaiskou praci a pies
zminéné vyhrady ji doporucuji k obhajobé€ a hodnotim stupiiem velmi dobfe.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

1. Domnivate se, Ze postoj respondentt vii¢i otazce ockovani by byl dnes (¢erven 2021) jiny nez v dobé
sbéru dat dotaznikovéhosSetieni? Jak byste zahrnula pfipadna opatieni do navrhu kampang¢?

2. Hodnoceni hierarchie faktorti ovlivitujici ndkupni chovani se ukézalo byti pomérné komplikovanym.
Jakymi metodami byste zkoumala vyznam dulezitosti, abyste dostala presnéjsi data?

V Plzni, dne 30. 5. 2021 Podpis hodnotitele



