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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2020/2021

Jméno studenta: Petra Prerostova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Vyznam socialnich siti v hotelu Ibis
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Autorka se v predkladané praci vénuje tématu vyuZiti tzv. socidlnich siti v pfipadé€ plzeniského hotelu Ibis.
Spoluprace se mnou jako s vedoucim byla priibéznd, coz velmi ocenuji. Autorka v praci prezentuje dobie
vystavény teoreticky ramec, ktery plynule pfechdzi do praktické ¢asti. V ni pomérné vycerpavajicim
zpiisobem provadi srovnani komunikacnich aktivit hotelu Ibis a vybranych konkurentd. Nésleduje nejen
navrh konceptu kampané, ale dokonce i pfiprava konkrétnich reklamnich vizuéli/kreativ. Tim je prace
posunuta na novou urovenl. Ackoli se vysledné zpracovani reklam, rozpocet i cileni mohou (a
pravdépodobné i budou) lisit od verze, kterd bude ve skutecnosti nasazena, velmi kladn¢ hodnotim
zpusob, jakym je k tématu pfistoupeno a jak autorka ilustruje moznosti cileni na sluzbé Facebook. Dil¢i
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nedostatky je mozné nalézt ve véci jazykového zpracovani, to v§ak s ohledem na trovei
ostatnich aspektli nema na celkové hodnoceni zadny vliv. Praci hodnotim jako vybornou.

OtizKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1.MuzZete, prosim, uvést seznam zakladnich rizik, kterd v souvislosti s pfipravovanou/zvazovanou
kampani vnimate?

V Plzni, dne 28.5.2021 Podpis hodnotitele



