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Jméno studenta: Klara Walterova
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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Stumpf, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Cilem této prace bylo zhodnotit moznosti vyuziti influencer marketingu v marketingové komunikaci
ubytovacich zatizeni a na zdklad€ analyzy soucasného stavu identifikovat vnimani influencer marketingu
zédkazniky a vliv influenceri na jejich nakupni chovani v oblasti ubytovacich sluzeb. Studentka
v teoretickém zakladu sleduje logickou strukturu, pouziva fadu zahrani¢nich zdroji véetné vyznamnych
védeckych ¢asopisti v oboru. Kvantitativni vyzkum vhodné dopliiuje hloubkovymi rozhovory pro hlubsi
analyzu rozdild ve vnimani influencer marketingu mezi generacemi X, Y a Z. I pfes to, ze pouziva spise
zakladni popisnou statistiku, dochazi k zajimavym vysledkiim, vhodné argumentuje pii zodpovézeni
vyzkumnych otazek. Nasledné na zakladé vysledkli analyz piedklada konkrétni navrhy pro vyuziti
influencer marketingu v segmentu ubytovacich sluzeb.
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Studentka ale pracovala svédomité, pribézné a pravidelné konzultovala dil¢i vysledky prace. Praci
doporucuji k obhajob¢ a hodnotim stupném vyborné.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jak by méla podle Vasho nazoru ubytovaci zafizeni vyuzivat influencer marketing ve vztahu ke generaci
Y, oproti generaci Z?

V Plzni, dne 24. 5. 2022 Podpis hodnotitele



