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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Ptredklddand bakalafskd prace je zamétena na influencer marketing v ubytovacich sluzbach. Autorka
nejprve predstavila teoreticka vychodiska, ktera velmi zdatile proklada aktualnimi daty a pfiklady. Zde je
trochu Skoda, ze nedoplnila vice piikladt, dat ¢i statistik z ¢eského prostiedi (zejména na s. 23-26) a
nepiedstavila vSechny mozné zplsoby postovani na socidlni sit€¢ jako napf. stories, reels. Pozitivné
hodnotim bohatost zdrojit a opravdu velké mnozZstvi zdrojii zahrani¢nich, reSerSe byla provedena opravdu
peclivé. V praktické ¢asti autorka predstavila vystupy vlastniho vyzkumu, ve kterém mam vyhrady ke
sloZeni vzorku co se generace X tyce (po eliminacich zbyde jen 5 respondentti viz s. 45). Jelikoz je prace
zaméfena na porovnani postoju 3 generaci k influencer marketingu, méla si autorka pohlidat, aby méla
rovnocenna data za vSechny generace. Je s podivem, Ze autorka nevyloucila 3 respondenty, ktefi viibec
necestuji (s. 47), minimalné jen proto, Ze nemaji v n€kterych otazkach relevantni moZnosti odpovédi a
zkresluji vysledky. Autorka misty pouziva trochu osobité formulace jako napt. s. 12 "bankomatova karta",
s. 22 "vydélat si publikum" nebo "i¢elem zlistava talent piesvédCit" tamtéz. Doporuceni by mohla byt
konkrétnéjsi. Piesto hodnotim praci jako "vybornou".
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Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pii obhajobé:

1. Pro které kategorie ubytovacich sluzeb doporucujete vyuzit influencery pro pfildkani generace
Z s ohledem na cenové limity viz s. 62?

2. Vyberte si libovolné ubytovaci zatizeni a pfipravte prakticky piiklad, jak influencer marketing pouzit

v praxi. Tj. kdo je vhodny influencer pro daného poskytovatele ubytovacich sluzeb, jak piesné by vypadala
spoluprace, kolik influencert byste doporu¢ovala zapojit, jaké by byly minimalni vystupy spoluprace apod.

V Plzni, dne 25.05.2022 Podpis hodnotitele



