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Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 

 

Cílem této práce bylo zjistit, zda se změnilo nákupní chování studentů vysokých škol v cestovním ruchu v 

souvislosti s pandemií Covid-19, a identifikovat, které dílčí faktory jejich nákupní chování ovlivnily a jak 

významný podíl na těchto změnách chování měla právě pandemie Covid-19. Teoretický základ práce je na 

standardní úrovni, některé podkapitoly nejsou zařazeny zcela logicky do struktury práce a nejsou navázány 

na cíl práce (např. kapitola 1.4 Cestovní ruch). Studentka na základě dotazníkového šetření identifikuje 

změny, které nastaly u cílové skupiny z pohledu cestování. Používá spíše základní popisnou statistiku, do 

hlubší analýzy se nepouští.  
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Návrhy jsou pak příliš obecné a nevycházejí z kvalitního odborného a teoretického zázemí, což snižuje 

celkový dojem z práce. Studentka ale pracovala svědomitě, průběžně a pravidelně konzultovala dílčí 

výsledky práce. Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím stupněm velmi dobře.  

 

 

 

 

 

 

Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Vysvětlete, jak se Vámi identifikované změny v nákupním chování studentů projeví na trhu ubytovacích 

služeb a jak na trhu cestovních kanceláří a agentur.  
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