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A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani préace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z préace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:

Posouzeno X
Posouzeno — podeziela shoda []
Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem prace je dle Uvodu “piedstavit a zhodnotit aktualni nastavenou marketingovou komunikaci
spole¢nosti ABOUT YOU, porovnat marketingovou i komunikaéni strategii s vyznamnymi konkurenty
spolecnosti a navrhnout doporuceni, ktera by mohla vést k celkovému zlepSeni marketingové komunikace
online obchodu ABOUT YOU. Dil¢im cilem je zjistit, jaky postoj maji spotiebitelé ke spole¢nosti ABOUT
YOU." Autorka v uvedeném cili stanovi mimo jiné "porovnat marketingovou i komunikacni strategii
s vyznamnymi konkurenty", coz povazuji za naro¢né i vzhledem ke stanovenému rozsahu bakalarské prace.
Tato c¢ast cile byla splnéna jen Casteéné. V kapitole 4 (s. 24) je cil vyzkumu uvedeny stru¢néji a lépe:
"zhodnotit marketingovou komunikaci spole¢nosti ABOUT YOU a zjistit, jaky postoj maji respondenti ke
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spole¢nosti ABOUT YOU". Tento uzsi cil byl spInén. Ke splnéni cile autorka pouzila metodu pozorovani,
komparace a metodu dotaznikového Setfeni. Vybrané metody povazuji za vhodne k dosazeni cile vyzkumu.

Teoreticka vychodiska jsou zpracovana vyborné formou reserse z ¢eskych a zahrani¢nich zdroju.

Podrobngjsi charakteristika marketingové komunikace je uvedena v kapitole 6. Vysledky dotaznikového
Setfeni jsou uvedené v kapitole 7. V komentafi na s. 43 chybi informace, Ze otazky v dotaznikovém Setfeni
byly zamétené také na nakupni chovani zakaznikd (viz nékteré otazky v dotazniku). Na s. 62 v textu
0 hlavnich zjisténich autorka uvadi "I ptestoze je e-shop ABOUT YOU zaméteny na zeny, muze i déti, z
80,3 % se jedna o zeny, z ¢ehoz 76 % téchto Zen spada do vékové kategorie 18-25 let." V této informaci
by mélo byt uvedeno, ze jde o vysledek z provedeného dotaznikového Setieni, ktery neni mozné zobecnit.
Vzhledem k tématu préce (marketingova komunikace) by bylo vhodné dotaznikové Setieni a nasledné jeho
vyhodnoceni vice zaméfit na marketingovou komunikaci.

Doporuceni uvedena v kapitole 8 reaguji na vysledky vyzkumu a jsou odtivodnéna.

Jazykové zpracovani je velmi dobré. V textu jsou obcasné gramatické chyby, pieklepy a chyby
v interpunkci. Autorka opakované pouziva hovorovy vyraz "otravna reklama" (pravdépodobné jde o vyraz
uvedeny v odpovédich respondenti).

Celkov¢ hodnotim praci jako velmi dobrou. Kladné také hodnotim pfistup autorky ke zpracovani tématu
a aktivitu na konzultacich.
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OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Vysvétlete vétu, kterou uvadite na s. 62: "Je vSak nutné dodat, ze z dotaznikového Setieni bylo
mozné zjistit, Ze spole¢nost ABOUT YOU vyuziva piili§ velky okruh influencerii a pro nékteré

osoby je to spiSe obtézujici ....". Co konkrétné je pro respondenty obtéZujici? Jsou respondenti
nuceni sledovat vétSi pocet influencert nebo je influencefi zahrnuji né&jakymi obtéZujicimi
aktivitami?

2. Na s. 40 uvadite: "U strategie pull neboli strategie tahu jsou vyuZzivany rozdilné nastroje pro
reklamu, bez rozdilu, zda se jednd o online ¢i offline prostfedi". Uved’te konkrétni ptiklady nastroja,
které spolecnost ABOUT YOU vyuziva pii pull strategii v reklamé v online a offline prosttedi.

3. Otazka ke s. 64: Vysvétlete, jaky zptisobem muize e-shop urcit piinos influencera.

V Plzni, dne 28. 5. 2022 Podpis hodnotitele



