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A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, iroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
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N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi:

Posouzeno X
Posouzeno — podeziela shoda []
Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem prace je "charakterizovat nastroje marketingové komunikace spole¢nosti Teta drogerie a lékarny CR,
S. I. 0. a nasledné zjistit, jak tyto nastroje ovliviiuji stanovené cilové skupiny. Na zdklad¢ tohoto Setfeni
navrhnout doporuceni pro oblast marketingové komunikace". Uvedeny cil vychazi ze zasad pro zpracovani
prace. Teoretickd vychodiska jsou zaméfena zejména na charakteristiku nastroji marketingové
komunikace, autorka odkazuje na Ceské i zahrani¢ni zdroje, nékteré Casti textu jsou zpracované spise
formou vypiskti z odbornych zdroji. Ke splnéni cilti vyzkumu autorka pouzila metodu pozorovani a metodu
rozhovort, charakteristika obou metod je uvedena v kapitole 3, kde je také seznam otazek pro zakazniky
vybrané prodejny.
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Préce obsahuje podrobnéjsi charakteristiku pouzivanych nastroji marketingové komunikace spole¢nosti
Teta drogerie. Text je vhodné propojeny s teoretickymi vychodisky (odkazy na poznatky v teoretické ¢asti)
a doplnény poznatky, které autorka ziskala béhem svého dlouhodobého puisobeni ve vybrané prodejné této
spole¢nosti, Vv rozhovorech svedouci prodejny a s pracovnici marketingového oddéleni spole¢nosti.
Metodu pozorovani autorka pouzivala 1 mésic, coz je dle mého nazoru pro pozorovani marketingové
komunikace pomérné kratka doba. Vysledky rozhovori s respondenty ze dvou cilovych skupin jsou shrnuty
a porovnany v kapitole 6. Autorka na s. 49 spravné uvadi, Ze vysledky rozhovori nelze zobecnit, ale mohou
slouzit jako podnét pro dalsi podrobnéjsi vyzkum.

Na zakladé vysledki vyzkumu autorka uvadi a zdavodiuje nékolik navrhu. Prestoze vybrana prodejna je
soucasti franchisingové sit¢ a ma velmi omezené moznosti ovlivnit marketingovou komunikaci a
poskytované sluzby (jak autorka spravné uvadi), nasla autorka prostor pro malé, ale piinosné zmény, které
je mozné v prodejné realizovat. Zavér shrnuje hlavni poznatky z provedeného vyzkumu.

Formalni a jazykové zpracovani je vyborné. Pouze na s. 51 je pieklep, ktery méni vyznam sdé€leni (je
uvedeno, ze respondenti, ktefi nepouzivaji internet nebo nemaji e-mail si "novinky nechavaji zasilat do e-

mailu”, spravné ma byt "novinky nenechévaji zasilat do e-mailu™). Text je doplnén vhodné zvolenymi
fotografiemi.

Otazky a pFripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

V praci neuvadite, zda spole¢nost Teta drogerie ve své marketingové komunikaci vyuziva také influencery.
Pokud je nevyuziva, povazujete to u této spole¢nosti za spravné rozhodnuti nebo za nevyuzitou ptilezitost?
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