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C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:

Posouzeno X
Posouzeno — podeziela shoda []
Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Hodnocena prace spliiuje vSechny pozadavky kladené na bakalaiskou préci. Primarnim cilem prace je
"charakterizovat elektronické obchodovani na trhu B2C v Ceské republice a zhodnotit, k jakym zménam v
online nakupovani doslo v prib¢hu let 2010-2021 a jak elektronické obchodovani ovlivnila pandemie
nemoci COVID-19". Dil¢im cilem je "provést vyzkum chovani spotiebitelti nakupujicich online a zjisténé
poznatky nésledné zhodnotit a navrhnout pfipadné doporuceni”. Uvedené cile byly splnéné.

Teoretickd vychodiska (kapitoly 1 a 2) obsahuji vSe podstatné pro zpracovani vyzkumné ¢asti prace.
Autorka v teoretické ¢asti odkazuje na Ceské a zahrani¢ni odborné zdroje.




FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMI CKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Metodika vyzkumu je piehledné uvedena v kapitole 3, kde autorka také uvadi ¢tyii vyzkumné otazky, které
vychazeji ze stanovenych cili. Autorka zaroven odtvodnila, pro¢ pouzila strategii smiSeného vyzkumu
a vybrané vyzkumné metody.

Charakteristiku vyvoje a soucasného stavu elektronického obchodovani na trhu B2C v CR autorka
zpracovala na zakladé analyzy sekundarnich kvantitativnich dat publikovanych CSU a APEK,
v komentafich vhodné vyuzila i poznatky uvedené v teoretické ¢asti prace. Vysledky provedené analyzy
jsou shrnuty v dil¢im zavéru v kap. 4.3. Autorka dale vyuzila metodu strukturovanych rozhovora
s vybranymi respondenty ze tfi ve€kovych skupin, kdy se zamétila zejména na motivaci respondenti
K ur¢itému chovani. Vysledky rozhovoru jsou shrnuty v dil¢im zavéru v kap. 5.2.

V zavéreéné Kkapitole 6 autorka uvadi a komentuje vysledky celého svého vyzkumu a navrhuje vhodné
opatieni (pfiprava kurzu pro seniory), které reaguje na vysledky vyzkumu. V kapitole 6 by bylo vhodné
vysledky vyzkumu zpracovat jako odpovédi na vyzkumné otazky uvedené v kapitole 3.

Formalni zpracovani je vyborné, z hlediska jazykového zpracovani se v textu ojedinéle objevuji pieklepy
nebo drobné chyby ve vétné vazbe.

Jako vedouci prace oceniuji aktivni piistup autorky ke zpracovani daného tématu a iniciativu v prib&hu
celého vyzkumu.

Otazky a pFripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Jaky vyvoj B2C e-commerce v CR piedpokladate v nejblizsich letech?
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