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Jméno studenta: Andrea MareSova
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: PrileZitosti pro rozvoj cestovniho ruchu na Zeleznorudsku

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Janecek, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: velmi dobfre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace se zabyva tématem rozvoje turismu na Zeleznorudsku. Ocefiuji autoréino nad$eni pro vypracovani
tématu. Teoretickd Cast prace je v poradku a slouzi jako podklad pro praktickou ¢ast. Kapitolu 4.2 bych
zaradil diive pred 4.1. Néktera tvrzeni v praci jsou zalozena na tsudku autorky bez podlozeni fakty (napf.
vliv vystavby druhych domovl na odlivu stalych obyvatel z oblasti). Ta se skladd zrozhovorli a
dotaznikového Setfeni. Autorka si stanovila sice velmi dobie né¢kolik vyzkumnych piedpokladii, ale jejich
ovetovani je na zdkladé nekolika otazek z dotazniku, ktery nebyl, co do poctu respondentii reprezentativni.
Nicméné doplnéno o rozhovory to dédva dobry pohled na problematiku. Prezentace vysledkt a jejich
komentafe by mohly byt lepsi. K jedné otdazce autorka pouziva vétSinou 2 grafy a jednu kontingencni
tabulku, pfitom lze vSe vycist z jedné tabulky nebo grafu. Neni zcela jasné, pro¢ se autorka zaméfila na
¢lenéni dopovédi ve vétsin€ dle pohlavi, mozna by byl v€k zajimavéjsi. U vyhodnoceni vyzkumnych
predpokladiit mohla autorka nastinit 1épe 1 divod vysledku. Napft. zplisob dopravy vlastnim automobilem -
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je dostupnd a pohodlna jind varianta dopravy do destinace? U néavrhii jsou znat nedostatecné
zkuSenosti s praxi (bazén, parkovaci dim, certifikace DMO), ale jako népady slouzi dobie. Ocenuji
rozpracovanost napadu turistické karty, ktera méa v soucasnosti smysl a bude oblibenym marketingovym
nastrojem mnoha destinaci. V praci se vyskytuji pravopisné a stylistické chyby. Praci doporucuji
k obhajobé¢ se zndmkou velmi dobie az dobte v zavislosti na vykonu u obhajoby.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Existuji 1 jiné varianty podoby turistické karty? Je potfeba vydavat plastové karticky?

V Plzni, dne 24.5.2022 Podpis hodnotitele



