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Jméno studenta: Van Anh Leova
Studijni obor: Posouzeni marketingové strategie ve vybrané firmé
Téma bakalaiské prace: Hodnoceni marketingové komunikace ve vybrané spole¢nosti

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Mgr. Tomas Sadilek, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilii prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem bakalatské prace je posoudit marketingovou strategii spole¢nosti Fruitisimo Fresh s. r. 0. pomoci
marketingového vyzkumu prostfednictvim dotaznikového Setfeni. Domnivam se, Ze tento cil byl napInén.
Teoreticka cast prace predstavuje metody externi a interni strategické analyzy, které jsou doplnény kratkou
kapitolou 0 marketingovém vyzkumu. Ackoliv jsou kapitoly vhodné napsany, mohly byt doplnény vétsim
poctem cizojazycnych zdroju.

Prakticka Cast prace zacina predstavenim spolecnosti a jeji strategie, poté nasleduje analyza externiho
prostiedi a analyza mezoprostfedi, které jsou provedeny korektné. U analyzy mezoprostiedi je navic
doplnéna i stru¢na financni analyza. V analyze interniho prostiedi je posouzen a zhodnocen marketingovy
mix spolecnosti a zaveéry vSech analyz jsou shrnuty v zdvérecné SWOT analyze.
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Ta je posléze doplnéna vybérovym Setfenim, v némz Si studentka stanovila Sest vyzkumnych
hypotéz, které jsou v§ak vyhodnoceny z udaju v tabulkach a grafech, a nikoliv statistickym testovanim. Na
zacatku této Casti chybi podrobngjsi popis metodiky shéru dat a také predstaveni struktury vybérového
souboru. Navrhované marketingové programy pak vyznivaji pomérné presveéd¢ive.

Z formalniho pohledu upozornuji na terminologickou nejednotnost v praci, kdy autorka jednou pouziva
terminu firma, pak spolecnost a poté zase podnik. Tyto terminy by v praci mély byt sjednoceny. Dale se
Vv praci vyskytuje termin "potencionalni", pticemz spravny ¢esky tvar je "potencialni".

Praci navrhuji hodnotit zndmkou 1-2 v zavislosti na pribéhu obhajoby.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) Jaké kreativni napady by znacka méla zahrnout do své komunikace, aby ziskala nové zakazniky?
2) Zhodnot'te ekonomickou naro¢nost navrhovanych opatieni.

V Plzni, dne 21.05.2022 Podpis hodnotitele



