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C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Zaméfeni piedkladané bakalaiské prace neni na prvni pohled jasné. Z nazvu a abstraktu plyne, ze bude
zaméfena na marketingové strategie, prvni vétou v tivodu vSak toto upfesiiuje na komunikaci. Pravé tato
¢ast véty autorku zachranila od jednozna¢ného stupné hodnoceni “nevyhovél”, nebot” o marketingovych
strategiich neni v praktické ¢asti prace nic. S ohledem na toto uzsi zaméteni ovSem nechapu, pro¢ se autorka
v teoretické Casti vénuje strategiim, kapitola 1 je zcela zbytecna s ohledem na pojeti praktické ¢asti prace.
Text prace obsahuje piili§ gramatickych a stylistickych chyb, text obsahuje nesmyslné véty 1 kvili
chybé&jicim slovim nebo pieklepim. Je té€Zké najit stranku, ktera by neobsahovala chybu. Jako jediné
vysvétleni tak nekvalitniho textu se nabizi to, Ze si autorka po sobé praci viibec neprecetla. Misty text pisobi
jako vypisky z piednasek (napf. s. 13 - 14, 21 - 27), misty zas nerozumim fazeni kapitol napt. kapitoly 2.4
a 3.

Autorka nepfesné pracuje s pojmy napi. na s. 14 se design netyka obalu, ale samotného vyrobku, s. 19
"firmy a dalsi substituce", na s. 22 uvadi, ze venkovni reklama "vyuziva nespocet marketingovych nastroji
k propagaci”, na s. 26 pouziva pojmy socialni sité¢ a média jako synonyma, s. 37 "bude zde popsana reklama,
billboard, osobni prodej... a influencing", s. 39 "Osobniho prodeje vyuzivaji také obé spolecnosti, ktery
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probiha ptedevs§im v ramci podpory prodeje”. V textu si i odporuje napi. na s. 23 uvadi, ze e-mail marketing
je velmi drahy i levny, na s. 24 fadi vyhodna baleni do komunikace a na s. 35 to dava do ceny.

Text je psany nekonzistentnim jazykem napt. na s. 21 jsou pouzity formulace "se fadi" i "fadime", na s. 26
zase "jste si zakoupili”, text kvili tomu neptisobi jednotné. V textu chybi zdroje napt. u tvrzeni, ze "Kofole
se dafi zaujmout obalem na prvni pohled" (s. 33), u cenotvorby (s. 35), rozsifenosti reklamy (s. 37), dale
obecné V celé kapitole 5. Bez jasné dané metodiky autorka srovnava webové stranky ve stylu "stranky
Coca-Coly se nemohou strankam Kofoly viibec vyrovnat".

Je smutné, Ze si autorka nenastudovala néco malo o targetingu Coca-Coly. Kdyby to ud¢€lala, védéla by, ze
Zero neni cileno na Zeny, ale je to produkt vytvofeny specialné pro muze. Vyhodnoceni dotazniku a zavéry
plynouci z dat jsou hodn¢ slabé napt. na s. 46 piSe o nejvice preferovaném napoji, ale v dotazniku bylo
mozné zaskrtnout vice moznosti, na s. 47 uvadi, ze "nadpolovi¢ni vétSinu nikdy neovlivnila reklama", coz
ale z dat neplyne apod. Velmi mé udivilo, ze si autorka troufa bez ptedchozi sebemensi analyzy profilt
Coca-Coly na socialnich sitich navrhnout, co ma délat 1épe (s. 54). Coca-Cole autorka navrhuje spojit se
s festivalem Colours of Ostrava, ale s festivalem jiz je spojena Kofola, sta¢ilo se podivat na web festivalu.
Prace je z mého pohledu hrani¢ni mezi stupni "dobie" a "nevyhovél", pii obhajobé je tfeba prezentovat
detailni rozpracovani tkolu 5 a dokazat orientaci v pojmoslovi.

Otazky a pripominky k bliZz§imu vysvétleni pri obhajobé:

1. Odpovida slozeni respondentt cilovym skupinam Coca-Coly a Kofoly? Tj. je mozné na zakladé
ziskanych dat vyvozovat obecné zavéry?

2. Vysvétlete soutéz o vstupenky na festival. Ma se jednat o 4 ¢tyfdenni vstupenky, ale losovat chcete 3
vyherce (s. 54). Jaky jiny festival byste navrhovala, kdyz s Coloursy uz je spojena Kofola?

3. Popiste pouzitou metodiku hodnoceni webovych stranek (s. 41).

4. Na s. 55 doporucujete Kofole nalakat vice sledujicich na socialni sité, jaky pfinos pro spole¢nost od toho
ocekavate?

5. Detailn¢ rozpracujte navrh na zatfazeni influencera do marketingové komunikace Kofoly tj. kdo by to
m¢él byt, forma spoluprace, vystupy apod. Zduvodnéte, pro¢ chcete edukovat mladou generaci o historii
Kofoly?

6. Dolozte, Ze navstevnici Colours of Ostrava sleduji TV reklamy (s. 54).

V Plzni, dne 25.05.2022 Podpis hodnotitele



