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Jméno studenta: Tereza Prochazkova
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Role influencert v marketingové komunikaci podniku

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Holubova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikacnim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana bakalarska prace je zaméfena na identifikaci role influencerti v marketingové komunikaci
podniku. Autorka v tvodni ¢asti prace velmi peclivé zpracovala teoretickd vychodiska, text je logicky
¢lenén do podkapitol, klicové pojmy jsou pekné vysvétleny, celkové je text ptikladné strukturovany a
srozumitelny. V praktické casti autorka piedstavila vystupy vyzkumu se slusné velkym vzorkem
respondenttl, pékné pracovala s daty, snazila se hledat souvislosti a vyvozovat zavéry, vSe hodnotim velmi
pozitivné. Déle velmi pozitivné hodnotim pouziti velkého mnozstvi zdroji v€etn€ zahrani¢nich a osloveni
samotnych influencerti. Dojem z prace mirné kazi ob¢asné stylistické a gramatické chyby. Doporuceni jsou
relevantni s ohledem na vystupy praktické ¢asti, jen by mohly byt trochu vice rozpracované. Ptikladny byl
autorCin piistup k vypracovani bakalarské prace a spoluprace s vedouci prace. Celkoveé hodnotim préci jako
"vybornou".
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1. Kolik influenceri doporucujete zapojit do jedné kampané (s. 57)?

2. Jak ptesné¢ doporucujete aplikovat doporuceni tykajici se délky, rusivosti a vSudypfitomnosti kampané?

V Plzni, dne 24.05.2022 Podpis hodnotitele



