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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatrskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predklddand bakalafskd prace je zaméfena na politicky marketing, konkrétné vyuZiti socidlnich médii
stranami v uplynulych volbach do Poslanecké snémovny. V tivodni kapitole autor popisuje zakladni pojmy
pro praci nezbytné, ale i pojmy, kterymi zbyteéné odbiha od tématu (napt. globalizace, zasazeni do kontextu
CR), kdyby se vice vénoval rozpracovani moznosti vyuziti socialnich siti, popt. doplnil text o uzivanosti
jednotlivych siti 0 data za CR, bylo by to pro praci pfinosn&jsi. Autor nejasné pracuje s pojmy napf.
propagace, politicka komunikace, socialismus a komunismus. Nejvétsi chaos je vsak v pouzivani pojmt
socialni sité¢ a média. V textu misty chybi zdroje (napt. s. 21, 24, na s. 41 chybi zdroj i u piimé citace, u
tabulek 3 - 12 chybi ve zdrojich pouzity software jako zdroj dat) popiipadé text neobsahuje nadpisem
avizovany obsah napt. kapitola 1.5.3 a text pod ni neobsahuje nic ke strategii. Nejvétsi zadrhel prace vidim
v &isté kvantitativnim pohledu na piispévky v kapitole 4 a pojeti "vice je 1épe". Skoda, Ze autor nezkusil
piispévky groupovat do tématickych sekci a ty pak analyzovat a porovnat, stejn¢ tak nezkusil ani hledat
nejlepsi a nejhorsi prispevky a charakter reakci lidi na né. Holé konstatovani poctu retweetti bez uvedeni
jejich obsahu nebo ptivodu je pro vyvozeni zavéru nic nefikajici stejné jako ostatni stroha ¢isla o poctu
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prispévki a reakei v tabulkach. Hovoftit o "vykonosti politickych stran" (s. 63) na zékladé poctu postl
povazuji ptinejmensim za diskutabilni. Kdyby se autor zaméfil detailn¢ na 2-3 politické strany a analyzoval
by i obsah pfispévki a charakter reakci, byly by zavéry prace vyrazné uchopitelnéjsi. Doporuceni jsou
nekonkrétni, ofekavala bych detailnéjsi rozpracovani. I ptes uvedené nedostatky hodnotim praci jako
"velmi dobrou™.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:

1. Definujte pojem propagace. V praci je jednou pouzit jako synonymum komunikace (s. 13), podruhé jej
fadite pod komunikaci (s. 18).

2. Proved'te alespon ¢aste¢nou analyzu charakteru komentaii u SPD a ANO a komentujte, zda je opravdu
vhodné vSechny reakce brat jako pozitivni bod do statistiky.

V Plzni, dne 24.05.2022 Podpis hodnotitele



