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HODNOCEN{ BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2021/2022
Jméno studenta: EliSka Lukejova
Studijni obor: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Vliv barevného spektra na nakupni rozhodovani v marketingu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mic¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Studentka v ptedlozené praci fesi originalni téma - vliv barev na rozhodovani zakaznika. Cil prace je jasné
formulovan v uvodu prace. V teoretické ¢asti prace je nejdiive predstavena barva a jeji plisobeni na ¢lovéka,
nasleduje psychologické vnimany barvy. Poté je pfedstavena barva z hlediska jeji symboliky. Studentka
pristoupila k reSersi literatury velmi dobfe; na zéklad¢ informaci ziskanych z literatury formuluje tvrzeni.
V kapitole 3 je ptedstaveno vyuziti barev v marketingu. Tato kapitola pfinasi fadu zajimavych podnéti,
zajimava je kapitola 3.4.2, kde je ukazano vyuziti riznych barev pro rizna loga. V kapitole 4 se autorka
zabyva faktory ovliviiujici vnimani barev. Tato kapitola je obsahem nevazena, lepsi by bylo jeji zafazeni
pod predchazejici kapitolu. Kapitolou 5 zacind empirickd ¢ast prace. V této kapitole je predstavena
metodika praktické Casti a shrnuta formulovand tvrzeni. T7 je myln¢€ oznaceno jako tvrzeni, jedna se o
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hypotézu. V kapitole 5.7 jsou piehledné piedstaveny vysledky provedeného Setfeni vcetné
vyhodnoceni tvrzeni. U vyhodnocované hypotézy (T7) nepracuje autorka piesné se statistickou
terminologii. Jsou sice uvedeny koeficienty Kendallova Tau u provedenych testl, nejsou vsak uvedeny p-
hodnoty. Pfestoze se na zakladé koeficienti neprokazala silna mira asociace, dle mého odhadu jsou
vysledky na p-hodnoté 0,05 signifikantni. K tomuto je vSak potiebné znat vysledné p-hodnoty.
V zé&véru prace jsou zminéna jeji omezeni, jsou zde také nastinéna doporuceni.
I pres uvedené nedostatky praci hodnotim, zejména jeji originalitu, jako vybornou.

OtazKy a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Na jaké p-hodnot¢ probihaly testy u T7? Jaké vysly jednotlivé p-hodnoty u provedenych testd?
Spravné formulujte a vyhodnot'te T7.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



