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Jméno studenta: Kamila Všetičková   
Studijní obor: Management obchodních činností 
Téma bakalářské práce: Fundraisingový plán vybrané neziskové organizace     
 
Hodnotitel – oponent: Ing. David Prantl, Ph.D. 
Podnik/organizace oponenta:       
 
Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 
B) Metodický postup vypracování práce              
C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              
D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             
E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            
F) Formální zpracování práce                
G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             
H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             
I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           
J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             
K) Závěry práce a jejich formulace               
L) Splnění cílů práce                 
M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              
N) Přístup autora k řešení problematiky práce              
O) Celkový dojem z práce                
 

 
Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:     výborně  
 
 
Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně: 
 
Předložená práce se zabývá fundraisingovým plánem vybrané neziskové organizace. V první části práce 
jsou vhodně definovány odborné pojmy. Práce se zdroji je na odpovídající úrovni. V praktické části je 
analyzován vybraný hospic. Použita je vhodně SWOT analýza. Následně je provedena kalkulace nákladů 
a diskutovány různé scénáře vývoje. Zahrnutí variantních přístupů je dobře provedeno. Cíle práce jsou 
splněny a představené návrhy v praxi využitelné. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
 
Jaké marketingové aktivity by hospic mohl využít, aby dále zvýšil množství finančních příspěvků od firem 
a živnostníků?            
 
 
 
 
 
V Plzni, dne             Podpis hodnotitele  


