FAKULTA PRAVNICKA ZAPADOCESKE UNIVERZITY V PLZNI
Katedra obchodniho prava

POSUDEK KONZULTANTA NA DIPLOMOVOU PRACI

Jméno a prijmeni autora diplomové prace: Katefina Gothova
Nazev diplomové prace: Klamava reklama
Konzultant diplomové prace: JUDr. Pavla Tloust'ova, MBA, Ph.D.

Diplomovéa prace byla v souladu s pokynem dékana ¢. 23D/2011 ze dne 2. 8. 2011,
kterym se stanovi postup pri ovérovani originalnosti vysokoskolské kvalifikacni prace,
provéfena antiplagiatorskym programem THESES, ktery vykdzal shodu diplomové prace
s jinymi dily 8 %.

Hodnotici kritérium: Splituje: Splituje Nespliuje:
casteéné:

1. Vhodnost struktury DP ve vztahu X
k zvolenému tématu a soulad zadani
DP s jejim obsahem:

Zduvodneni:

Diplomantka si vytknula za cil vénovat se ve své diplomové praci problematice klamavé
reklamy. Prace je sepsana na 54 stranéch textu, véetné uvodu, zavéru, cizojazyéného resume,
seznamu zkratek a seznamu pouzitych zdroji. V tvodni kapitole se diplomantka zabyva
pojmem a pravni Upravou hospodaiské soutéze, v dalsi kapitole rozebird vyvoj prava nekalé
soutéze v Ceskych zemich, generalni klauzuli nekalé soutéze a jednotlivé zvlastni skutkoveé
podstaty nekalé soutéze, mezi néz patii klamava reklama. Samotnym pojmem reklamy a
pravnim rozborem klamavé reklamy se zabyva treti a Ctvrta kapitola diplomové préce,
pfi¢emz tyto kapitoly jsou stézejni. V zavérecné paté kapitole diplomové prace diplomantka
vyhodnocuje dotaznikové Setfeni, které na téma vniméni reklamy a klamavé reklamy
rozeslala online témét stovce respondentt.

Svym obsahem je diplomova prace zcela souladna s jejim zadanim.

Predlozend prace svym obsahem odpovidad pozadavkim na rozsah diplomovych praci dle
VyhlaSky dékana FPR €. 53D/2021, o statni zavére¢né zkousSce - obhajoba diplomové nebo
bakalatrské prace, v niz je stanoven minimalni pfipustny rozsah na 50 normostran. Podle této
vyhlaSky musi obsahova struktura prace odpovidat zvolenému tématu, coz diplomantka
splnila.

2. Pfiméfenost pouzité metody X
zpracovani:
Zduvodnéni:

Diplomova préace je zpracovana piehledné, a to jak z pohledu teoretického, tak rozborem
praktickych ptikladl. Prace je logicky ¢lenéna na dil¢i kapitoly, jimZ odpovida i samotny
text prace.

3. Orientace v pravni Uprave a uroven X
prace s ni
Zduvodneni:

Ve své praci diplomantka prokézala orientaci v platné pravni Gpravé, a to jak nérodni, tak
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komunitarni.

4. Préace s pravnimi prameny a X
judikaturou:

Zduvodneni:

Diplomantka ve své praci adekvatné pracuje s domécimi i evropskymi pravnimi prameny,
uvadi téZ pravni Gpravu klamavé reklamy na tizemi USA. V DP jsou rozebrany nékteré
judikaty NS CR, déle rozhodnuti arbitrazni komise Rady pro reklamu, evropska judikatura
neni uvedena.

5. Vyuziti doméci a zahrani¢ni X
literatury a préce s ni:
Zduvodneni:

Diplomantka vyuziva primarné¢ pouze domaéci literaturu.

6. Formalni néleZzitosti DP (jazykova X
uroven zpracovani, odborna kvalita,
¢lenéni a formalni Giprava textu,
spravnost citaci, bibliografickych
odkazli v textu, seznam pouzité
literatury, rozsah):

Zdiivodneni:
Z pohledu formalnich nélezitosti je diplomova prace bez vad.

7. Hodnoceni zavért a piinosnosti X
prace
Zdiivodnéni.:

Prace je zvolenym tématem aktudlni, zejména v dnesni dob¢, kdy obchodni korporace v roli
zadavatell reklamy ptfesouvaji své finan¢ni prostfedky zejména do online reklamy.

8. | Otazky polozené k obhajob¢: | ‘ ‘

1. Byla v oblasti klamavé reklamy vydana evropska judikatura?

2. Povazujete soucasnou ¢eskou a komunitarni pravni tpravu klamavé reklamy za
vyhovujici?

3. Jakym smérem by se méla ubirat budouci ¢eskd a komunitarni pravni Uprava klamavé
reklamy zejména s ohledem na rozsifujici se online reklamu?

Zavér:
PiedloZzenou DP k obhajobé: doporucuji
Navrhuji klasifikaci DP: Vyborné / velmi dobie

V Plzni, dne 29.4.2022

JUDr. Pavla Tloustova, MBA, Ph.D.




