Posudek bakalarské prace Sabiny KuSnerikové
Reklamni prispévky na socialnich sitich

Komunikace na socidlnich sitich je v soucasné dobé oblasti, kterd vyrazné ovlivituje zivoty zaka
starSiho 1 mladSiho Skolniho veéku. Povazuji proto téma, které si Sabina KuSnerikova pro svou
bakalatskou praci zvolila, za velmi dilezité vychodisko k uplatnéni vybranych prvki medialni
vychovy 1 k rozvoji digitdlni gramotnosti zakd. Toto Siroké téma autorka ku prospéchu
bakalaiské prace zuzila na oblast influencer marketingu, konkrétn¢ se zamcéiila na
slovnédruhovou analyzu reklamnich piispévka.

V teoretické ¢asti jsou spravné vymezeny zakladni pojmy, s nimiz se dale pracuje. Autorka zde
prokézala velmi dobrou znalost odborné literatury. K nékterym z piejatych pojml lze mit
z hlediska jejich utvafenosti vyhrady, to vSak neni autorCina chyba. Za nevhodné utvoifeny
povazuji napt. pojem hodnotic ve spojeni aktivni uzivatel — hodnotic¢ a distributor Ci pasivni
uzivatel — hodnotic obsahu, uziva ho Vojtéch Bednat v publikaci Marketing na sociélnich sitich:
prosad'te se na Facebooku a Twitteru. Autofi, kteti zavadéji nové pojmy z této oblasti do
cestiny, nebyvaji lingvisté, to se projevuje 1 v chybném zéapisu pojma mega influencer, makro
influencer, mikro influencer, nano influencer Jde o cizi ptredpony, spravny piepis nove
vzniklych slov: megainfluencer, makroinfluencer, mikroinfluencer, nanoinfluencer.

Autorka v praci uziva chybny mezindrodni termin oznacujici zajmena (pronomia) —s. 22,

s. 23.

Bakalaiské prace zalozené na podobnych analyzach, jakou provedla autorka, byvaji velmi
pracné, proto energii do této kapitoly vloZenou velmi oceiiuji.

Odkaz @veniracz_sk nepovazuji za podstatné jméno nesklonné, v tomto piipad¢é spojeni
riznych grafémi nelze povazovat za slovo.

Pii analyze ptispévku 1 autorka upozorniuje na nespravné uzity tvar zajmena ja, v ptispévku €.
5 je uzito piivlastilovaci zajmeno v rozporu s pravidly o uzivani ptivlastiiovacich zajmen a tvar
zajmena ona v rozporu s kodifikaci, bylo by rovnéz vhodné na to upozornit, avSak vzhledem
k jazykovému kodu, ktery influencerky ve svych ptispévcich uzivaji, nelze hodnotit v roviné
spisovné = vhodné&, nespisovné = nevhodné. Zaroven vsak je zfejmé, Ze odchylky ve tvarech
ohebnych slov a pravopisné nedostatky negativné ovliviiuji pisemnou formu jazyka, kterou pak
mladi pod vlivem cetby takovychto textii na socialnich sitich uzivaji.

Domnivam se, ze slovnédruhova analyza je pouze jednim z vyzkumnych kroku, jak autorka
uvadi v avodu své bakalatrské prace. Z hlediska cilti medialni vychovy by bylo vhodné zamé&rit
se na ty nejvyraznéjsi jazykové prostredky, které¢ ve zkoumanych textech pomahaji vzhledem
k adresatiim naplnit persvazivni funkci.

Autorka povazuje za prekvapivy maly vyskyt akronymil, ty jsou vSak typické spiSe pro jiny typ
komunikace na socialnich sitich. Pfi obhajobé by autorka mohla uvést, v kterych typech texta
na socidlnich sitich lze ptedpokladat vyssi vyskyt akronymu.

V diplomové préci se vyskytuji zejména interpunkéni chyby.

Na tomto misté bych rada podekovala Mgr. Riizené Piskové, Ph.D. za cenné rady, ochotu,
odborné vedeni a trpélivost, kterou mi pri vypracovani bakalarské prace vénovala.

S. 10 - #zn., Ze uzivatel pravidelné prispiva zajimavymi fotkami (v odborném stylu by bylo
vhodnéjsi slovo fotografie)

S. 10 - Jakmile uzZivatel nahraje fotku, nebo video do Instastories....

S. 12 - Aby vsak firma oslovila siroké publikum uzivatelu, a dosahla tak vysledkii....



. 13 - ...za to dostavaji financni odménu, nebo produkty zdarma

. 14 - ...kdy se soucasné influencer stane tvari znacky, nebo pouze jeji sezonni kampané

. 19 - ...pokud je uzivatel nepouziva, ¢i nema placenou propagaci....

. 19 - ...tzn., Ze neni hashtagy presyceny...

.22 - Slovni druhy tridime podle tii kritérii, ktera si mohou konkurovat, nebo se dopliovat.

.25 - Jestli se sklonuje nebo casuje

. 26 - Prehled miize byt umistéeny na tabuli, v ucebnici, nebo ho zZdak miize mit na karté na
lavici.

S. 28 - Nasledne jsme spocitali pocet slov u jednotlivych slovnich druhii, a nakonec jsme

spocitali vsechna slova v prispevku, abychom ziskali absolutni pocet vyskytii.

V nésledujicim vyjadieni je chybné uplatnéno stupiiovani pfidavného jména:

S. 3 - ¢im dal vice oblibenéjsi

Nevhodné je samostatné postaveni véty uvozené relativem coz:

S. 16 - Coz je predpokidadané, protoze anglictina je piivodni jazyk, kde tento jev vznikl.

N nunvunwvw \»n

Pfes uvedené vyhrady povazuji bakalafskou praci za zdafilou, doporucuji ji k obhajobé a
navrhuji klasifikaci vyborné.

Plzen 6. 6. 2022

PaedDr. Jana Vejvodova, CSc.,

oponentka diplomové prace
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