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destinace

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Janecek, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilii prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
0) Priistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikacnim stupném: velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Téma préce fesi nakupni rozhodovani segmentu LGBT pii vybéru destinace. Teoreticka ¢ast prace vychazi
z obecného pojmu turismus dale popisuje komunitu LGBT a posledni téma je LGBT turismus. V praktické
¢asti se autorka zameéfila na 3 vyzkumné metody - ptfipadovou studii, dotaznikové Setfeni a hloubkové
rozhovory. Pfipadova studie hodnoti event Prague Pride a na jeho zaklad¢ vychazi autorka se zavérem, Ze
lze usuzovat, Ze skupina LGBT turistd si bude vybirat destinace podobné¢ jako heterosexudlové.
V dotaznikovém Setieni se autorka rozhodla porovnévat odpovédi téchto dvou skupin respondentt.
Vysledky dotaznikl by bylo vhodné prezentovat jinym typem grafti nez jen kold¢ovym. Navic neni vyuzito
pii prezentovani vysledki segmentacnich kritérii, mohly by byt pouzity pokrocilejsi grafy skladaného typu.
Neni zcela jasné, na jakém zakladé jsou stanoveny hypotézy, které jsou nasledné ovérovany. Autorka uvadi
jakési klis¢, které neni potvrzeno, ale u hypotéz se o ni¢em takovém nepiSe. Posledni metodou jsou
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hloubkové rozhovory, které byly také ¢lenény dle sledovanych skupin. Pro kazdy krkok vyzkumu

je sepsana metodika, lepsi pro pochopeni konceptu prace by bylo mit v§e metodické na jednom miste. Na

zaver autorka vytvortila shnuti a zdsadni vysledky zobrazila v grafice. Zavéry vyzkumu jsou pomérné

jednoduché a prekvapivé oproti soucasné praxi. V praci jsou drobné chyby stylistického a formalniho

charakteru. S ohledem na pracnost vyzkumnych metod doporucuji praci k obhajobé se zndmkou velmi
dobfe.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Jak si vysvétlujete, Zze se zasadn¢ 1isi vysledky vaSich vyzkumi a bézné praxe (specialni produkty pro
LGBT, Pride, oznaceni Igbt frendly, gay plavby atd.)?

Existovala shoda ve vyzkumu u jednotlivych subsegmetnii LGBT? Byly jejich ndzory identické?

Komu byste vysledky prezentovala a kdo by je mohl nejvice vyuzit?

V Plzni, dne 22.5.2022 Podpis hodnotitele



