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Jméno studenta: Bc. Lenka Polatova
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Téma diplomové prace: Marketingova komunikace vybraného projektu
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Studentka se v praci zabyva marketingovou komunikaci za¢inajici podnikatelky. V tvodnich ¢astech prace
chybi kapitola rozebirajici cile prace (hlavni cil je soucasti ivodu) a metodicky postup feseni prace, ten
studentka zafazuje v podstaté az na zacatek kap. 8, ve které je popsan realizovany marketingovy vyzkum.
A pravé tato kapitola by dle mého nazoru méla pfedchézet kapitole 5.3. Samotny dotaznik je soucésti
ptilohy B, nepovazuji za Stastné vyuZzivat dotazniku pro Sifeni informaci o firm&. Samotné dotaznikové
Setfeni ma pomérné velky vzorek respondentil, a i kdyZ studentka vyhodnocuje stanovené hypotézy za
vyuziti statistickych metod, domnivam se, Ze ze ziskanych dat méla studentka Cerpat v podstatnéjsi mife,
pii stanoveni persony (kap. 6.3 - zde chybi ale napf. ilustra¢ni fotka) a samotného komunika¢niho mixu.
Zamg¢fil bych se naptiklad na rozbor faktor ovliviiyjicich ndkupni chovani, coz mize byt podstatné pii
nastaveni komunika¢niho mixu.

Dale vnimam nejasnosti na str. 59 a dale v oblasti vypoctu nakladu, obr. 12 neni logicky (napf. netusim, co
pro¢ je mzda oznacena jako zisk, fixni nédklady jsou zde asi mési¢ni, variabilni pak na jeden vyrobek, cely
obrazek povazuji za matouci). Nicméné je cenné, Ze se timto Studentka zabyva. V navrhové ¢asti vnimam
dil¢i nedostatky v kontextové reklame (PPC, CPC — studentka vyuziva dvé zkratky, i kdyZ se jedna o ten
samy princpi) - Nejsou naznacena klicova slova, uvazovany rozpocet pro PPC reklamy je pomérné nizky.
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Celkové studentka netesi naklady na realizaci marketingové komunikace, fesi pouze piimé naklady. Je vSak
tieba si uvédomit, Ze v Case, kdy podnikatelka bude realizovat marketingovou komunikaci nebude moci §it
produkty...

Nicméné studentka i pies zminéné nedostatky odvedla z mého pohledu velmi dobrou praci, snazila se
zapojit odpovidajici metody, realizovala naptiklad konfrontani matici (i kdyz tedy ve SWOT stanovené
prilezitosti nejsou prilezitostmi vyplyvajicimi z vnéjSiho prostiedi az na VR a AR). Teoretickd reSerse je
na standardni urovni. Navrhy jsou pomérné¢ dobfe rozpracované, ocenuji harmonogram, ale i vypoéty (i
kdyZz ne vzdy z mého pohledu spravngé).

Celkove¢ navrhuji praci hodnotit klasifikacnim stupném velmi dobie.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:
Bylo pfi stanoveni persony vyuzito vystupii dotaznikového Setieni?

Prezentujte nakladovou strukturu firmy pro 1 rok (resp. obdobi platnosti Vasich navrhti). Zaméfte se na to,
jaké prostiedky jsou generovany na marketingovou komunikaci.

Podnikatelce navrhuje podstatné navysSeni ceny jejich produktd. Na obr. 16 je patrné, Ze zakaznici
vyznamn¢ vnimaji cenu jako kli¢ovy faktor pfi vybéru e-shopu. Nepiedstavuje to problém?

Vysvétlete piispévek na charitu... zminény na str. 83 a v tab. 4? Jaké certifikaty mate na mysli?
Jaka ¢ast marketingového rozpoctu (v praci se mluvi o 100 tis. K¢ na zac¢atku podnikani) bude vynakladana

kontinualn¢ a jakd Cast (a jaké aktivity) budou vynalozeny pouze na zacatku podnikani? Budou na
priubéznou Cast stacit prosttedky vymezené v kalkulaci?

V Plzni, dne 20. 05. 2022 Podpis hodnotitele



