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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani préace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos préace (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z préace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:

Posouzeno X
Posouzeno — podeziela shoda []
Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Hodnocenéa préce v plné mife splituje pozadavky kladené na diplomovou praci. Primarni cil prace a dil¢i
cile jsou jasné stanovené v Uvodu. S témito cili koresponduje cil empirického vyzkumu a vyzkumné otazky
uvedené v metodice empirické ¢asti prace (s. 58). VSechny cile byly splnény. Za velmi pfinosné povazuji
zejména kapitoly 2 a 3, ve kterych autorka na zakladé analyzy velkého mnozstvi dat zpracovala podrobnou
charakteristiku vyvoje B2C e-commerce v CR v obdobi 2015-2021 a identifikovala nové trendy v B2C
e-commerce. Na poznatky uvedené v téchto kapitolach navazuje empiricky vyzkum s cilem zjistit, jaky
vztah maji spotfebitelé v CR K soutasnym zménam a postupné nastupujicim trendiim v oblasti B2C
e-commerce v CR a jak spotiebitelé zménili své nakupni chovani v diisledku pandemie Covid-19.




B ZAPADOCESKE NIERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Ke splnéni cili empirického vyzkumu autorka zvolila metodu dotaznikového Setfeni a vyhodnotila
vysledky 595 dotaznikd. Vysledky dotaznikového Setfeni jsou prehledné uvedeny Vv kapitole 5 vcetné
podobného komentafe. Autorka zaroven vhodné porovnava dil¢i vysledky dotaznikového Setifeni s
poznatky z jinych vyzkumu a odbornych zdroji. Zavére¢na ¢ast prace uvadi zhodnoceni, navrhy a zavéry,
které vyplyvaji z provedené analyzy B2C e-commerce a vysledkt empirického vyzkumu.

Pti zpracovani prace autorka prostudovala velké mnozstvi ¢eskych a zahrani¢nich zdrojti, seznam pouzitych
zdrojii pfesahuje 11 stran. Formalni a jazykové zpracovani prace je vyborné, vytknout je mozné pouze

obcasné chyby v interpunkci.

Jako vedouci prace oceniuji aktivni piistup diplomantky ke zpracovani dané¢ho tématu a samostatnost a
iniciativu v pribéhu celého vyzkumu.

Otazky a pripominky K bliZz§imu vysvétleni pri obhajobé:

Jaky vyvoj B2C e-commerce v CR piedpokladate v nejblizsich letech?
Co v této souvislosti doporucujete podnikatelskym subjektiim v oblasti B2C e-commerce v CR?

V Plzni, dne 13. 5. 2022 Podpis hodnotitele



