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výborně 

Předkládaná diplomová práce se soustředí na vysoce aktuální téma. Autorka vhodným způsobem definuje 

potřebný teoretický aparát. Následně byl realizován vlastní výzkum, při němž byly využity odpovídající 

metody pro statistické zpracování dat. Těžiště výzkumu představuje dotazníkové šetření, které je zaměřeno 

na využívání služby Instagram a hledání souvislostí mezi sledováním influencerů a nákupním chováním. 

Řada získaných dat má opravdu velmi zajímavý charakter. Práce obsahuje také informace získané přímo 

od vybrané influencerky. Nevyužitý potenciál zůstává v oblasti formulace doporučení plynoucích 

z výsledků výzkumu. Autorka navrhuje (1) osobní setkání influencerky s fanoušky, respektive několik 

zásad pro využití spolupráce firem/značek s influencery. Tyto oblasti mohly být zpracovány detailněji. 

Celkově však práci hodnotím jako výbornou. 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě: 
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1. Jaká největší rizika vnímáte v oblasti vzájemné spolupráce (1) pro firmy, (2) pro influencery a (3) pro 
spotřebitele? 
2. V jakém aspektu se podle Vás využití spolupráce s influencery zásadně liší od jiných způsobů 
marketingové komunikace? Jakým firmám/značkám/produktům byste ho nedoporučila? 

V Plzni, dne 20. 5. 2022 
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