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Jméno studenta: Barbora Waldmannova
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Téma diplomové prace: Projekty souvisejici s SDGs a jejich ohlasy na

socialnich sitich: analyza profilu WEF na socialni
platformé LinkedIn za vybrané obdobi

Hodnotitel — vedouci prace: RNDr. Jii Preis, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné
Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®
Tvarcim zpusobem zpracované atraktivni téma, kde se prolind medialni propagace pomoci socialnich

sitich, problematika udrzitelného vyvoje a geografické zpracovani téchto jevi. Autorka se své prave
zhostila tvliréim zptisobem, velmi dobrou sondou je shrnuti ptistupt k tématu ,,udrzitelné¢ho vyvoje*
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vibec, ale také vytvorila velmi zajimavou databazi ,,best practice projektt riznych zaméieni a
ruzného geografického zacileni, v¢éetné odkazii. Vyborn¢ spolupracovala pii konzultacich, velmi dobte
zapracovavala piipominky, a sama ptichazela se zpiisoby feseni.

Vzhledem k tomu, ze propagace projekti ¢i aktivit v ramci napliovani SDGs je téz marketing, kdy se
dany subjekt snaZi prosadit a ziskat na svou stranu ,,publikum®, v praci chybi alespon kratka sonda do
teoretického ramce, jak se tvotfi multimedialni obsah pro socialni platformy tak, aby pfitahl co nejvice
pozornosti, a poté porovnat, zda tyto teoretické predpoklady odpovidaji ,,scénati“ a obsahu
jednotlivych nejoblibengjsich ¢i nejsledovanéjsich prispévk.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajob&*:

1) Nezkousela jste porovnavat prispévky i podle podrobnéjsich kategorii reakci uzivatelt, nez jen
,like* (napf. celebrate; support; insightful...)?

2) Vychazela Vam ptima uméra v tom, ze makroregiony, kde prevazuji urcité kategorie
globalnich probléml, maji zaroven pievazujici pocet medializovanych projektl cilici pravé na
tyto problémy a napliiujici adekvatni SDGs?

3) Jaké je podle Vas praktické vyuziti ptibéhu a ptikladu dobré praxe v medialnim prostoru? Mate
napad, co ud¢lat pro to, aby zajimavé napady nezapadly, ale mohly byt napt. zdrojem dalsi
inspirace pro start-upy nebo aktivity u nas?

V Plzni, dne 30.05.2022 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

1 Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.

3 Stru¢né zdtivodnéte navrhovany klasifikaéni stupefi, odGvodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.



