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UVOD

Bakalarska prace, kterd pres rtiznorodé reserse jiz vzniklych kavédren a bister, skrze piib¢h kavy jako
takové, ale i zptisobech jejiho zpracovani, prinasi novy vizualni styl v budoucnu mnou snad oteviené
kavarny, bistra, s nazvem Kaffe.

INTRODUCTION

The bachelor's thesis, which through various researches of already established cafes and bistros, through
the story of coffee as such, but also through the ways of its processing, brings a new visual style in the
future cafe, bistro, called Kaffe.
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TEORETICKA CAST

1. POPIS PRIPRAVY A REFLEXE PROCESU VLASTNI TVORBY

1.1. Pro¢ jsem si toto téma vybrala

Kava a kavarenské prostiedi jsou mi velmi blizké. Milovnici kavy jsem v sob¢ probudila jiz v dobé¢, kdy jsem jako
brigddnice zacala pracovat v kavarné, a to nejedné. Mé zprvu oblibené café latté se postupné zbavovalo mléka,
a nyni nedam dopustit na kvalitni espresso ¢i filtrovanou kavu. Zkratka kvalitni kavu od té Spatné s mlékem nikdy
nerozpoznate.

Stal se ze mé kavarensky povale¢, ktery soucasné¢ dokonc¢uje studia a premysli, co by v zivoté dal cheél
délat, co ho bude napliovat. Se sestrou ¢im dal vice navstévujeme kavarny s vybérovou kavou, spole¢né je
hodnotime a hledame jejich klady i zapory, a to jak v nabizeném sortimentu, tak i v servisu, ktery se nam dostane.
Rekly jsme si - pro¢ neudélat kavarnu ¢i bistro, co viechny nase pozadavky spliiuje? A tak vznikl napad! Mym
(nasim) snem je zacit provozovat bistro (kavarnu), které nabidne primarné skvélou vybérovou kavu, ale také velky
vybér néceho k snédku.

Kavarnu bych rada oteviela ziejmé v néjakém mensim mésté, napiiklad v Humpolci na Vysocing, kde jsem
vyrastala a rada bych se tam opét v budoucnu vrétila a kavarnu realné zalozila. Pro¢ zrovna tam? Myslim, ze
Humpolec trpi nedostatkem takovychto zafizeni, respektive, co do poctu kavaren a lahtidek, by si mésto jisté
vystacilo, nicméné co do jejich kvality, jen stézi byste napocitali dvou. A to je, myslim, na jedenact tisic obyvatel,
trochu malo. Pravé proto jsem se rozhodla vytvorit prostor, kde se zdkaznikovi dostane dobré kavy, kvalitnich
zékusktt a vyladénych jidelnich pokrmt.

1.2. Historie kavy a pocatky kavové kultury ve zkratce

Prvni zminky o kavé jsou z 6. stoleti, a to z etiopské provincie Kaffra. Nejprve se kava konzumovala zvykanim
kédvovnikovych listt, az pozdéji lidé zjistili, ze ji mohou také louhovat v teplé vodé a vychutnat si tak skvély horky
napoj, ktery je soucasné i prirodnim doppingem.

Existuje vice verzi piib¢hu o tom, jak lidstvo kavu objevilo. Jedna z nejznaméjsich legend je o pastyfi
s kozami. Horsky pastyrt Kaldi v Etiopii vencil kozy, po timorném dni se vrétil domti a sotva pobiral dech, zatimco
nékteré z jeho koz hyfili snad jesté vétsi energii, nez s jakou na prochazku odchazely. Vybavil si, ze kozy delsi
dobu stali u jakéhosi kere, ze kterého cosi pojidali a ne a ne se odtrhnout. Nevahal a el zjistit, o jakou rostlinu se
jednalo. Byl to kdavovnik, a tak objevil i kdvovd zrnka. Chtél zkusit, jestli na n¢j budou mit stejny povzbuzujici
acinek, jako na jeho stado. Jelikoz byla zrnka tvrdd, nedokazal si predstavit, Ze by je rozkousal. Napadlo ho tedy
zrnka pomlit a nasledné prevalovat v tstech, a pak spolknout. Zjistil, Zze diky této kavové drti je schopen se déle

modlit, uc¢inek se tedy dostavil.



Dalsi prib¢h vypravi o tom, jak pri pozaru plantazi ohorely kdvovniky, diky némuz kédvové plody zacaly krasné
vonét. Na zdklad¢ toho vznikl ndpad boby nejen pomlit, jak tomu doposud bylo zvykem, ale i vyvafit a viini
prenést do sdlku." Toho, ze kava pomdha ¢loveéku dodat energii, vyuzéaval také Honoré de Balzac, ktery diky ni
mohl psét dlouhé noci: ,Jakmile je kdva v Zaludku, vznikd v§eobecny rozruch. Napady se zacinaji hybat, vznikaji

prirovnani, papir je popsany. Kava je vas spojenec a psani prestava byt boj.”

Prvni kavarny zacaly vznikat v arabské Mecce uz ve 13. a 14 stoleti. Kolem 16. stoleti byla ale kava prechodn¢
zakazand - nabozensti vladci ji povazovali za skodlivou hned vedle alkoholu. Zato ale v 17. stoleti se jiz kava
rozsifila i do Evropy. Ve druhé poloviné 17. stoleti uz oteviela prvni kavarna v Pafizi, nasledovand kavarnou

v Londyné. Nedlouho potom se oteviela kavarna v Praze - U zlat¢ho hada®

Kéavovou historii délime na tzv. kavové viny. Ty jsou celkem ¥, potazmo ¢tyfi, chceme-li kivovou vinu, keera
probihd nyni, povazovat za progresivni a vzkvétajici, abychom ji mohli pojmenovat jako dalsi. Kivova vina je vina,
na jejiz jedné stran¢ stoji kdva, na druhé jeji spotiebitel. Rozdéleni do téchto vin zavedla v roce 2002 Trish Rothgeb
- nadsend prazicka kavy, ktera si oteviela i vlastni kavarnu. Nyni je feditelkou vzdélavacich kavovych programt

v Coffee Quality Institute, zalozila také spole¢nost Barista Guild of America.

Prvni vina je datovana od druhé poloviny 19. stoleti do pocétku 20. stoleti. Lidé se dozvédéli o existenci
kavy a cheéli si ji pripravovat doma. Trh se jim to snazil umoznit a distribuovat tak co k nejvice lidem. Aby distribu-
ce byla snazsi, pavodni pytle s kdvou, kterd se vazila vzdy u zakaznika, coz prodluzovalo proces prodeje, se
vyménily za nové navrzené vakuové plechovky. Znovu uzaviratelny plechovy obal vymyslel v roce 1900 Reuben
Wilmarth Hills, diky nému tak kdva neztracela svou viini a chut, rovnéz byla jiz pfedem navazend, pfipravena ke
koncovému zakaznikovy. S prvni vinou dokonce prisla uz také kava instantni, v t¢ dob¢ se vsak vice chuti podobala
kaveé, nez jak ji zname dnes. Diky své snadné piipravé ji ocenili i lidé mimo svtij domoyv, tfeba i vojaci.

Druha kavova vina vznikla diky negativni reakci spolecnosti na kdvu, ktera se jim dostavala. Lidé zadali lepsi
chutovy profil, cheéli znét jeji ptivod i zplisob prazeni. S oblibenosti kiavy se prichazelo stale na nové zptisoby jeji
pfipravy. V roce 1072 tak Vincent Marotta se Samuelem Glazerem prisli s historicky prvnim automatickym pieka-
pavacem kavy pod znackou Mr. Colffee (Cleveland, Ohio). Lidé si sami zacali vyhledavat vybérové kavy, které
budou lahodit jejich chutovym poharkam. Hlavnim hybatelem pri vybéru byly marketingové tahy praziren,
rtiiznorodé reklamy, které predstavovali danou kavu v tom nejlepsim svétle. Vyznamnym predstavitelem této viny
byl Starbucks zalozen roku 1971 v Seattlu Howardem Schultzem.

Treti vina (90. léta 20. stoleti az dodnes) se snazi vyprodukovat co nejkvalitnéjsi vybérovou kavu. Spotiebi-
telé jsou ¢im dal vice zhyckani a zmlsani. Ke kavé se pristupuje jako k jakémusi druhu uméni. MIé¢na péna se stala
malifskym platnem a vznikaji prvni latté arty” Lidé védi o kave, kterou konzumugji, témér vse - v jaké nadmoiské
vysce rostl kavovnik, jak a kym byly boby zpracovany, kdo je zabalil, kdo distribuoval. Libi se nam prib¢h putovani
kavy k nam. jeji pavod nas zajima. Casté jsou i kavové soutéze a eventy, kde se nové kavy od jednotlivych praziren

ochutnavaiji (,kavovy cupping”).®

16



1.3. Reserse daného tématu

Kavaren a praziren mame v Ceské republice a po celém svété opravdu hodné, predstavim loga tedy pouze nékoli-
ka z nich. Snazila jsem se vybat hlavné ty stézejni, které jsou zalozeny na podobném konceptu, jakym bych chtéla
budouci kavarnu Kaffe vést i ja. Nicméné pro kontrast kvality provedeni loga jsem pfidala i ty pro mé naznamé,
mnohdy méné povedené, aby reserse byla rozmanitéjsi. Ma reserse byla mnohem bohatéjsi, diky ni jsem zjistila, Ze
logtim silné dominuje ¢erna barva. Casta je zde i prace s geometrii, konkrétné s kruhem ¢i ¢tvercem. Mezi nejveétsi
spotiebitele kdvy patii skandindvské staty (Finsko, Norsko, Dansko. Svédsko). Nejvice kavy viak vypiji v Lucem-

bursku (zhruba 25 kg na osobu), oproti roku 2018, kdy prvni misto ovladli Svédové.
1.3.1. Loga ceskych kavaren, bister a praziren
Vizualni identitou, ale spise celkové konceptem kavarny/ bistra, jsou mi zde nejvice sympatické

napf. Ema espresso bar, Candycane coffee, Kavarna Alchymista, Pikola, Kavérna pod lipami,
Café Neustadt, Pilot cafe, The naughty dog ¢i Walter.
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1.3.2. Loga zahrani¢nich kavaren, bister a praZiren
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KALVE

COFFEE ROASTERS

ROOZ S

DARKWOODS
COFFEE

HASBEAN

(zdroj: google.com)



ROCKET
SIVAREMILE ~ BEAN

COFFEE ROASTERS

RosgTER 2

21



1.4. Prvni skici a napady, zvoleni nazvu projektu
Vymyslet samotny nazev byl pro mé jeden z nejtézsich tkolt, protoze kavéarensky trh je opravdu obrovsky a ziejmé
i bezedny.

Prvni verzi nazvu byl ,lok-lok” nebo ,lok-cink’, jelikoz v kavarné chei podavat jak kdvu a limonadu (lok), tak
i vino (cinknuti sklenickami o sebe). Modra barva pro indentitu byla pro mé od zacatku jasnou volbou, jelikoZ je to

ma oblibena barva, jen jsem dale Fesila jeji odstin.

lok 10Kl lok leok-¢ink lok-cink ?

lok 10K 1lok lok—lzgk U

Nakonec jsem se ale soustiedila spiSe na to, jakym stylem chci kavarnu vést, co tam budu nabizet. JelikoZ jako

lok-cink

milovnice kvalitni kavy, mam velmi peclivé ozkouseno nékolik praziren a zrnek. Jednou z mych oblibenych pra-
ziren je danska La Cabra Cofee, od které bych chtéla kavu odebirat. Predbézné jsem se informovala, Ze by nebyl
problém prazit kdvu specidln¢ pro mou znacku a pod mou etiketou, pokud je na obalu rovnéz zminim. A poté
uz to $lo raz nardz. Jak se fekne dansky kava? Kaffe! A nazev byl na svété. Vitejte v Kaffe, podniku se skvélou
danskou kavou!

Odyvijela jsem se naddle od nazvu Kaffe a postupné se dostavala k nékolika verzim loga. Piivodné jsem
chtéla né¢jakym zajimavym zptisobem pojmout kavovy sélek ve spojeni s né¢jakym geometrickym tvarem. Nicméné
log, kde je pouzit kdvovy Sdlek tfeba i s vonnou parou nad nim, je opravdu jiz dost. Ve vsech formach mi pfisel

stale stereotypni.

kaffe  kaffe  pqffe %
e,

D D w kafte  kaffe
r 5@ &
kaffe S
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Poté mé napadlo, ze bych misto salku mohla pouzit kelimek na kavu s sebou. Vsichni jsme v dnesni dob¢ tak
uspéchant, Ze si kolikrat ani nemtizeme v klidu v kavarné posadit a vychutnat si napoj z hrnicku, s nohami hezky
nahofe. Spéchame na meeting, kavu jsme rano nestihli, tak si cestou prosté pro né¢jakou zajdeme a vezmeme tzv.
to go. Ale i tato kava vam zlepsi den. V. mém logu tedy najdete usmivajici se kelimek, rovnéz také logotyp Kaffe
(psano s malym k - kaffe). Font pro toto uziti jsem zvolila Orpheus Pro. Jeho vyhodou je, Ze je dostupny v mnoha

rezech, ptisobi jemné, nadcasove.

((L/ v O ((L/ v k
kaffe kaffe
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PRAKTICKA CAST

2. POPIS VYSLEDNEHO DILA A JEHO VYUZITI

2.1. Vytvoreni vizualni identity Kaffe

Vizudlni styl by mél byt prijemny v§em generacim, které do kavarny zamiii ¢i jen ptjdou kolem. Mél by jako celek
fungovat, vsechny jeho vystupy by mély jit ruku v ruce.

Tiskoviny kaffe si zakladaji na minimalismu. Bily podklad, zde zastoupeny jednostranné strukturovanym
papirem, v kombinaci se syt¢ modrou barvou, jednoduchym fontem a linkovou kresbou, za mé ptisobi cisté
a prijemné. Tiskoviny obsahuiji vizitky, menu a poukaz na kavu.

Doprovodny merch - trika, mikiny a platéné tasky s autorskymi ilustracemi, zobrazuiji jakéhosi ¢lovicka,
keery si uziva prozitek z dobré kivy a pochutin, které si v Kaffe objednal. Jeho vyraz v tvafi fika, Ze je naprosto
spokojen a momentilné mu nic nechybi. A tak by to, dle mého, mélo byt. Spokojeny zdkaznik, Stastny zakaznik.

Jelikoz se v bistru bude prodavat i kdva specialné prazend pro Kaffe, navrhla jsem rovnéz sacky na zrnko-
vou kavu. Dle zptisobu, na ktery jsou znrka vhodna, rozlisuji obaly tfemi barvami. Filtrovana kava je oznacena bar-
vou oranzovou, espresso hor¢i¢né zlutou a omni verze zrnek, jednd se o kdvu vhodnou pro ob¢ piipravy, je modra.

Premyslela jsem také nad hrnickami, sklenickami a talitky, které bych v kavarné rada pouzivala. Navrhla
jsem si hrnicky se svétlou glazurou a linkovou modrou kresbou. Linka se tak objevi nejen na merchy, ale i prave
zde a vse vizualn¢ propoji. Dezerty budou servirované na bilé talifky, avsak sedvice bych rdda podavala v plasto-
vém recyklovaném modrém kosicku (viz obrazova priloha str. 29), nékdy zvaném jako .kosik na hamburger”
Spotfebnimu (jednorazovému) obalovému materialu opét bude dominovat bila v kombianci s modrym logem.
Papirové kelimky, tasky a sacky na zakusky s sebou budou potistény razitkovym logem. Nebude tak nutné utracet
neustile za novy tisk, ale posta¢i novy inkoust do razitka. S timto razitkovanim mam zkusenost jiz z prazského
Kina Pilott, kde jsme timto stylem brandovali kelimky také, tudiz mohu fict, Ze tento systém opravdu skvéle
funguje i pfi vétsim provozu. Razitka budou vyuzivana celkem tfi - logo v klasickém rozlozeni na kelimky, logo,
kde dominuje usmivajici se kelimek na papirové tasky a poté malé razitko ve tvaru obrysu kelimku na vyplnéni
vyuzité kavy zdarma (na poukazech na kévu).

Réda bych v kavarné vytvorila také détsky koutek, prijdou-li za nami maminky s détmi, proto jsou soucasti
mého projektu i omalovanky, kaffickové pexeso ¢i dievéné hracky z preklizky - letadlo, ptdk a pédlka s gumovym
mickem.

Vizualni identita by méla byt hravd, organicka a svézi. Méla by kolemjdouci prildkat oteviit dvere a najednou byt
uvnitt. Objednat si limonadu a pfisté prijit s kamarady, protoZe ona limonada bude vyborna a bude se v kavarné
citit skvéle! Trika s brandem Kaffe by po slédnuti ve mésté mél chtit kazdy. A také bych ho kazdému rada nabidla,

proto bude merch dostupny denné pifimo v bistru. Na dalSich stranach predstavim jednotlivé vystupy.
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2.2. Grafické vystupy

2.2.1. logo

barevnost loga:

CMYK: 90-70-0-0 Y v

RGB: 0-80-255 \./ ; l e
pouzity font:

Orpheus Pro logo Kaffe

Orpheus je serifové pismo, které ptivodné navrhl Walter Tiemann v roce 1928. V roce 1936 navrhl Tiemann
samostatnou verzi pisma Orpheus v kurzivé pod nazvem Euphorion. V roce 2011 vydala spole¢nost
Canada Type digitdlni revizi téchto dvou pisem a spojila je do jedné rodiny s nazvem Orpheus Pro. Pismo
se vyznacuje krasnym, plynulym kurzivnim designem, ktery nabyva kaligrafického charakteru, zejména

v obrovské sbirce ozdobnych ligatur, alternativnich a swashovych znaku.

vizitka Kaffe (piedni a zadni strana),
format 57 x 57 mm
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kaffe [REST—— sladké

tisretto » 38
espresso » 8-
espresso lungo 2 4
espresso machiato 45 30,
cappuccino 5 6.
calé e 68 66
batch bres (cold brew) 62 paste de nata 52
V60 . 1 7.
french press o8- iy d de iy
acropress 8.

Caj & coko slané
o do hrnecku - chleb s viasik & koza 58

chleh cheddar & skaning 58
58 chleb rybiz & fedvicka 16,
chich losos & kopr 76,
o8
8- R
akso 2

limo obidek & véca

visen 38 4878,
2 96-156-

itron & tymidn 2

vestka 5

zivor ... 6,

pomerané & kurkuma 68

vino tapas
Muskit Moravsky - priénko zelenina & hummus . . 156,
Sauvignon blane a2- pric sye 138
Malbee L. 46 pricnko uze 156,
Primito 58 priénko ofcchy & seminka 96
Proseceo Tresiso a7

Rose Barrique sekt

/T Kalekae

menu (onitini a vnéjsi strana),
format 100 x 260 mm

menu, kelimek na kaou a merch kaffe
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poukaz na kdou (predni a zadni strana),

format 80 x 57 mm




2.2.3. sacky na zrnkovou kavu

(shora) obaly na kdou - omni, filtr, espresso
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2.2.4. keramika, obalovy design

autorsky design hrnechkii

ol
¢
wal
B
&o

zleva) papirovd taska, kelimky a sacek
na zdkusky/ sendvice s sebou

30



= (TLLLLLLTTTS
““‘.“““‘nn“nn!'
r ““ -
Nt

\y

nositko na 2-3 kdavy s sebou servirovaci kosicky na sendvice a obloZené chleby

2.2.5. merch - triko, mikina, platéna taska

I

= |
=

N

mikina (zadni potisk) mikina a taska kaffe
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mikina a trika kaffe

ey

\

ina a taska

ik

mi

fedni potisk)

zadni a p

triko (
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2.2.6. détsky koutek - pexeso, omalovanky, autorské drevéné hracky

pexeso

autorské hracky z dievéné preklizky (letadlo, palka
s gumovym mickem, ptak)

dokreslovacky a omalovdnky
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2.27. autorské kaffe ilustrace (vyuzité pro pexeso a merch)
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2.2.8. nahled na socialni sité

. p N - p il T-Mobile CZ = 11:56 772 % @)
V kavarenském odvétvi maji, dle mého, wTonte '
soucasné nejvetsi dosah socidlni sité. 6 kaffekafficko @ =
Menu kavarny by se casto ménilo formou 7 0 0
Yoy . . M kaffe Prispévky  Sledujici Sleduji
denni nabidky, kterou bychom vzdy zvefejnili (+)
formou instagramového stories ¢i piispévku Novékafflékov& Bistrov Humpolci:

Pfijdte nas ochutnat!

na Facebook. Vytvoreni webovych stranek

momentalné¢ povazuji za postradatelné. Jiraskova 21,
- - . 396 01 Humpolec
Zvazovala bych jejich realizace pouze tehdy, ~

kdy by se menu stalo stélejsi a bylo zapotiebi S

online rezervac¢niho systému. Upravit profil

@kaffe - f 4,6 (152 recenzi) - Kavarna

@ Poslat zpravu

Nabidka Hodnoceni Fotky Dal$i v 1l Tohle se milibi

Informace

Vytvofit prispévek

Facebook
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7ZAVER

Cilem této préce je predstavit nad¢asovy vizualni styl, ktery neurazi Zddnou z generaci, ktera do kavarny zavita,
ale zaroven neurazi kolemjdouciho grafického designera. Styl by mél byt ve vSech vystupech komplexni. Kaffe se
snazi drzet krok s ¢eskymi i zahrani¢nimi trendy, co do vizualnich identit tohoto druhu, ale i co do nabizené¢ho

sortimentu vybérové kdvy a dezerta.

RESUME

The aim of this work is to present a timeless visual style that will not offend any of the generations that visit the
café, but at the same time will not offend the passing graphic designer. The style should be comprehensive in all
outcomes. Kaffe tries to keep up with the Czech and foreign trends in terms of visual identities of this kind, but also

in terms of the range of selected coffee and desserts offered.
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