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Hodnocend prace méa 76 stran vlastniho textu a po rozsahové i dal§ich formalnich
strankdch vyhovuje poZadavkim kladenym na diplomovou praci. Prace na svém
zaCatku definuje, resp. zabyva se definici reklamy, ktery je hodnocen pouze z hlediska
pravniho, pfi€emzZ sociologicky a psychologicky rozmér této definice absentuje. Prace
dale definuje okruhy regulace reklamy, a to regulace obsahové. Autorka rozlifuje
vefejnopravni a soukromopravni regulaci reklamy. Toto vymezeni povazuji za velmi
zdafilé a z metodologického hlediska piinosné.

Prace ve svém ivodu podava definici pojmu reklama a dale se pak popisuje jednotlivé
druhy omezeni reklamy. Je vSak nutno konstatovat, Ze v Gvodu chybi obecngjsi
vymezeni problematiky a otdzek, které bude uchazecka v praci fesit. Rovnéz v praci
postradam deskripci volby metodologie, ktera by byla adekvatni feSenému problému.
Bylo by vhodné vysvétlit, pro¢ autorka zvolila pravé konkrétni piistup (pro¢ ne n&jaky
jiny), a zaroveni uvédomit si mozZnosti a omezeni zvoleného ptistupu k problému.

Prace se dale vénuje Gipravé reklamy a dobrych mravii v reklamé, pficemz v této &asti
dospiva uchaze¢ka k vlastnim zavéram. Prace dale popisuje jednotlivé typy poruseni
dobrych mravil v reklamé. Zajimavou &asti prace je Cast, ktera se tykd regulaénich
organu reklamniho trhu. Uchazecka se vSak bohuZel zabyva podrobné pouze funkci
Rady pro reklamu a ostatni regulaéni organy pomiji. Je tieba ocenit rovnéZ zpracovéani
Casti tykajici se nekalé soutéZe, kterou povazuji za nejzdatilejsi. V této &asti uchazetka
prokazuje nejhlub$i znalosti podpotfené praktickymi zku$enostmi. Nedostate¢na
pozornost je v praci vénovana samoregulaénim mechanismim reklamniho trhu, které
pisobi mimo sféru Rady pro reklamu. Zaroveri by bylo pfinosem, kdyby prace
obsahovala komparaci pravni regulace reklamy s etickymi kodexy reklamy, které
vydavaji nékterd zajmova sdruZeni a nejvétsi média.

Prace je velmi zajimavym zpracovanim dané problematiky. Uchazecka prokazala, Ze
umi zachazet s odbornou literaturou, Ze tuto literaturu umi spravné pouZivat a citovat a
Zze ji rovn€Z pochopila. Uchazecka dokumentovala svoji schopnost zpracovat praci
akademickym zptsobem. Uchazetka dochazi k vlastnim zavérdm, vzhledem k tomu,



Ze se jedna o jeji vlastni zavéry, je takovy postup cenny. UchazeSce je vlastni téZ
hlubsi sociologické pochopeni konkurenéniho jednani. Uchazecka tedy zpracovani
problematiky obohatila o své vlastni ndzory a postfehy. Pozoruhodna je jeji snaha
vzdy demonstrovat popisovanou pravni upravu na konkrétnich piipadech, coZ sice
vede k uzivani ponékud ,,Zurnalistického* jazyka, ale nesnizuje hodnotu prace. Prace
prokazuje orientaci uchazecky v oboru a schopnost dospét k samostatnym feSenim
problému, kterych se téma prace tyka. Prace téZ obsahuje vlastni odéivodnéna odborna
stanoviska.

Velmi zajimavou ¢asti prace je exkurs tykajici se novych forem reklamy. Je $koda, Ze
v této Casti prace byla uchazecka skoupé na odkazy na pouzitou literaturu. Stejné tak je
velmi zajimav€ zpracovdna srovnavaci &ast prace, ve které ovSem postradam
komparaci upravy soutéZniho a reklamniho prava ve vybranych evropskych zemich.
Moje pozndmka o skouposti uchazecky na odkazy na pouZitou literaturu plati i v této
¢asti prace. Je urCitym nedostatkem prace, Ze nezasahuje reklamu do Sirsiho
spolec¢enského ramce, z néhoz je pravni regulace pouze uréitou vysedi.

Prace je velmi kultivovanym komplexnim zpracovanim dané problematiky. Za slabinu
prace povazuji jeji zachdzeni s poznamkovym apardtem a nedisledné dodrZzovani
citatnich norem. Price prokazuje orientaci uchazetky v oboru a schopnost dospét
k samostatnym feSenim problémi, kterych se téma prace tyka. Prace téZ obsahuje
vlastni odivodnénd odborna stanoviska. Vytku, kterou je mozZno k praci mit, je to, Ze
neobsahuje uvahy de lege ferenda, coZ je vidét i na uréité bezradnosti, s jakou je prace
zakonCena, resp. na skutecnosti, Ze zavér prace je spie filozoficko-sociologickou eseji
na téma reklamy. Za vhodny k rozsiteni bych povaZoval rovnéZ rozsah odborné
literatury, se kterou uchazecka pracovala, obzvlasté je Skodou to, Ze zcela pominula
nekteré zdsadni prameny tykajici se tohoto tématu ze zahraniéni literatury. Na zakladg
tohoto hodnoceni doporucuji, aby uchazecka Julie Poklopovd byla piipusténa
k obhajobé¢ své diplomové prace, a navrhuji hodnotit ji zndmkou vyborné.
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