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A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
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O
O X S
DA X I
I
N I I

w

[=7
=)
=3
H
o

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Bakalafska prace je zaméfena na analyzu marketingovych aktivi sportovniho klubu HC Skoda Plzeii.
Studentka praci za¢ind na s. 9 fadou definici marketingu, ale hned dole v souhrnném odstavci ma ve
vlastnim textu hrubou chybu. Nasledné stru¢né popisuje marketingovy mix a u klasického obrazku je
uvedeno: dle elearning Everesta, pro¢ tento zdroj, kdyz v textu pracuje s relevantnimi zdroji od Svétlik a
Jakubikova? Skoda, Ze pii popisu 4P a 4C nepiidava strucné aplikace z oblasti sportovniho odvétvi, kdyz
je prace timto smérem zaméfena. Ve stejném duchu je zpracovand i kapitola druhd zaméfend na
marketingovou komunikaci. Studentka dobfe pracuje se zédkladni literaturou, ale viibec se nasnazi o aplikaci
do sportu. U podkapitol sponzoring a event marketing je to v této souvislosti az neomluvitelné. Nasledné
od s. 20 vénuje stru¢nou pozornost vybéru z online komunikace. Opét nepiehodila potadi, zdkladem jsou
www stranky organizace a ne socialni sité.

V kapitole €. 3 od s. 23 se vénuje sportovnimu marketingu. V tvodu je misto podrobné&js$iho popisu vytazen
ptiklad firmy Beko, potom nasleduje jiz vice rozpracovany sportovni sponzoring. U typl sponzoringu neni
zdroj a pfitom ruzni autofi jej ¢leni odlisné. Tuto ¢ast uzavira spiSe jen poznamka k merchandisingu.

Na s. 29 pod metodika prace najdeme vyzkumné otdzky a objasnéni NPS. Néasleduje ptedstveni klubu HC
Skoda Plzeti a nasledné kapitola &. 6 je zaméfena na marketingové aktivity klubu. Autorka volila popis
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podle online a offline komunikace a bohat¢ se vénuje aktivitdm zaméfenym zejména na divaky a fanousky.
Na s. 46 nasleduje kapitola s navrhy na vylepSeni a zde je v ivodnim odstavci uvedeno, ze je to dle dojmi?
autorky prace a n¢které, ze plynou z podnéti z priizkumu fanouskti. To je argumentacné velmi slabé,
zvazime-li, o jaky sportovni klub se jednd. Audit marketingové komunikace? Komparace s top kluby v CR?
Vyuziti zahrani¢nich podnéti? Dale se vyjadiim jen k nékterym zalezitostem.

Den otevienych dvefi, asi dobry napad, ale 8 prohlidek po cely den? Kladem je, Ze jsou zde nékteré naklady
na propagaci vycislené, co personalni naklady?

Zvyhodnéni vstupného, zde najednou méame data z vlastniho Setfeni, ale nic nevime o jeho realizaci?
Aplikace NPS je zde podle mne nespravna nebo jsem ji z nedostate¢ného popisu nepochopil. Je zde
kalkula¢ni navrh, ale pro nedostatek informaci (data o souasném stavu apod.) jej nedokazi posoudit.
Nass. 52 je zavér. Nicméné musim konstatovat, Ze ani v této verzi prace studentka nereflektovala predchozi
poznamky, a jeji prakticka ¢ast zdaleka nenaplituje "zanalyzovat marketingové aktivity HC Skoda Plzen",
protoze ty jsou mnohem §irsi a ano, pro bakalafskou praci je to asi prili§ narocné téma. Jak je to napiiklad
se sponzoringem klubu a jak si stoji v merchandisingu? Teorie k tomu v praci je a aplikace je kde?
Autorka mluvi o image, ale co rozumi pod pojmem image nikde neobjasnila. V abstraktu prace viibec neni
zminén vlastni priizkum nazort fanouski, jehoz ptipravu a administraci nam autorka zatajila.

Pro uvedené nedostatky hodnotim praci stupném dobfte.

Otazky a pripominky k bliZzSimu vysvétleni pri obhajobé:
Co je to image organizace a co ji nejvice ovlivituje?

Jaké eventy klub porada?
Verifikujte pied komisi "dotaznikové" Setfeni véetné jeho limit z hledika prazkumu trhu.

V Plzni, dne 24. 8. 2022 Podpis hodnotitele



