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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zéavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupn&m:

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Pfedkladana prace svym rozsahem hrani¢i s poZadovanym minimem. Teoretick4 &st obsahuje rtizna
tvrzeni, ktera vSak nejsou podleZena relevantnimi zdroji (viz napf. strany 25 a 26). Nékdy autorka
pouziva vyroki, kter¢ jsou nejasné (napf. o spotiebitelové pfidané hodnoté na str. 22). Na str. 17
autorka pak napf. bez blizsiho vysvétleni autorka klasifikuje spotfebni zboZi jako "b&Zné, zvlastni a
specidlni". Forma citaci je nejednozna¢nd (internetové zdroje jsou citovany jinak ne? ti§téné publikace
apod.). Prakticka ¢ast pak opomiji nékterd dilezitd témata (segmentace, hlubsi analyza konkurence a
marketingového mixu jako takového). Rozumim problému se ziskdvanim informaci z firmy, nicméng
nedostatky jsou patrné i v ptipad€ analyzy konkurence (Ize pouZit technik mystery shoppingu atd.).
Navrhovana opatfeni v ramci komunika¢niho planu jsou pouze zékladni a v podstat je vyznamnéji
nedopliiuje rozsifujici komentaf. Pfedkladand analyza rizik neni analyzou rizik. Proto zatim navrhuji
praci klasifikovat jako nevyhovujici.




FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

P> ZAPADOCESKE
UNIVERZITY

¥ PLZNI

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Rozpracujte, prosim, konkrétn&ji navrhovany komunika¢ni mix a stanovte cile pro jeho jednotlivé
komponenty, analyzujte vyhody a nevyhody jednotlivych feSeni.

2. Predstavte mozné dodavatele pro vySe zminéné.

3. Pfepracujte a konkretizujte analyzu rizik.

V Plzni, dne 15. kvétna 2012 Pddpis hodnotitgle

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.
2 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
3 Otazky a p¥ipominky k bliZsimu vysvétleni pti obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalai'skou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickda ZCU — v pripads plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v p¥ipad& chebské €4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem meodie (pro rozeznani
originélu).



