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1. Cil prace
(uvedte, do jaké miry byl naplnén):

Studentka Alena VasSickova resi se zaujetim velmi netradicni téma, které ma ve
své podstaté hluboky obsah a moZnosti. Zpracovani praktickych vystupd vynika
spise jednoduchou plakatovou sdélnosti a sourodou reklamni prvoplanovitosti, ktera
v duchu ,protireklamni praxe® mné osobné (aZ na vyjimky nap/. plakat ¢. 8) nevadi.
Z hlediska tviréino procesu by ale bylo dobré, aby si autorka své koncepty overila na
uréitém vzorku respondentd, protoZze i tento typ reklamy nesmi byt spojen
s rezignaci na napadité vytvarné reSeni. Autorka se podle meho nazoru v tomto
pohybuje vice v roviné velmi jednoduché sdélnesti, ktera spi§ zaujme netradicnim —
nekomerénim - obsahem, nez dokonalym vytvarnym rfe$enim, ale zamer cyklu byl —
stejné jako cil prace - ve svém celku spinén. S neékterymi tvrzenimi autorky je vsak
nutné polemizovat viz nap’ na s.7 véta ,reklama je pozitivni soucasti lidske
spolecnosti, pouze dodrzuje-li vkusnost a nevtiravost® — prosim pak autorku
o vysvétleni — viz doplrujici otazky.

2. Obsahové zpracovani
(originalita feeni, narocnost, tvirti pfistup, proporcionalita teoretické a vlastni
prace, vhodnost pfiloh atd.):



Novost a netradidnost tématu, ktery v éeskych pomérech nema prili§ zdrojd a
publikaci a zaujeti autorky urcitym zpdsobem vede k prehledovému zjednoduseni
této tématiky, ktera by si v teoretické casti zaslouzila hlubsi pohled, ale ve svém
celku je bakalarska préce zpracovana dostatecnym zptisobem. Bylo by dobre
upfesnit souéasny koncept mediélni vychovy ve Skolnim kurikulu, ktery je popsan
velmi povrchné, popf. popsat vice konkrétné propojeni antireklamy s edukaci.

Ke zvolené tématice vysledného plakatového cyklu, kterou povazuji za prilis
riznorodou (od potravinovych motivt k obecnym hodnotém lidskeé svobody apod.)
bych doporudil realizovat ucelen€jsi obsahovy koncept, ktery ukazal schopnost
autorky zviadnout cyklus s vétsi profesionalifou.

3. Charakteristika a hodnoceni formy technické i femesiné slozky prace

Technické provedeni teoretické casti prace i provedeni plakatoveho cyklu je bez
piipominek. Plakaty maji odpovidajici kvalitu véetné techniky fotografovani i tisku.

4. Formalni nalezitosti
(jazykovy projev spravnost citace a odkazl na literaturu, graficka uprava,
pfehlednost ¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, graft, pfiloh atd.):

Text prace je ve svém celku prehledné clenén, véetné odpovidajicich piiloh. Celkové
je véak v praci velmi mnoho gramatickych chyb (napf. s. 19 apod.), véetné rizného
zarovnani odstavedl napf. v zavéru na s. 26, které se prosté v praci vyskytovat nesmi
— zejména pro tento problém navrhuji snizent klasifikace. Podobné bych uvital
pfesnéjsi odkazy na citované projekty (s. 11 viz nepfesné ,jeden reklamni tvurce"
apod.)

5. Struény komentaf hodnotitele
(rozsah prace, celkovy dojem z prace, silné a slabé stranky, originalita myslenek
a zpracovani):

Celkové hodnotim praci Aleny Vasickové jako dobrou a zpracovanou s velkym
zaujetim. Teoreticka ¢ast by zaslouZila s vyse uvedenymi doporuc¢enimi hlubgi a
presnéjsi rozpracovani zaméru. V préci jsou dobre popsane (projektované) konotace
jednotlivych plakatu, ale by bylo Iépe — jak uZ bylo vyse doporuceno - ovérit celkove
adinky plakatového cyklu v praxi. :

6. Otazky a pfipominky na autora prace k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé
(max. 3):

Vysvétlete vétu na s. 7 ,reklama je pozitivni soucasti lidské spolecnosti, pouze
dodrzuje-li vkusnost a nevtiravost".

7. Navrhovana znamka
(vyborné&, velmi dobfe, dobfe, nevyhovel):
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