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Studtni obor: Vizualni kultura se zam6ienim na vzd6l{vini

Praci hodnoti:(a): PhDr. Jan Maiek, ph.D.

1. Cil prace
(uvedte, do jake miry byl naplnen):

Studentka Alena Va5iikov6 iesi se zaujetim velmi netradidni t6ma, ktere me ve
sv6 podstatd hluboky obsah a moznosli. Zpracovani plaktickych vistupd vynik6
spise jednoduchou plak6lovou sddlnosli a sourodou reklamni pryoplAnovitosti, ktera
v duchu ,,protireklamni praxe" mnd osobnd (aZ na vyjimky napi plakat d. 8) nevadi.
z hlediska tviriiho procesu by ale bylo dobl6, aby si autorka sve koncepty ovd/ila na
uriit6m vzorku respondentti, protoZe i tenio typ reklamy nesmi blit spojen
s rezignaci na natpaditd vytvarn6 ieseni. Autorka se podle meho n6zoru v lomto
pohybuje vice v rovind velmi jednoduche sddhosti, ktera spis zaujme netradidnim *
nekomerinim - obsahem, ne: dokonallim qitvarnim iesenim, ale zAmdr cyklu byl *
stejnd iako cil pr6ce - ve svem celku splndn. S n6kterimi lvrzenimi autorky je vgak
nutn6 polemizovat viz napi. na s.7 vdta ,,reklama je pozitivni soudesti lidske
spolednosti, pouze dodrzujeii vkusnost a nevtiravost" * prosim pak autorku
o vysvdtleni - viz dopltiujici o16zky.

2. Obsahov6 zpracov6ni
(originalita ieseni, narodnost, tv&rii piistup, propo.cionalita teorslick6 a vlastni
prace, vhodnost pfiloh atd.):



Novosi a nelradidnost t6matu, kteri v ieskych pomdrech nema piliS zdroiri a
publikaci a zaujeli autorky uriitim zprsollem vede k piehledov6mu zjednoduseni
i6to tematiky, ktere by si v teorelicke iasti zaslouiila hlubSi pohled, ale ve sv6m
celku je bakalAisk6 prace zpracovdna dostatednlim zptisobem. Bylo by dobr6
upiesnit souiasn! koncept medialni vichovy ve Skolrim kurikulu, kteni je popsan
velmi povrchnd, popi popsat vice konkr6tnd p.opojeni antireklamy s edukaci

Kezvolen6 t6mal,ce visledn6ho plakatov6ho cyklu, kterou povazuji za pnlis

rr)zrorodou (od potravinovl/ch motiv.i k obecnim hodnot6m lidske svobody apod )
bych doporudil realizovat ucelendjgi obsahovi koncept, kteni uk6zal schopnost
autorky zvl6dnout cyklus s vdt$i p.ofesionalitou.

3. Charakteristika a hodnoceni formy technick6 i femesln6 slozky prece

Technick6 provedeni leoretickd iasti pr6ce i provedeni plakatov6ho cyklu je bez
pfrpominek. Plakav maii odpovidajici kvalitu vdetnd techniky fotografovAni itisku'

4. formAlnineleZitosti
0azykovi projev spravnosa citace a odkazi na lilefaturu, gfaficka uplava,
pfehlednost dleneni kapitol, kvalita tabulek, graf*' piiloh ald.):

Text prdce je ve sv6m ce:ku piehlednd ilendn, vietnd odpovidajicich piloh celkovd

;e vsak v pidci velmi mnoho gramaticklich ciryb (napi s. 19 apod')' vietnd rizn6ho
2arovndni odstavcti napi v zavdru na s 26, ktere se prostd v praci vyskytovat nesmi
- zejm6na pro tento probldm tavrhuji snizeni klasiflkace Podobnd bych uvltal
pfesn6jii ooiazy na ciiovan6 projekty (s 11 viz nepbsn6,'jeden reklamni tv{irce"
apod.)

5. Strudni komentai hodnotitele
(rozsah pr6ce, celkovli dojem z prace, silne a slabe strAnky' originalita myglenek
a zpracovani):

Celkovd hodnotim pr6ci Aleny Va6iikov6 jako dobrou a zpracovanou s velkim
zaujetim. Teoreticka i6st by zaslouZila s vyie uvedenymi doporuienimi hlubsi a
plesndjsi rozpracov eni zemdru. V praci jsou dobib popsane (pfoiektovan6) konotace
jednotlivVch plak6tii, ale by bylo lepe * jak uZ bylo vise doporuieno - ovdr:t celkove
uiinky plak,rtov6ho cyklu v praxi.

6. Otizky a piipominky na autora prace k bliiSimu vysvdtleni pii obhajob6
{max.3) :

Vysvdtlete vdtu na s. 7 ,,reklama je pozitivni soui6sti lidsk6 spoleinosti, pouze

dodrzuje-li vkusnosl a nevtiravost"

7. Navrhovana znemka
(viborn6, velmi dobfe, dobie, nevyhovel):
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