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1. CIL PRACE:

Bakalatské prace pojednava o marketingové strategii spole¢nosti ADP Employer Services Ceska republika a.s. Jedna se
o téma relevantni jak z hlediska studovaného oboru Cizi jazyky pro komercni praxi, tak z hlediska téeti role univerzity,
nebot’ s uvedenou firmou FF ZCU dlouhodobé spolupracuje (mj. exkurze a seminafe pro studenty, §koleni na téma
Némecké mzdové ucetnictvi, konzultace kvalifika¢nich praci). Podobné formulované téma tedy idealné propojuje
profesné orientované studium s podnikovou praxi v regionu (spole¢nost plisobi v oblasti persondlnich a mzdovych
sluzeb, mj. pfimo v centru Plzné). Cilem prace je posoudit efektivnost uplatnéné marketingové strategie a formulovat
tipy, jak strategii pfipadné upravit ¢i inovovat. K tomuto uZila autorka analyzu SWOT, dale provedla expertni rozhovor
a doplnkové Cerpala z informaci na internetovych strankach (hodnoceni zaméstnanct i zakaznikd) a z nazorG dvou
osob, které firmu navstivily. Cil prace byl splnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI:

Teoreticka ¢ast je zaloZena na reSersi v tiSténych a online zdrojich. Volbu zdrojii ¢eské i némecké provenience (s. 67)
1ze hodnotit jako zdatilou. V teoretické ¢asti (kap. I1.) autorka postupuje v kapitolach od obecného ke konkrétnimu; od
pojmu marketing a jednotlivych marketingovych nastroji (kap. 3.1) pfes marketingovou analyzu (kap. 3.2) az po
predstaveni konkrétnich marketingovych nastroju (kap. 3.3). V takto prakticky zaméfené bakalarské praci je Géelné, ze
jiz do ¢asti teoretické vstupuji konkrétni piiklady, napf. poskytovani slev (s. 15), formy distribuce (s. 21), analyza
SWOT s modelovou kvantifikaci (. 35). Pfedstaveni spole¢nosti ADP Employer Services Ceské republika a.s., nabidka
dané spole¢nosti a nastroje public relations se objevuji v praktické ¢asti (kap. 4.1). Nasleduje vlastni analyza SWOT,
expertni rozhovor pielozeny do némeckého jazyka (vychozi Cesky text se nachazi v ptiloze ¢. 1), komentai k tomuto
rozhovoru a zhodnoceni &innosti spoleénosti ADP Employer Services Ceska republika a.s. na zdkladé vybranych kritérii
(kap. 4.2). Autorka jde ve svém Setieni vSak jesté dale; formuluje navrhy na inovaci marketingové strategie a uvadi
konkrétni mozna opatieni pro zlepSeni pozice spolecnosti na trhu. Zarovei si je védoma, Ze kazda strategie ma nejenom
vyhody, ale pfinasi i urCité obtize. Timto zaroven uznava, ze je limitovana omezenym pfistupem k informacim o
finan¢ni situaci spole¢nosti, aby mohla pro dal§i rozvoj spole¢nosti formulovat jedinou strategii: ,,Diese
Marketingstrategien sind nur Varianten, die ein Unternehmen verwenden kann. Um die beste Strategie auszuwdhlen,
muss man mehr interne Daten tiber die aktuelle Situation des Unternehmens kennen. Zum Beispiel Finanzdaten
(Gewinn- und Verlustrechnung), Marktposition und andere Faktoren, nach denen das Unternehmen dann die passende
Strategie auswdhlt“ (s. 62). Diky schopnosti pfemyslet v ekonomickych souvislostech autorka ukazuje mozné cesty
dalsiho vyvoje a pfispiva k praktické vyuzitelnosti bakalaiské prace.

3. FORMALN{ UPRAVA:

Préace je psana v némeckém jazyce. Graficka podoba je na vyborné urovni. Text je ilustrovan péti vyobrazenimi, sedmi
tabulkami a jednou grafikou. Pfilohy ¢&. 1-4 v zavéru prace jsou funkéni. Citace a odkazy na literaturu jsou spravné.
Prace je az na drobna zavahani (napt. v ¢eském resumé dvakrat nevysklonované slovo strategie) jazykové v potadku.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE:

Téma zapada do profilu absolventa oboru Cizi jazyky pro komeréni praxi. Poznatky jsou propojeny do organického
celku a prehledné prezentovany, diky Semuz ¢tenaf ziska plasticky obrazek o vyznamu spoleénosti ADP Employer
Services Ceska republika a.s. a 0 jejich perspektivach do budoucnosti. Vedouci prace pozoroval u autorky b&éhem
konzultaci velky zajem o dané téma a doporucuje ji, aby se marketingu prohloubené vénovala i v ramci dal§iho studia.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLEN{ PRI OBHAJOBE:
Analyza SWOT obsahuje data, kterd vychazeji z reSerSe a z expertniho rozhovoru. Vysvétlete, jak jste nastavila
hodnoty ve sloupci Relevanz, které urcuji vahu jednotlivych kritérii (tab. 7). Ilustrujte na étyfech konkrétnich udajich.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: vyborné
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