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Jméno studenta: Bc. Milada Stétinova
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Inovativni postupy v marketingovém mixu vybrané spole¢nosti

Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi:
Posouzeno
Posouzeno — podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného Kklasifika¢niho stupné:

Ptredlozena diplomova prace si klade za cil navrhnout inovativni postupy v marketingovych aktivitach
vybrané spolecnosti Flowerski. V praci se podafilo naplnit nejen cil prace, ale také zasady definované na
zadani k diplomové praci. Autorka prace pristupovala ke zpracovani tématu velmi svédomit¢ a snazila se
aplikovat na vybranou spolecnost celou fadu hodnoticich metod, pomoci kterych dokdzala urcit silnd a
slaba mista marketingovych nastroji dosud ve spolecnosti vyuzivanych. Pozitivné hodnotim zejména
realizované dotaznikové Setfeni se vzorkem 202 respondentl a také zavéry, ke kterym autorka dosla za
vyuziti vhodnych statistickych analyz. Navrhova ¢ast je doplnéna o kalkulaci pesimistickou i optimistickou.
Drobnou pfipominku bych méla k mensimu zastoupeni zahrani¢nich odbornych zdrojt, které mohly
problematiku inovativnich postuptt v marketingu jesté vice obohatit. Prace ma piehlednou strukturu, je
vyvazena a vysledky prace jsou pfinosné a beze zbytku uplatnitelné ve zvolené spolecnosti. Studentka
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prokazala schopnost orientovat se v prostedi podnikové praxe a po zhodnoceni aktualniho stavu
vcetné souvislosti navrhnout zlepsujici opatieni.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pfi obhajobé:

1. Které z Vasich navrhi zlepsujicich opatfeni budou v praxi ve spole¢nosti Flowerski pravdépodobné
uplatnény?

V Plzni, dne 16.5.2023 Podpis hodnotitele



