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B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
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H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cil prace je uveden na s. 8, prostiednictvim vhodnych metod analyzovat vybrané marketingové nastroje
spolecnosti a navrhnout konkrétni upravy ¢i doporuceni pro vybrané nastroje marketingového mixu
spolecnosti. Autorka velmi dobfe zpracovala teoretickou cast prace zejména k marketingovému mixu.
Uréitou vyhradu mam k online marketingu, kde, vzhledem k dynamice v této oblasti, by to chtélo
aktualnéjsi zdroje a ne jenom informace z "klasickych" ¢eskych publikaci k marketingu a napiiklad i u
odborného zdroje Janouch nepouzivat 2014, ale 2020. Od s. 28 je tvod k marketingovému vyzkumu a
nasleduje popis firmy (od s. 29). Persona na s. 30/31 mohla byt propracovanéjsi s vyuzitim fady dalSich
polozek pro segmentovani. Pro situaéni analyzu autorka pouzila klasické metody, s. 32 a dal. Popis
jednotlivych polozek je relevantni, zajimava je i podkapitola benchmarking, ktera je jiz také dalezitym
praktickym vystupem ptedlozené prace. Analyza webové stranky a konkurence je trochu zkratkou. Na s.
46/47 je souhrn se SWOT, zde jen poznamenam, ze "cirkularni ekonomika" (buzz word?) pro podobnou
firmu je pro mne spiS§ otaznik nez pfilezitost. Od s. 48 nasleduje popis marketingového mixu firmy.
Podrobny je popis produktl, naopak u ceny neni poznamka k problému inflace, které se ale autorka vénuje
v PEST analyze. U marketingové komunikace je zajimavé zapojovani do eventl, u komunikace na
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socidlnich médii je mozné délat 1 podrobné&jsi analyzy, ale prace na to neni piimo zaméfend. V poloviné
prace (S. 66) je kapitola strategie a zde se jiz jako ¢tenaf za¢inam ztracet v tom, kam ta prace sméfuje? Viz
nasledna kratka podkapitola marketingové cile. Kapitola ¢. 9, s. 68 je opét marketingovy vyzkum.
Nasleduje klasicky design vyzkumu pro dotazovani prostiednictvim dotazniku, ale je zde pfili§ velké
mnozstvi dil¢ich otdzek a hypotéz. Administrace dotazniku atd. je popsdna velmi dobie. Nasleduje popis
vystuptl s vyuzitim deskriptivni statistiky, zavéry k hypotézam jsou od s. 79, jen poznamka, u hodnoty p =
0.45 bych byl s interpretaci dat jiz opatrnéjsi (s. 79), celkové se autorka vyporadala s hodnocenim hypotéz
standardné€, jen opét v dlouhém textu. Od s. 85 je popis navrhové Casti. Nejsem odbornik pfimo na
problematiku tohoto sortimentu $perki, proto nemohu zcela adekvatné posoudit naptiklad doporuceni ke
kooperaci s uvedenymi subjekty. Nicméné autorka zde podava fadu konkrétnich navrha, dopliuje je i
kalkulaci a vystupy jist¢ mohou byt minimalnédobrym namétem pro majitelku firmy. Prace je pomérné
rozsahla, obsahuje relevantni piilohy a pies dil¢i drobnosti v textu se nakonec ptiklanim k hodnoceni jesté
vyborné.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Hodné pozornosti jste vénovala socidlnim sitim, jak podrobnéji by Sla analyzovat komunikace (i
konkurence) na tomto komunika¢nim kanale?

Co si slibujete od tzv. mikro-influenceru, je to realné?

Ohrozuje soucasna inflace v CR cenovou politiku firmy, a i néco z vami navrhované strategie?

V Plzni, dne 11. 5. 2023 Podpis hodnotitele



